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ARGUMENT

inca de la inceputul deceniului al 6-lea al secolului trecut, presa —
aproape cel mai vechi si mai prestigios dintre mijloacele de comunicare de
masa — gi-a vazut zdruncinatad pozitia de catre alti doi membri ai familiei:
radioul si televiziunea. In acelasi timp, abordarea sociologizantd a
fenomenului (in principal, cuantificarile statistice realizate pe baza
sondajelor de opinie privind eficienta mijloacelor de comunicare in masa
asupra publicului) a dezavantajat presa scrisa in raport cu ceilalti doi
factori.

In aceste conditii, ca raspuns la situatia creata, si-a facut loc tot mai
mult o idee, care s-a particularizat si in formula ,presa si scoala”, o unitate
de care ar putea depinde (conform sustinatorilor ei) chiar locul presei in
sistemul mijloacelor de informare Th masa.

Nu este vorba numai despre simpla patrundere a materialului de
presa la lectie, ci si despre cresterea gradului de stiintificitate cu care teoria
si practica pedagogica valorifica aceasta patrundere. Noul curent, aparut la
mijlocul secolului trecut, promova chiar trecerea relatiei dintre presa si
scoala intr-o faza superioara. Este vorba de depasirea stadiului de simpla
includere in arsenalul materialului didactic traditional a unor articole,
desene, fotografii etc. decupate din ziare si reviste, de utilizarea acestora la
lectii si de considerarea presei-insasi ca obiect de studiu specific sub
aspectul formei si, polivalent, sub cel al continutului. In L'actualité, le
journal et I'éducation, Guy Gauthier, descriind tabloul virtualitatilor largi
ale presei in planul educatiei (cu precadere in contextul scolar), numeste
acest obiect de invatamant ,obiectul prin care se preda actualitatea”,
actualitate in cele mai diferite acceptiuni ale sale, de la simpla informare
gen ,fapt divers” la actualitatea politica, sociald, artistica, stiintifica etc. (in
Traian, 1980, p. 6)

InfatisAndu-se receptorului (elevului) ca un mesaj complex (Moles,
1974) si actionand global asupra psihicului acestuia (nu numai asupra
intelectului), presa scrisa Tisi demonstreaza, astfel, puternicele
disponibilitdti educative pe care scoala trebuie sa le valorifice. Folosirea
competenta a materialelor din presa ii ajutd pe elevi sa lege informatiile
obtinute din viatd de obiectele de studiu si invers: s& foloseasca cele
invétate in gcoald pentru intelegerea informatiilor primite din viata (Bates,
1981).

Si in tara noastra, presa a patruns in diferite modalitati (in sprijinul
unor lectii de literatura, geografie, istorie, filozofie, economie si altele) in



practica instructiv-educativd a multor profesori. Dar acest lucru nu s-a
realizat In masura in care ar recomanda-o largul evantai de profiluri
(publicatii cotidiene, saptamanale, lunare, trimestriale, semestriale, anuale
etc.; publicatii specializate — politice, economice, mondene, de bricolaj etc.)
dar si cerintele principiilor invatamantului privind legarea teoriei educatiei
de viata, de actualitate.

Cartea de fata pledeaza pentru patrunderea (cat mai ampla) a
presei scrise in scoala pentru valorificarea acesteia in procesul de
invatamant, in educatie in general, aceasta si pentru ca rolul ei a ramas
(asa cum aratam) oarecum nediferentiat, neindividualizat si chiar umbrit de
celelalte componente ale mass-media (in speta, televiziunea si radioul).

Motivatiile acestui demers rezultd din faptul ca asocierea celor doi
termeni — presa si gscoala — se legitimeaza din cel putin doud unghiuri de
vedere:

1. Presa poate si trebuie sa-i formeze pe elevi ca cititori, in sensul
ca actul lecturii trebuie sa devina la ei un puternic instrument de crestere
culturala si morala, sa le intre in obignuinta, sa-l resimta ca pe o necesitate,
dar si sa adopte in acelasi timp o atitudine critica asupra a ceea ce citesc;
de asemenea, elevii trebuie invatati sa-si selecteze lectura si sa-gi planifice
timpul destinat atat acesteia, cat si radioului si televiziunii. Elevii nu trebuie
sa devina vanatori de informatii, ci autentici interpreti ai acesteia.

2. Cea de-a doua directie vizeaza necesitatea unui sistem de
pregaétire a cadrelor didactice care folosesc presa in munca lor. Atata timp
cat chiar cadrele didactice ignora presa atat ca persoane particulare, cat si
ca oameni de profesie, nu se poate vorbi despre o reala patrundere a
presei in scoala si, cu atat mai putin, despre o crestere a fortei educative a
acesteia; deoarece elevii au nevoie de o educatie a informatiei prin presa
scrisa si pentru ca, astfel, scoala s-ar deschide in mai mare masura spre
realitatea inconjuratoare, se pot trasa doua mari directii privind utilizarea
presei in scoala:

a) Pe de o parte, ea poate fi instrument ajutator in predarea
majoritatii materiilor, in special economia, limba roméana,
geografia, stiintele naturii, limbile moderne si altele. in afara
de faptul ca ziarele sunt mai variate decat manualele
scolare, acestea permit, in special, un contact direct cu
lumea din afara gcolii. Un imperativ al invatamantului, se
stie, este acela de a fi deschis catre viata, catre lume si
realitatea zilelor noastre. Aceasta nevoie de actualitate este
resimtitd atét de catre elevi, cat si de catre profesori, in
special de cei care predau discipline socio-umane, istorie,
geografie etc., discipline orientate spre intelegerea lumii
contemporane (teme care abordeaza marile probleme ale
lumii contemporane sunt studiate la asemenea discipline
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doar in ultimii ani de liceu, dar presa vorbeste zilnic despre
ele, astfel incat o dezbatere a lor poate fi solicitata de catre
elevi chiar din primele clase ale ciclului secundar sau
gimnazial de invatamant). Rezultd de aici o dimensiune
importanta a invatamantului, aceea a unei informari culturale
care sa nu fie ingradita de cadrul strict al unor discipline
predate, ci sa fie variata si ampla, si, mai ales, deschisa
spre actualitate: este o dimensiune care constituie o
necesitate.

b) Pe de alta parte, scoala poate inlesni insusirea informatiei in
cadrul general al unei instruiri innoite. Sunt raspandite
anumite tehnici de analizd a presei, elaborate de psihologi
si sociologi, de analizd comparata a unor titluri ale
cotidienelor, de exemplu, care pot duce la concluzii
interesante; profesorii pot stabili o legatura directa intre lectii
si actualitatea insasi, stimuland dezbateri asupra
evenimentelor politice, economice, sociale si culturale ale
momentului, dezbateri insotite de argumente, de motivatii,
de tot arsenalul unor metode de invatamant complexe
(Tardy, 1966).

Asadar, presa poate fi un instrument de educatie foarte pretios,
deoarece utilizarea unui ziar nu trebuie sa se reduca la lectura anunturilor
mortuare, a horoscopului etc.: elevii trebuie invatati, dupa cum s-a vazut,
sé adopte o atitudine critica asupra a ceea ce citesc. Rezulta ca scopul
unei lecturi a presei este si acela de a cerceta ceea ce se ascunde
indaratul unei informatii, de a stimula simtul critic al elevilor, determinandu-i
sa compare cunostintele obtinute din diverse surse. In acest sens, presa
scrisa poate fi folositd ca o documentatie ce trebuie analizata in vederea
realizarii unor sinteze la diferite discipline de studiu (pe baza unor informatii
din presa despre criza periodica a diferitelor valute se poate intreprinde un
studiu al mecanismelor financiare si al comertului international; de
asemenea, analiza democratiei cu diferitele ei forme se poate realiza
urmarindu-se relatarile din campanii electorale, pre-electorale, post-
electorale, rezultatele alegerilor etc.).

Lectura presei scrise ajuta la crearea unui sentiment de
apartenenta la grup, realizand o comunicare indirecta intre cititori, ziarul
aparand astfel ca un partener personificat care ii poate da cititorului un
sentiment de siguranta pe care uneori nu-I gaseste in familie sau societate.

Maria Palicica
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INTRODUCERE

Presa scrisa este cel mai vechi (dupa carte) si cel mai raspandit
mijloc de comunicare in masa la inceput de secol 21.

Ea are caracterului unei comunicari indirecte (deoarece
interlocutorii nu sunt prezenti din punct de vedere fizic) si multiple
(deoarece un emitator unic se adreseaza mai multor receptori). Privita din
acest unghi, schema comunicarii mediatice se aseamana cu cea a
comunicarii realizata prin intermediul procesului de invatamant.

Intre cei doi factori existd, ins&, si deosebiri — depersonalizarea
mesajului (daca lasam la o parte adresarea de tipul ,Si tu poti deveni
castigatorul acestui concurs daca...”), lipsa feed-back-ului (daca nu avem
in vedere faptul ca multi dintre cititorii diferitelor periodice urmeaza sfaturile
oferite prin intermediul acestora), caracterul aleator al contactului etc. —
care ii apartin doar presei.

Rolul educativ specific presei este, insa, in egala masura
determinat atat de asemanarile, cat si de deosebirile amintite.

Menirea educatorului este de a le utiliza dintr-o perspectiva pozitiva,
avand drept scop un randament instructiv-educativ. Dintr-un factor de
educatie, In general, presa poate deveni, astfel, un mijloc de invatamant
original si eficient.

in complexul informational nemaiintalnit al vietii moderne, copilul se
gaseste intr-o situatie deosebita: inca de cand percepe si are posibilitatea
de a comunica, mediul inconjurator il bombardeaza necontenit cu informatii
generate de ambiantd, de marirea progresiva a climatului formativ. Mai
tarziu, numeroasele si permanentele intrebari ale copilului raspund nevoii
de a aborda si cunoaste cu forte proprii mediul ambiant. Gradinita si scoala
— ca forme de educatie institutionalizate — devin pentru el cai principale de
organizare a informatiei, de dirijare a acesteia spre cerintele sociale. Se
stie ca, inca de la aceasta varsta, informatiile oferite gi acumulate Thcep sa
se structureze treptat in sisteme capabile de a determina, cu timpul,
conduite sociale proprii, originale.

Sfera cunostintelor elevului nu coincide cu sfera cunostintelor
transmise de educator pentru ca acesta din urma transmite ordonat, pe
domenii, impunand o selectie, o gradare a informatiei.

Elevului i se ofera posibilitatea de a face ca informatiile sale sa
depaseasca ceea ce asimileaza in scoala. El are la dispozitie mediul,
familia si mijloacele de comunicare in masa, care-i sunt accesibile.

Presa tiparita se ofera, astfel, elevilor, cu multiplele ei fatete
educative: o tinutd grafica atractiva, o arie mai larga de informatie,
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racordare mai accentuata la realitate etc.

Avantajele presei rezidd in modul in care aceasta reuseste sa
mobilizeze intreaga personalitate a scolarului printr-o participare mintala
mai activa si o atentie mai concentrata (Cerghit, 1972, p. 19).

Astfel, infatisdndu-i-se receptorului (elevului) ca un mesaj si
actionand global asupra personalitati, ea demonstreaza puternice
disponibilitati educative.

Desigur, este greu ca invatatorii si profesorii sa gaseasca modalitati
permanente de folosire a presei in activitatea didactica la clasa (Bourlon,
1978). Programele gcolare sunt de multe ori incarcate, nivelul informational
al clasei este adesea eterogen, iar posibilitatile de asimilare a elevilor in
unitatea de timp sunt limitate.

Pe de alta parte, insa, nu trebuie sa uitam ca nevoia de nou,
‘foamea” de informatii a scolarilor in procesul de dezvoltare a personalitatii
lor este o tendinta ce trebuie exploatata, valorificatd. Cum informatia oferita
de presa este, de obicei, de stricta actualitate, iar permanenta mesajului
(adica posibilitatea de a-l citi, reciti, de a-l regasi oricAnd in colectiile
ziarelor) este asigurata, toate acestea vorbesc si mai mult despre utilitatea
ei educativa. De aici, necesitatea ca in diferitele actiuni gcolare, si nu
numai, citirea si folosirea presei sa devina o obignuinta cotidiana.

Pentru a putea folosi cu eficientd publicatiile in activitatea didactica,
este nevoie, in primul rAdnd, de interes si pregatire din partea educatorilor,
de stapanirea unor deprinderi metodice gi de existenta unor priceperi
didactice pentru a forma cititori de presa, autentici analizatori si interpreti ai
informatiilor si nu “vanatori de informatii”.

Pentru a asigura o eficienta maxima informatiei, interpretarii si
comentarii adecvate acesteia, scoala nu are suficiente posibilitati.
Programele scolare si manualele sunt alcatuite astfel incat sa raspunda
laturilor educatiei (intelectuale, morale, estetice, tehnologice, fizice etc.) si,
in consecinta, autorii lor accentueaza, de cele mai multe ori, transmiterea
informatiilor absolut necesare gi cu un caracter oarecum general. Cu toata
dorinta de actualizare a manualelor, acestea nu pot cuprinde din mers
volumul necesar de informatii care sa vina in intdmpinarea curiozitatii
tinerilor. Acest rol compensator si-l poate asuma presa in general si presa
scrisa in particular, singura capabila sa transmita rapid pulsul informativ al
epocii.

S-ar putea spune cad manualele ofera cunostinte sistematice si
recunoscute, pe cand presa ofera cunostinte capabile de a intra in sfera de
interes a masei de elevi.

Ceea ce pretinde manualul sunt cunogtintele ce contribuie la
formarea complexa a personalitatii, la imbogatirea cunostintelor de cultura
generala, raspunzand intr-un inalt grad necesitatilor spirituale ale véarstei
elevilor.
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In contextul vast al comunicdrii, al sistemului sdu de trepte
succesive, se poate considera ca manualele, luate in ansamblu, au sarcina
de a-i pregati pe elevi pentru a deveni viitori asimilatori de cunostinte,
formandu-le nevoia de informare.

Presa le ofera elevilor un auxiliar informativ complementar si nu
concurent, care, asimilat benevol, intareste valoarea instructiv-educativa a
cunogtintelor din manual. Ea constituie, Tn acelagi timp, un foarte ultil
exercitiu de sensibilizare in vederea asimilarii informatiilor curente si
marcheaza un castig de cunostinte asimilate prin munca si efort voluntar.

Aceasta asimilare se realizeaza in functie de stadiile dezvoltarii
psihice, delimitate, dupd cum se stie, de nivelul de organizare a
capacitatilor intelectuale, volitionale, afective, a particularitatilor constiintei
si personalitatii copilului (Schiopu, 1968, p. 49).

Fiecare stadiu inglobeaza in sine totalitatea modificarilor ce se
produc in cadrul diferitelor componente psihice si a relatiilor dintre ele. Pe
baza analizei dimensiunii cognitive a vietii psihice, Jean Piaget (1995, p.
44) a stabilit trei stadii de dezvoltare intelectuala a copilului:

- stadiul actional-obiectual,

- stadiul gandirii in imagini;

- stadiul gandirii verbal logice.

Teoria genetic cognitiva si structurala a invatarii, formulatd de J.
Bruner (1970) subliniazd dependenta dezvoltarii de ambianta culturala ce
ofera mijloace de actiune, de reprezentare imaginativa, de simbolizare si
comunicare. Dupa Bruner, copilul descopera lumea inconjuratoare in trei
moduri:

- modalitatea activa, realizata prin actiunea sa, prin manipularea

libera a obiectelor, prin exersare;

- modalitatea iconica, bazata pe imagini, mai ales verbale, fara
manipulare efectiva;

- modalitatea simbolicd, atunci cand simbolurile Tnlocuiesc
imaginile (atunci cand intervin cuvintele sau alte semne
conventionale).

Elevii din ciclul primar, cu trasaturile specifice psihicului lor —
gandire concreta, reprezentare iconica si activa, memorie a simturilor,
instabilitate a atentiei — dar si cu caracteristicile ce decurg din experienta
scolara redusa — dificultatea lecturii (viteza mica in citire, cuvintele
necunoscute, dependenta fatd de adult si manual etc.) — se ofera
contactului cu presa intr-un mod determinat si limitat in acelasi timp.

Pentru cei mici, presa poate reprezenta un magazin ilustrat care
apeleaza la elementele specifice limbajului ziaristic: titluri, litere, grafica,
fotografie etc. Ponderea ilustratiei (desene si fotografii) apare ca o
modalitate de a le oferi un plus de informatii, fara a violenta stadiul de
dezvoltare psihica a copilului. De aceea, poate ca ar fi necesar sa se
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cunoasca, de catre pedagogi, ce publicatii citesc elevii, daca preferintele lor
merg spre acele publicatii care i-ar putea ajuta in activitatea gcolara gi daca
elevii au deprinderea de a citi si intelege necesarul informational vehiculat
de publicatiile respective.

Folosirea presei de catre invatator se poate face prin marcarea, cu
ajutorul acesteia, a unor evenimente sociale, culturale sau politice (de
exemplu, aniversarile unor personalitati, diferitele zile festive) sau
concretizarea unor aspecte economice, politice sau sociale (la istorie,
geografie, educatie civica).

Marcarea unor evenimente, ca prima etapa, se infatiseaza elevilor
mici intr-un mod mai accesibil si, totodata, angajeaza afectiv psihicul
copiilor, utilizand contextul solemn-festiv al momentului. Lectura poate fi
urmata de o discutie intr-un context psihologic favorabil participarii. Astfel,
se manifesta contributia presei la dezvoltarea vorbirii si a gandirii, a
spiritului critic si a initiativei personale; pentru ca manualele sunt inca
tributare stilului expozitiv ce apeleaza la memoria verbala, presa, in
general, si presa scrisa, mai ales, poate compensa asemenea deficiente
(de exemplu, in predarea istoriei, 0 banda ilustrata poate suplini in buna
masura rigiditatea pasajelor referitoare la un anumit eveniment prezentat in
manual).

Folosirea presei in cadrul lectilor nu trebuie sa dauneze
caracterului unitar al lectiilor sau sa impiedice realizarea scopului lor, dupa
cum aceasta activitate nu trebuie sa abuzeze de utilizarea datelor, a
citatelor.

Chiar daca ne bazam pe atractivitatea unei activitati de bricolaj
depusa cu acest prilej (de exemplu, decupari, alcatuiri de albume si dosare
etc.), intregul sistem de activitati legate de utilizarea presei trebuie sa-si
focalizeze efectele in mod benefic spre facilitarea Tnsusirii cunostintelor,
spre sensibilizarea elevilor, spre integrarea lor in actualitate.

n invatamantul secundar si, apoi, in cel liceal, datorita dezvoltarii
psiho-individuale a elevului ca proces dinamic si constructiv, se realizeaza
trecerea de la pre-logic la logic, de la empiric la stiintific, sub influenta
mediului socio-cultural.

Scolarul reuseste, la inceput, sa interiorizeze actiunile externe care,
pe plan mintal, devin operatii concrete ce stau la baza formarii conceptelor;
mai apoi, el gandeste asupra enunturilor verbale in mod abstract,
construind rationamente ipotetico-deductive.

Dintre particularitatile proceselor psihice specifice mai ales véarstei
scolare mari amintim:

- dezvoltarea atentiei voluntare si stabile;

- cresterea ponderii memoriei logice care permite asimilarea de

date abstracte, generale si esentiale;

- gandirea tot mai independenta si creativa;
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- dezvoltarea spiritului de observatie, adolescentul fiind capabil sa
desprinda singur elementele generale, abstracte si esentiale ale
realitatii;

- cresterea ponderii imaginatiei;

- diversificarea motivelor invatarii, pe langa cele extrinseci
activand si motive intrinseci (dorinta de a cunoaste cat mai mult,
de a infrange greutati, de a se autodepasi);

- conturarea unui ideal de viata tot mai precis, mai realist si mai
stabil, in cadrul lui gasindu-gi loc preocuparile de cautare a unor
modele de viata demne de urmat;

- 0 viata afectiva tot mai intensa (este perioada in care se scriu
primele poezii, in care apar jurnalele intime, se traieste prima
dragoste, momentul fiind suprasaturat din punct de vedere
emotional-afectiv, bogat in trairi nuantate, profunde) etc.

Toate acestea contribuie la schimbarea modului in care este
asimilatd informatia si asupra modului in care scolarul mare igi raporteaza
propriile aspiratii la presa scrisa. Acum, valorificand optim operatiile
gandirii (analiza, sinteza, comparatia, generalizarea, abstractizarea,
concretizarea etc.), el este capabil de analize minutioase, dar si de sinteze
cuprinzatoare asupra celor citite.

De aceea, in lectura presei scrise, el poate utiliza anumite
deprinderi concretizate in insemnari ca planuri de idei, rezumate,
conspecte, referate, fige, adnotatii (note), extrase si altele, iar ca metode de
invataméant, exercitiul, algoritmizarea, dezbaterea, problematizarea,
brainstorming-ul, simularea, dramatizarea (jocul de rol), studiul de caz etc.
(Tournier, 1987). Lectura textului scris, inclusiv a presei (si mai ales a
ziarului), ii ajutd, asadar, pe elevi in insusirea de noi cunostinte, in
sistematizarea si fixarea acestora, dar si in formarea unor priceperi i
deprinderi de munca intelectuala, punandu-se astfel bazele autoinstruirii si
educatiei permanente.

Lectura presei (si mai ales a ziarului) ca tehnica fundamentala de
muncé intelectuald indeplineste functii multiple de culturalizare, de invatare
propriu-zisa (de instruire si autoinstruire), de informare si de documentare
etc.

Practica lecturii presei scrise reprezinta (in primul rand) o cale
esentiala de acces la valorile culturii. Lectura sistematica mentine omul in
actualitatea creatiei literare, stiintifice, tehnice, 1l pune in legaturd cu
tumultul vietii social-economice gi culturale in ansamblul ei. A citi, in sensul
efectiv al cuvantului, constituie o activitate foarte personala si formativa
care implica si dezvolta in acelagi timp o inteligentd asimilatoare si o
judecata critica (Planchard, 1976, p. 129).

in al doilea rand, ca mijloc de comunicare, presa scrisa poate fi un
instrument de perfectionare culturaléa si lingvistica a elevilor.
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O examinare a trasaturilor distinctive ale ziarului, de exemplu,
indica locul care i se poate acorda in cadrul unei strategii pedagogice
originale:

1. Disponibilitatea: cumparat sau obtinut prin abonament, el este

accesibil tuturor si oriunde.

2. Accesibilitatea (financiara).

3. Actualizarea: prin innoirea continutului, acesta asigura contactul
cu o cultura si o limba vii (Barnaba, 1989).

4. Varietatea gi concentrarea fac din ziar un instrument pedagogic
privilegiat: varietatea continutului, cu diferitele rubrici, varietatea
stilurilor, cu diferite limbaje gazetaresti oferite de faptul divers,
afisul publicitar sau mica publicitate, in sfarsit, concentrarea, cu
gruparea incursiunilor culturale in paginile unui singur numar.

5. Autenticitatea materialelor culturale si lingvistice pe care le
propune presa scrisa: selectia si prezentarea acestor
materiale. Daca admitem ca orice ucenicie lingvistica vizeaza
dezvoltarea aptitudinii de comunicare, este imposibil sa
intelegem realitatea vie a unei limbi gi a unui mod de viata fara a
face apel la documentele autentice care formeaza caracterul lor
cotidian.

6. Specificul presei in raport cu alte mijloace de comunicare in
masa delimiteaza net anumite zone predilecte de exploatare
pedagogica. Desigur, nu putem face din presa un instrument
unic de invatare, deoarece nu se poate preda numai cu ajutorul
ziarului, dar presa scrisa nu poate fi exclusa din pregatirea
elevilor pentru intelegerea oricarei materii.

7. Presa scrisa este un manual viu deoarece, asociat cu alte
mijloace de comunicare intr-o perspectivda multi-media, el
constituie un element al comunicarii si al perfectionarii lingvistice
in acelasi timp.

Pentru stabilirea locului presei scrise in cadrul unei strategii

pedagoglce originale, initierea metodologica presupune:
analiza suportulw

- analiza continutului;

- analiza limbii;
- stabilirea unor tehnici de lectura pentru intelegerea presei
scrise.

Analiza suportului presupune o ,initiere-descoperire” bazata pe
observarea repartizarii rubricilor, a locului detinut de ilustratii si de
publicitate etc. Analiza continutului va urmari abordarea tematica si
abordarea genericé, precum gi interactiunea dintre acestea.

Modul de exploatare lingvistica este definit de chiar natura presei
scrise: ziarul este destinat lecturii si, in acest caz, obiectul principal este
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stabilirea sau perfectionarea unor tehnici de lectura rapida, care pot fi
aplicate de altfel celor mai variate ,texte” scrise.

Altfel, in presa scrisa se gaseste cel mai bun repertoriu al
vocabularului fundamental. De asemenea, apare un tip de vocabular pe
care manualele si dictionarele il ignora, si anume vocabularul cultural
,format din initiale alaturate si prescurtari”.

Ziarul permite contactul cu o limba vie uimitor de variata: in timp ce
manualul ofera texte didactice scrise intr-o limba oarecum neutra si adesea
artificiala, ,confectionatd”, presa se caracterizeaza printr-o pluralitate de
stiluri, registre si niveluri care ii permit tanarului (elev sau student) sa se
familiarizeze cu un editorial, cu un slogan publicitar, cu o ,banda” desenata
etc. si sa sesizeze mai tarziu diferentele stilistice dintre acestea sau chiar
dintre doua sau mai multe ziare. Se practica (dupa cum se va vedea pe
parcursul lucrarii) exercitii de redactare a unor titluri editoriale, realizarea
unor anunturi, comparate intre diferite forme ale unei informatii etc.

Dat fiind rolul determinant in initierea intr-o anumitd cultura,
utilizarea pedagogica a presei isi gaseste cea mai buna justificare la nivelul
psihologic de care depinde intr-o mare masura eficacitatea oricarei
pregatiri — cel al motivatiilor elevului. Prin intermediul ziarului, cultura este
perceputa spontan, ca o realitate autentica.

in al treilea rand, lectura reprezinté o strategie de studiu eficienta, o
parte esentiald a finvatarii, o activitate de studiu foarte personala si
formativa; ea este si o metoda economica si eficienta de imbogatire a
cunostintelor intr-un timp scurt, de doua sau de trei ori mai redus decét cel
realizat in comunicarea orala (Cerghit, 1997, p. 147).

Desi se afirma ca mijloc individualizat de studiu si de cultivare,
presa scrisa se leaga si de o activitate socializata a invatarii deoarece de
lectura ei se pot lega forme colective de activitate: jocul didactic,
dramatizarea, discutiile si dezbaterile in comun, cercetarea pe echipe etc.

Presa scrisa, alaturi de manual si de alte carti, face, agadar, parte
integranta din viata scolara: elevii trebuie invatati s& o foloseasca, iar
profesorii trebuie sa-i incurajeze si spre o asemenea sursa de cunoastere
in afara de manual. Manualele, dupa cum aratam, sunt uneori prea
incarcate si greoaie, prea descriptive si ,lipsite de viatd”. Cu toate
progresele facute, unele dintre ele au un caracter putin interesant si
antrenant pentru elevi, ramanand adeseori in urma modernitatii presei
scrise sau a altor mijloace de comunicare in masa, ceea ce ii determina pe
elevi sa renunte la efortul personal de nhvatare dupa manuale in favoarea
computerului si a Internet-ului.

in al patrulea rand, lectura presei, ca si a altor tiparituri, reprezinta o
tehnica de informare si documentare.

in epoca exploziei informationale, lectura rd&mane nu numai o
activitate literar-culturald si o metoda de invéatare (instruire), ci si o tehnica
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de informare gi documentare, fatete absolut utile in activitatea omului
modemn. Rezultatele obtinute in activitatea profesionald, in cercetarea
stiintifica, in creatia artistica si tehnica, in munca de conducere stiintifica
etc. depind tot mai mult de posibilitatile de informare si documentare rapida
in domeniile respective.

Prin limbajul presei (comicsuri, imagini publicitare etc.) elevul poate
ajunge la limbajul stiintific al stiintelor moderne, limbaj de mare concentrare
a mijloacelor gi adancime a semnificatiilor. Ca antrenament eficient al
géndirii, insusirea acestor limbaje prilejuieste, in acelagi timp, activitati
atractive, dar si intrarea in posesia unor mijloace publicistice care deschid
accesul la carti, albume, studii si alte genuri de lucrari concepute modern.

in actul de informare si documentare, ca si in cel de invétare,
intervin diferite tehnici speciale de decodare, diferite tipuri de lectura
aplicabile oricaror texte tiparite, inclusiv celor din presa scrisa. Elevii citesc
ca sa invete, sa se informeze, sa caute anumite date actuale, sa se
delecteze si, normal, fiecaruia dintre aceste scopuri ii corespunde o
anumita atitudine si o tehnica speciala de lectura.

Dupa ritmul lecturii se diferentiaza:

- lectura lenta, de profunzime — destinata intelegerii unor notiuni
din diferite texte si care presupune o intoarcere pe text
(subvocalizare, citire in soapta) si citirea orizontala — intregita de

- lectura rapida — pentru sesizarea prompta a datelor sau ideilor
principale dintr-un text, pentru reactualizarea unor notiuni ori
pentru obtinerea unei vederi globale asupra unei publicatii: este
o tehnica tot mai solicitata azi pentru o informare rapida, pentru
documentare, pentru evaluarea si selectia lucrarilor consultate.

Prin exersare gi prin respectarea unor conditii speciale (analizate in
paragraful despre ergonomia lecturii), un elev de liceu, de exemplu, sau un
student care, in mod obisnuit, citeste 150 de cuvinte pe minut, poate
ajunge la o performanta de 250-500 de cuvinte pe minut, iar Tn cazuri
exceptionale chiar la peste 700 de cuvinte (Cerghit, 1997, p. 151).

Dupa modul lecturii, sunt utilizate si alte tehnici eficiente, cum ar fi:

- lectura critica: aceasta presupune analize interpretative subtile,
ajutandu-l pe cititor sa treaca dincolo de ,materialul” la care se
face referire explicit, sa inteleaga semnificatile mult mai largi
care se gasesc in ,sub-textul frazelor”, sa deprinda din contextul
acestuia anumite concluzii cu caracter institutional (Bruner,
1970, pp. 194-195);

- lectura paraleld, care grabeste clarificarea si intregirea
cunostintelor prin confruntarea datelor si ideilor, scotand in
evidenta ceea ce este comun si ce diferentiazé unele texte;

- lectura problematizata, care presupune gasirea raspunsului la
intrebari-problema;
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- lectura explicativa, care se face cu explicarea cuvintelor si
expresiilor necunoscute si formularea unor idei principale;

- lectura comentata (studiul de text), care ofera un exercitiu cu
multe posibilitati de dezvoltare a gandirii;

- lectura lineara, care ajuta la formarea unei prime imagini asupra
cuprinsului unui text;

- lectura selectiva, care permite retinerea unor informatii
specializate;

- lectura continua de informare, care permite conectarea la
actualitatea sociald, economica, politica si culturala interna si
internationala;

- lectura cu caracter analitic si/sau sintetic;

- tehnica imprimeriei, care ii antreneaza pe elevi in redactarea
sau tiparirea unor publicatii;

- lectura dirijata, prin care profesorul orienteaza procesul de
gandire a elevilor;

- lectura libera sau auto-dirijatd, care largeste orizontul
profesional al elevului si ii dezvolta cultura generala.

Problema care se pune aici nu este humai aceea de a-i ajuta pe
elevi sa stapaneasca asemenea tehnici, ci si de a-i deprinde sa treaca fara
dificultate de la o tehnica la alta in scopul cresterii eficientei textului tiparit
in sistemul pregatirii scolare. Cerghit (1997) sustine ca a vorbi despre
modernizarea muncii cu textul tiparit, inclusiv presa scrisa, inseamna a
avea in vedere, in acelagi timp, si o educare a capacitatii de lectura, a unei
atitudini active in timpul acesteia si o insusire treptatd a unor deprinderi
corecte si complexe de autoinstruire prin lectura,

Atitudinea critica si efortul reflexiv, cautarea analogiilor, a
transferurilor posibile de cunostinte si idei, evaluarea si judecata de
valoare, jocul fanteziei si al anticipatiei, sinteza, extrapolarile si interpolarile
,arta de a citi este si arta de a gandi” — afirma Foughet (in Cerghit, 1997, p.
153).

Si, pentru ca lectura presei scrise sa devind un exercitiu ntr-
adevar activ i de mare eficienta, este nevoie ca acesta sa se sprijine pe
anumite deprinderi formate inca de timpuriu la elevi:

- deprinderea de a intelege corect cele citite, de a-gi concentra
atentia asupra ideilor, de a descoperi notiunile care exprima
esentialul, de a analiza si aprecia materialul citit, de a reflecta
asupra acestuia, de a-l interpreta personal, de a stabili legaturi
intre cele citite gi experienta personala, de a atribui valori
relative faptelor si ideilor cuprinse in text, de a trage concluzii
corespunzatoare etc.;

- deprinderea de a-si pune probleme ei ingisi, de a cerceta fapte
iesite din comun si care pot fi utilizate in situatii noi, de a-gi
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reaminti fapte si date asimilate deja si de a le asocia faptelor si
datelor actuale, usurinta de a interpreta mijloacele de exprimare
cuprinse in paginile ziarelor (desene, fotografii, grafice etc.);

- deprinderea de a nota, intr-o maniera utila si practica, datele
semnificative din timpul lecturii (note de vocabular, aprecieri
critice, transcriptii de extrase etc.).

Toate aceste deprinderi genereaza si anumite cerinte ergonomice

ale lecturii la elevi. Plecam de la urmatoarele premise:

- orice gen de material scris reprezintda mai mult decat un auxiliar
in procesul de instructie;

- textul scris — cartea de literatura, manualul, dar si ziarul —
constituie un mijloc de informare comod, accesibil, care poate fi
consultat dupa necesitati si interese in mod repetat si al caror
continut poate fi asimilat in conditiile in care presiunea factorului
timp intervine in masura mai redusa,;

- pentru cititor, cel mai mare beneficiu al unei lecturi este aportul
educativ nepretuit, pentru ca 1ii apropie un fragment de
umanitate, ii confera un sentiment de solidaritate, 1i imbogateste
universul de munca si de viata;

- actul cititului ramane un fapt de culturd, de cunoastere, de
apropiere, intelegere, colaborare si ajutor reciproc, contribuind
la scurtarea distantei dintre oameni.

Pornind de la ipoteza ca avem de-a face cu o procesualitate
normala de aparitie, dezvoltare si amplificare calitativ-cantitativa a
limbajului, corelat cu procesele gandirii logice, importanta valorilor
functionale ale coordonatelor perceptiei vizuale apare evidenta. De aceea,
proiectia materialelor aparute trebuie sa antreneze ochiul pentru
perceperea distinctiva a elementelor (litere, cuvinte, propozitii, fraze) in
conditii adecvate varstei, dar gi pentru aprecierea dimensiunilor i spatiilor
(aprecierea distantei, a pozitionarii, a simbolurilor grafice). Astfel,
capacitatea de analiza si sinteza, de cuprindere si de efort a analizatorului
vizual dispune de un potential fiziologic considerabil, adaptat si adecvat
functionalitatii organismului si solicitarilor la care este supus.

Respectarea acestor recomandari este indispensabila mentinerii
unui regim optim de efort in timpul lecturii pentru a se evita anumite situatii
de discomfort ce pot genera oboseala si deficienta.

Deprinderea de a citi este structurata la nivel intelectual de
mecanisme neuronale complexe prin comprehensibilitatea continutului
(intrinseca textului) si prin metodele si procedeele tehnice de lectura
inaugurate cu ocazia alfabetizarii initiale si consolidate ulterior printr-o
antrenare continua. Pe parcurs, tehnicile cititului devin progresiv
automatizate, ceea ce atrage o sporire a eficientei inteligibilitatii mesajului
tiparit, in conditiile exersarii prin lecturi sistematice, optimizate cantitativ.
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In procesul lecturii, ochiul indeplineste roluri multiple si de aceea se
impun anumite recomandari ergonomice in procesul lecturii (textul tiparit sa
fie prezentat la o distantd de 32-40 cm, materialul tiparit sa fie sprijinit pe
suporturi, pupitre, capul cititorului sa fie intr-o pozitie dreaptd, usor
aplecata, sprijinita posterior, anumiti parametri de temperatura, umiditate,
ventilatie, iar sursele luminoase sa fie plasate in stadnga perimetrului in care
citeste copilul).

Perceptia literelor, a semnelor de punctuatie, a cuvintelor, a
distantelor dintre ele, a propozitilor gi frazelor reclama eforturi de
mobilitate, acomodare, de discriminari complexe. De aceea, pentru a
menaja fragilitatea varstelor tinere, lectura presei pentru copii (litere mari,
ilustratii color etc.) trebuie sa asigure un maxim de confort atat pentru
diminuarea efortului cerut, cat si prin eliminarea tensiunii — pe plan psihic —
realizandu-se, astfel, o lectura ,din placere”.

Ziarul sau revista trebuie sa indeplineasca o serie de conditii grafice
care sa corespunda unor exigente ergonomice referitoare la calitatea
materialelor folosite, a culegerii i imprimarii etc. Astfel:

- vizibilitatea este data de raportul contrastant dintre fond si
elementele de tipar si depinde de gradul de alb al hartiei, de
calitatea imprimarii si de transluciditatea textului;
- lizibilitatea consta in posibilitatea citirii mesajului scris in functie
de caracterele desenului, de forma si marimea simbolurilor
grafice utilizate (litere, cifre etc.), caractere ce depind de
lungimea randurilor, de distantele dintre acestea si de largimea
marginilor.
Efectul grafic al tuturor materialelor de presa, tiparituri, texte de
toate genurile se situeaza sub aceeasi tripla incidenta: hértie — tipar — litere.

in privinta hértiei, elementul fundamental 1l reprezinti culoarea,
pentru ca fondul hartiei va influenta si contururile literelor. Cele mai
adecvate culori sunt albul, galbenul, sau griul deschis in diferite nuante, iar
in cazul desenelor geometrice sau artistice (vecine sau integrate textului)
sau al benzilor desenate, se utilizeaza si verdele pal, albastrul deschis sau
rozul.

Alte doua proprietati importante ale hartiei sunt:

- asperitatea, care impiedica difuzarea uniforma a cernelurilor pe
contururile literelor si face dificile descifrarile, sau chiar invizibile,
cuvinte sau randuri intregi;

- transluciditatea, care trebuie sa aiba un grad slab pana la
mediu, deoarece un contur transparent scade luminozitatea
fondului literal si cauzeaza oboseala oculara.

La capitolul tipar, care determina formatul lucrarii (prin inaltimea

paginilor, lungimea randurilor i distanta dintre ele, intervalele dintre
cuvinte, dintre litere si latimile marginilor), exigentele economice restrang
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numarul cuvintelor despartite la maximum, 3-4, pentru a nu se diminua
lizibilitatea.

Cerintelor amintite n cazul tiparului si hartiei li se adauga in materie
de litere si altele specifice grupelor de varsta scolara, atat din punctul de
vedere al economiei globale a organismului in plina crestere si dezvoltare
somato-psihica, cat si al solicitarilor diferitelor sisteme si aparate (in special
sistemul neuro-psihic si aparatul vizual).

Existd si anumite conditii ale elementelor simbolo-grafice ale
textului tipariturilor in functie de varsta, referitoare la lizibilitatea literelor
cursive (scrise cu linii mai subtiri si ugor inclinate spre dreapta), in
comparatie cu literele drepte (7:10) si contrastul dintre liniile principale gi
liniile de legéatura (raportul grosimilor 2:1, eventual 3:1) (Constantinescu si
Muresanu, 1980, p. 26).

in acest sens, este important sa fie semnalate directiile si tendintele
care se contureaza pentru:

1. Elaborarea, editarea si oferta sistematica de educatie prin presa
si tiparituri destinate si elevilor. Conditile de organizare,
modelare si normare sistematica a tipariturilor adresate in primul
rand copiilor.

2. Continutul si forma cartii, ale oricarui produs tiparit reprezinta
vectori de prima marime in circuitul informational al tuturor
domeniilor de activitate. Ele nu pot fi indiferente fatd de
semnificatile informatiilor vehiculate ca valori de utilitate
teoretica si aplicabilitate practica, satisfacerea unor obiective
educative de finalt comandament etic-uman, legatura lor
organica cu viata, toate presupunand aprecierea cantitativa si
calitativa a cunostintelor expuse, estimarea gradului de
adecvare a continutului si scopurilor propuse si considerarea
virtutilor de prezentare sub aspect grafic, artistic si estetic.

Din punctul de vedere al continutului propriu-zis, incarcarea
informationala trebuie sa fie direct corelatda atdt cu permanenta si
crescanda cantitate de date stiintifice i tehnice, cat si cu particularitatile
psiho-fizice de receptare, asimilare, stocare si utilizare a cunostintelor.

Conceptia de realizare a publicatiilor (in special cele adresate
copiilor) reclama respectarea preciziei, rigorii i consecventei stiintifice si
conservarea si aplicarea unor principii constructiv-tehnice de redactare
potrivite cu telul si obiectivele de atins, dar continutul nu este definit
exclusiv prin text, pentru ca elementele grafice au un aport deosebit in
amplificarea si aprofundarea perceptiva si in imprimarea unei antrenari mai
pronuntate, de coloratura estetic-emotionala si atitudinala.

De aceea, prezentarile grafice si ilustratile artistice trebuie
considerate drept componente integral-organice ale continutului textului;
reductia sau chiar amputarea lor sub orice forma (numar, calitate, culoare,
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nivel de realizare) afecteaza insasi valoarea instructiva si educativa a
documentului.

Fiecare fel de tiparitura (ziar, revista) prezinta pronuntate caractere
specifice din punctul de vedere al sistematicii conditiilor de organizare si
modelare a acestor publicatii.

Fenomenul editorial, in general, si presa scrisa, in special, au
anumite elemente care le contureaza complexitatea, dar i importanta.

Astfel:

respectarea riguroasa a exigentelor

e economice (pret relativ scazut),

e metodico-gtiintifice (structurarea clara a faptelor de continut,
legitati si teze verificate, definiri logice, notiuni, concepte
exacte),

e artistico-grafice (prezentari bogate cu un ridicat nivel
estetic),

e tehnice (conditii de tiparire corespunzatoare, inclusiv din
perspectiva ergonomica)

aduce realizarile din domeniu la cotele necesitatii epocii;

determindrile de natura politica, sociald, demografica, educativ-

culturald, economica gi alfi factori specifici — traditionali sau
conjuncturali — impun tiraje care pot fi normalizate numai in
conditiile in care acesti parametri sunt evaluati in totalitate.

Dezbaterile  problemelor implicate, comparatile analitice,
schimbarile de experientd tehnico-stiintifica, editoriald, contribuie Ia
ridicarea nivelului instructiv si educativ al lucrarilor.

Pe baza acestor considerente, cateva concluzii generale se degaja
cu privire la relatia dintre presa scrisa i scoala:

insemnatatea presei scrise, alaturi de alte mijloace de
comunicare in masa (cartea, radioul, televiziunea, Internet-ul),
nu mai reprezinta obiect de discutie, ci doar modalitatea de
folosire a acesteia: de aceea, perfectionarea didacticii speciale
de utilizare a presei scrise poate reprezenta o sarcina atat a
pedagogiei aplicate, cat si a stiintei educatiei;

principala sarcina a legaturii dintre presa scrisa si scoala este
formarea capacitatii elevilor de a utiliza Tn mod constient acest
mijloc, de a prelucra, sistematiza si aplica independent
informatiile primite;

este necesara insugirea, gruparea si sistematizarea informatiilor
obtinute din presa scrisa si introducerea acestora in sistemul
de informatii anterioare: pentru aceasta, informatiile trebuie
selectate si apreciate critic prin comparatii, pe cale logica si
empirica, prin abstractizare si generalizare etc., toate permitand
formularea unor concluzii;
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utilizata metodic, presa scrisa poate deveni un instrument
pedagogic pasionant: ea poate fi un complement antrenant si
variat al programelor scolare, permitand atat actualizarea
cunostintelor, cat si apropierea dintre disciplinele de studiu.
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PRESA SCRISA $I MASS-MEDIA

A vorbi despre importanta mass-media este un loc comun. De
aceea, consideram ca este de ajuns sa ne amintim definitia datad de
dictionarele de limba pentru a avea imaginea impactului pe care aceasta il
are asupra vietii noastre de zi cu zi: mass-media ,totalitatea mijloacelor de
informare a maselor (radio, televiziune, presa etc.)” (DEX, s.v. mass-
media).

Presa sau, mai exact, presa scrisa, dupa cum se poate lesne
observa, ocupa un loc de prima importanta printre suporturile de difuzare in
masa a informatiilor.

Aparut, cronologic, Thaintea altor medii de difuzare a informatiei,
ziarul ca mesaj lingvistic este mostenitorul a doua tipuri de scriere familiara
ale caror trasaturi le combina — cartea si inscriptia stradala — si carora le
adauga propriile sale trasaturi: aidoma cartii, ziarul este tiparit pe hartie,
este reprodus in multe exemplare, poate fi cumparat, poate fi luat in mana,
citit partial si apoi reluat de unde vrei — pe scurt, este un obiect pe care ti-|
poti insusi; aidoma inscriptiilor strazii, el este mereu ,la vedere”, prezent in
decorul urban, se adreseaza trecatorului si, prin titlurile sau manseta sa, il
incurajeaza pe acesta sa-l citeasca. Spre deosebire de carte si de
inscriptia stradald, ziarul este, la fel ca radioul sau televiziunea, inscris Tn
timp: scris pentru a semnala si a informa — el spune ce se intampla, ce s-a
intamplat sau ce se va intampla — ziarul are sens nu numai prin relatia sa
cu contextul dar gi prin relatia cu celelalte discursuri prezente fie in propriile
sale pagini, fie in alte mijloace de informare a maselor care fac referire la
aceleasi evenimente.

Tocmai aceasta putere de a reconstitui un anumit spatiu si un
anumit timp face ca presa sa fie indispensabila in procesul de predare-
invatare a oricarei discipline de studiu din toate formele de invatamant din
Romania. Si aceasta deoarece vremurile marcheaza, in egala masura, si
lexicul, si retorica, si sintaxa publicatiilor.

Lectura unui ziar se face in moduri diferite si pentru motive diferite
Coste, 1974, 40). Si intr-un caz, si in celdlalt, relatia cititor — ziar este o
relatie deosebita. Cel care citeste ziarul o face din dorinta de a fi la curent
(adica de a afla continuarea unor lucruri in parte cunoscute) si din dorinta
de a cumpara, totul dublat de capacitatea de a intelege prin raportarea la
ceea ce stie deja si de perceptia rapida a sensului (rapida pentru ca se
exercita asupra unui mesaj ale carui reguli le cunoaste bine — codul). Toate
aceste elemente, impreuna cu sentimentul ca se regaseste cu usurinta in
ziarul sau, fac din ziar si din cititorul sau doi complici.
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1. Cultura si mass-media

Expertii in civilizatie sunt de acord asupra faptului ca exista o
cultura culta, o culturd populara si o cultura de masa. Lectura presei
permite reperarea si caracterizarea universurilor culturale care se
intrepatrund in societate deoarece, dincolo de ,stiri”, ziarul dezvaluie
mentalitati (Abastado, 1982).

Deoarece delimitarea intre cele trei tipuri de culturd este greu de
facut — cultura mediatica (cultd) se adreseaza, in primul rand,
wintelectualilor’, iar cultura populara si cultura de masa isi disputa, practic,
acelasi spatiu — orice lectura de acest tip trebuie facuta cu cateva precautii:

- tinand cont de faptul ca exista mai multe universuri culturale in
societate decat exprima presa, si aceasta pentru simplul motiv
ca publicatiile vizeaza cadrele cu posibilitati de consum;

- practicdnd o lectura culturala a ziarului diferita de lectura de
informare, in scopul de a discerne viziunile asupra lumii care
comanda selectia si ierarhizarea acestora, si nu aflarea ultimelor
stiri;

- acordand atentie ziarelor ,calde”, adica publicatiilor legate de
public ih mod intim pentru ca il exprima cu adevarat.

Acesta este punctul in care ar trebui abordata relatia cultura — medii
de informare, din doua motive: mai intai, cultura mediatica este produsul
unor institutii relativ recente a caror ratiune de a exista este exclusiv
producerea si difuzarea mesajelor; apoi, departe de a fi un subprodus al
culturilor elitiste, cultura mediatica are forme, continuturi si efecte specifice
cu ajutorul carora realizeaza, in timp, mutatia mentalitatilor.

Mijloacele de informare a maselor — instituti specializate in
producerea si difuzarea mesajelor in randurile unui public larg, dar si
organisme de stat sau private, cu personalitate juridica si a caror
functionare necesita un potential uman, o tehnologie si resurse financiare —
sunt complementare, in sensul ca fiecare difuzeaza un anumit tip de
mesaje si raspunde anumitor cereri mai bine decat celelalte (Heidt, 1981;
Albert, 1988, 10-21). Astfel, de exemplu:

- periodicul ofera o informatie specializatd sau o lectura a

evaziunii (Publitim);

- cotidianul ofera un comentariu al actualitatii, o opinie si cuvintele
potrivite pentru a o exprima, o informatie culturald etc., alte
servicii ca mica publicitate, programele spectacolelor, informatii
cu caracter administrativ. etc. (Averea, Cotidianul,
Evenimentul zilei, Gandul, Libertatea, Atac, Renasterea
banateana, Romania libera, 7 plus, Ziua);

- radioul ofera o informatie rapida asupra actualitatii, a serviciilor
de tipul ,orei exacte”, al ,buletinului meteo” etc., informatii
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culturale, o prezenta personala, o muzica de buna calitate, un
fond sonor etc. (Europa FM, Roménia actualitati);

- televiziunea ofera o actualitate ilustrata, filme documentare sau
artistice, spectacole sportive si de divertisment, piese de teatru,
jocuri etc. (Antena 1, Prima, ProTV, Realitatea TV, TVR 1
etc.).

Diversitatea codurilor utilizate este un aspect dintre
cele mai importante ale culturii mediatice. Astfel, putem distinge
trei coduri care se combind completandu-se reciproc sau se opun

unul altuia — verbal, iconic si sonor:

- un cod verbal — oral (cu toate efectele posibile de intonatie, de
schimbare si de alternantd a vocilor) si scris (cu toate efectele
posibile de grafie si de punere in pagina);

- un cod iconic — desen sau fotografie, in alb-negru sau in culori,
in imagini fixe sau animate;
un cod sonor — zgomote sau muzica etc.

EfICIenta mesajului, de circumstanta si statica, depinde de urmatorii

patru factori:

- locul pe care il ocupa intr-un ziar (pagina, numarul de cuvinte,
numarul de randuri, numarul de coloane);

- ora la care apare la radio sau la televiziune (,prime time” sau
nu);

- numarul si frecventa repetitiilor,

- numarul de mijloace de informare care il reiau.

Desi se pot discerne, in interiorul acestei culturi
mediatice de tip mozaic, unitati culturale izolate, disparate, fara
coerentd tematica sau legaturd intre ele, fara o progresie sau o
complexitate crescdtoare a informatiei — asa-numitele
,cultureme” (Moles, 1967, p. 59) — alegerea lor este dictatd de

trei poli de interes care actioneaza cu intensitati diferite:

- conjunctura, adica starea unei societati, problemele pe care
trebuie sa le rezolve aceasta, dificultatile cu care se confrunta,
aspiratiile care o anima etc.;

- ideologia, adica opiniile, credintele, valorile (morale, politice,
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estetice etc.), reprezentarile stereotipe etc.;

impulsurile narcisiste si agresive, adica manifestarile iubirii si
ale violentei, ale dorintei de a cuceri, ale nostalgiei paradisului
pierdut, ale visului de a fi frumos si mereu tanar, ale cautarii
fericirii, ale cautarii absolutului, ale fricii, ale fascinatiei mortii etc.

Retorica mijloacelor de informare a maselor se

sprijind pe figuri mai mult sau mai putin proscrise in discursul

ales, care gasesc aici un refugiu si o utilizare abundenta:

discursul mediatic este asertiv, rareori dubitativ sau ipotetic:

e Parintele Constitutiei si-a dat singur casa (AC, nr. 8, 2-8
martie 2005)

rationamentul demonstrativ nu se regaseste decét sub forméa de

deductie simpla sau de silogism (care, de altfel, ascunde,

uneori, un sofism sau un truism, mai ales in publicitate si in

propaganda):

e Minciunile n-a méancat, gurile nu-i miroase (AC, nr. 12, 30
mart.-5 apr. 2005)

géndirea analoga ocupa un loc important, comparatia tinand

locul dovezii sau al explicatiei:

e Nu e meci cum este blatu’, Nici Liga ca campionatu’l (AC,
20, 25-31 mai 2005)

redundanta persuadeaza fara a convinge, fie prin repetarea

unuia si aceluiasi mesaj in mai multe mijloace de informare a

maselor, fie prin repetarea in interiorul unuia si acelasi mesaj cu

ajutorul mai multor coduri (cod verbal scris si cod iconic in cazul

publicitatii, de exemplu):

e Florence Aubenas a fost eliberatd (RI, nr. 4638, 13 iunie
2005)

e Florence Aubenas, sarbatorita de intreaga Franta (G, nr. 35,
13 iunie 2005)

e Florence Aubenas si ziaristii romani, in acelasi beci! (At, nr.
337, 13 iunie 2005)

e Jacques Chirac nu a multumit Roméniei (Av, nr. 29, 13 iunie
2005)

e 6 rapiti, la beci (L, nr. 4704, 13 iunie 2005)

e Ziarista franceza, salvata de refeaua lui Ceausescu (C, nr.
137, 13 iunie 2005)

hiperbola, care are efectul unui soc fie prin hipertrofierea

semnificantului (utilizarea majusculelor, violenta culorilor etc.),

fie prin hipertrofierea semnificatului (alegerea de informatii de
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senzatie, cautarea paradoxalului, exagerarea exprimarii, abuzul

de superlative etc.):

e Televiziunile se joaca cu guta-n praf (AC, nr. 12, 30 mart.-5
apr. 2005)

- jocurile de cuvinte (aliteratii, calambururi, silepse etc.), pentru a
atrage atentia asupra mesajului gi pentru a ajuta la memorarea
lui (mai ales Tn cazul sloganurilor politice sau publicitare, de
exemplu) (Grunig, 1990):

e Doctoratul lui Harbuz lasa publicul mofluz (AC, nr. 7, 23
febr.-1 mar. 2005)

Accentuand conduita mimeticd si  uniformizarea
sociala, cultura mediatica este si un puternic vector de cunoastere
care transformd mediul uman: ea largeste cdmpul cunostintelor,
vulgarizeaza cunostintele si difuzeaza idei care ar rdmane, fara
ea, apanajul unui mic numar de favorizati; simplificd relatiile
umane si da o altd dimensiune lumii; este pentru toti o deschidere
si, pentru majoritatea oamenilor, singura forma de cultura

accesibila.

2. Ziarul

Ziarul este definit ca ,publicatie periodica, de obicei cotidiana, in
care se tiparesc stiri, informatii politice, sociale, culturale etc. de actualitate;
gazeta, jurnal” (DEX, s.v. ziar).

in ciuda aparitiei altor mijloace de informare a maselor mai
confortabile (atat radioul, cat si televiziunea fiti permit sa-ti continui
activitatea in timp ce asculti sau tragi cu coada ochiului), ziarul a ramas
unul dintre mediile cele mai raspandite si mai indragite pentru ca raspunde
nevoilor cele mai stringente ale publicului consumator — de informare, de
comuniune, de divertisment, de a duce o alta viata, de formare:

- nevoia de informare, nevoie care a dus la aparitia, inca din

secolul al XIX-lea, a ziarului politic (in Franta, de exemplu);

- nevoia de comuniune, sentiment pe care il au toti oamenii
(indiferent de categoria sociala careia i apartin, indiferent de
nivelul de trai, de rasa etc.) ca apartin, la urma urmelor, unei
comunitati al carei destin il impartasesc cu altii;
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- nevoia de divertisment, nevoie satisfacuta in doua moduri:
explicit, prin benzile desenate (care isi anunta clar obiectivul),
foiletoane, jocuri, cuvinte incrucisate etc. si implicit, prin cronicile
condimentate despre viata personalitatilor, prin faptele diverse
pline de sange, prin faptele politice (care, sub pretextul ca
informeaza, nu fac decat sa distreze);

- nevoia de a duce o alta viata, eliberandu-se de instinctele rele
sau incercand sa inteleaga mai bine lumea din jur cu ajutorul
explicatiilor si al opiniilor altuia;

- nevoia de formare, ziarul vehiculand un anumit patrimoniu
cultural si social (evenimentele sunt raportate si comentate prin
prisma unui cod moral si utilizdnd codul lingvistic al societatii in
care se exprimd) si furnizdnd un anumit numar de informatii
care ii permit sa se descurce mai bine in viata de fiecare zi.

3. Titlul

Asa cum il citim noi, ziarul este o marfa ca oricare alta, dar care se
vinde de doud ori: o data cititorilor (sub pretul de cost) si a doua oara
amatorilor de publicitate (pentru a compensa pierderile).

Ca orice marfa, ziarul cauta sa-i atraga pe eventualii cumparatori-
cititori. Pentru a seduce, presa scrisa utilizeaza titluri atragatoare, sapouri
(texte scurte care surmonteaza si prezinta un alt text — dupa titlu), diviziuni
subtitrate, corpuri de litera cu caractere diferite si ilustratii ale caror legende
reiau informatia din codul scris. Se pare ca atuurile cele mai importante ale
unui ziar sunt titlurile si imaginile (Vigner, 1980).

Titlul este ,cuvantul sau textul pus in fruntea unei lucrari sau a unei
parti distincte a ei, indicand rezumativ sau sugestiv cuprinsul acesteia”
(DEX, s.v. titlu). Pentru a atrage atentia si pentru a o mentine, presa scrisa
recurge la titluri indelung elaborate in care se regasesc procedee care fie il
trimit pe cititor, printr-un joc al transferurilor, catre un fond cultural, fie
jongleaza cu insesi elementele titlului. Titlul are o gama foarte larga de
utilizari. Fara el, nu exista nici articol, nici carte, cantec, ciclu de formare,
colocviu, emisiune radio sau TV, film, fotografie, harta, intalnire, pictura,
piesa de teatru, piesa muzicala, program de predare, publicatie periodica,
reuniune, schema, seminar, spectacol etc., indiferent de suportul material
pe care apare: afig, pagina de garda, prima pagina a unui ziar etc. (Care,
1978). Data fiind complexitatea acestei probleme, ne vom opri, in cele ce
urmeaza, asupra functiilor i formei acestei unitati discursive, fara a neglija
nici sintaxa, nici sensul titlului.

3.1. Functiile titlului
Titlul are trei functii — o functie apelativa, o functie referentialé si o
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functie publicitara.

- functia apelativa consta in semnalarea diferentialad a ,operei”
(in cazul nostru, articolul):

e Unde a disparut inflatia noastra? (C, nr. 137, 13 iunie 2005)

- functia referentiala consta in informarea asupra continutului
textului pe care 1l ,prefateazd”. pentru a deveni intrebarea la
care raspunde textul, titlul trebuie sa prezinte informatiile
esentiale intr-o forma concisa, fara a spune insa totul (Moirand,
1975, 60-77):

e Asa au plantat minerii flori! (Ez, nr. 4120, 13 iunie 2005)

- functia publicitara constda in persuadarea si seducerea
cititorului, incitdndu-l prin punerea in valoare a elementelor
proprii ,operei”:

e O masina, cadou de logodna (L, nr. 4704, 13 iunie 2005)

3.2. Forma titlului

Atunci cand ne referim la ,forma” titlului, avem in minte aspectul,
dispozitivul si lungimea titlului.

a) Aspectul titlului. Inainte de a surprinde sensul unui titlu, il vedem
si il recunoagstem ca atare gratie manifestarii sale grafice sau scripto-
vizualului (domeniu intermediar intre discurs si imagine). Astfel, putem
aborda titlul din doua puncte de vedere — tipografic si topografic:

- din punct de vedere tipografic (forma, volum, distanta
intre litere etc.), trebuie precizat cd forma si volumul
(marimea) caracterelor care compun un titlu nu sunt
simple elemente de decoratie: felul in care sunt alese
caracterele permite sa se acorde o importantd mai mica
sau mai mare informatiei, sugerandu-i si cititorului cum
trebuie sd o perceapa (acest lucru este extrem de
important in cazul presei scrise in care un titlu
concureazd cu alte titluri pe aceeasi suprafata
perceptiva); cu cat tipografia este mai atent aleasa, cu
atat sensul insusi al mesajului este mai mult lasat in
urmd, titlul anuntdnd o lectura efectiva, rapida si

superficiala;

- din punct de vedere topografic, trebuie s& mentionam ca, si
atunci cand titlul poate incapea pe un singur rand, destul de
frecvent, si mai ales in presa scrisa, el este sectionat, ceea ce
permite prezentarea verticala a elementelor unei fraze-titlu
(Peytard, 1975, 51): fraza-titlu este taiata in sintagme sau in
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portiuni de sintagma egale intre ele (de regula, in functie de
decupajul sintactic al frazei in constituenti fundamentali).
b) Dispozitivul titlului. Un titlu nu apare aproape niciodata singur.
Astfel, el mai poate fi insotit si de un supra-titlu, de un sub-titlu sau de un
sapou (R, nr. 4638, 13 iunie 2005):

lliescu a ordonat Armatei represiunea din iunie 1990 Supra-titlu
Operatiunea ,Nufarul” — cu tancurile peste demonstranti Titlu
Aceste informatii apar pentru prima oara Sub-titlu
Dupa ce a visat steagul verde de cladirea Politiei, lliescu a Sapou
ordonat ,Baionetele la arme!”.

c) Lungimea titlului. in presa, titlul poate fi o secventa lingvistica
lunga, ceea ce permite identificarea lui cu un text dezvoltat:
e Urméand exemplul lui Bobby, fratele lui mai telegenic, Razvan
Paunescu a intrat in direct cu o prezentatoare de la B1 TV (AC,
nr. 19, 18-24 mai 2005)

3.3. Sintaxa titlului
In general, titlul poate lua urmatoarele forme:

- sintagma nominala:
o fara verb:
Organizatia de gineret (AC, nr. 7, 23 febr.-1 mar. 2005)
e cu un verb avand o functie califianta:
Stelian Fulga, care vinde vindecare (AC, nr. 9, 9-15 martie
2005)
- sintagma verbala:
ghiciu ghicitoarea mea (AC, nr. 19, 18-24 mai 2005)

In presa scrisa (si mai ales in cotidiene), titlul are
forma unei sintagme nominale care permite exprimarea unui
numar mare de informatii cu ajutorul unui numar mic de cuvinte.

Astfel, substantivul permite:

- anuntarea unor elemente noi (functia cataforica):
Consiliul National PSD: Aristica, Miron, Mircica, Adrian, dragul
meu Dan (AC, nr. 19, 18-24 mai 2005)
- reluarea unor elemente vechi (functia diaforica):
¢ in mod direct (in articolele foarte scurte):
Reconstructia caselor ,face valuri” (Ez, nr. 4678, 8 iunie
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2005)
e sau indirect:
Se repara judetul! (AC, nr. 9, 9-15 martie 2005)

Recursul la substantivizare produce un efect de scoatere a enuntului in afara
timpului — motiv pentru care presa hebdomadara o utilizeazd mai mult decét presa

cotidiana.

Titlul poate avea una dintre urmatoare forme:

un singur lexem:

Antibacteriana (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)

X lexeme juxtapuse:

Vanghelie, Videanu, OTV, Omar (AC, nr. 13, 6-12 aprilie 2005)
predeterminant + lexem:

Marea Adunare Deltaica (AC, nr. 9, 9-15 martie 2005)
(predeterminant) + lexem + (determinant):

Cupa ,cainilor” (PS, nr. 2386, 12 mai 2005)

[(predeterminant) + lexem + (determinant)] + expansiune
prepozitionala:

Taxa pe Votarea Addugaté cu de-a sila la Alianta D.A. (AC, nr.
13, 6-12 aprilie 2005)

lexem + conjunctie + lexem:

Motiune cu péar (AC, nr. 13, 6-12 aprilie 2005)

grupuri verbale juxtapuse:

Casa Monteoru nu-i acasa. A furat-o Uniunea Scriitorilor (AC,
nr. 17, 4-10 mai 2005)

3.4. Sensul titlului

In presa cotidiana, titlul este, in general, destul de explicit,
informativ, deoarece se acorda prioritate lecturii evenimentului, in timp ce
in presa hebdomadara, el este mult mai aluziv, evenimentul nemaifiind

actual.

In cele ce urmeaza, reludm clasamentul procedeelor expresive si al
procedeelor de structurare a enuntului facut de Calbris (1982), desi cele
doua aspecte pot fi cumulate.

a) Procedee expresive. Fac parte din aceasta categorie de
procedee sursa si aluzia lingvistica.

sursa poate fi:

e cultura cinematografica:
Aurul, petrolul si ardelenii Tender, Talpes si Timis (AC, nr.
12, 30 mart.-5 apr. 2005)

e cultura literara:
Concert din muzicd de Maybach (AC, nr. 10, 16-22 martie
2005)

e cultura muzicala:
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,Roata” morii se-nvarteste, portofelul tacaneste (AC, nr. 10,
16-22 martie 2005)
e cultura religioasa:
Evanghelie sau nu e (AC, nr. 13, 6-12 aprilie 2005)
e dictoanele, maximele, preceptele si proverbele din fondul
cultural roméanesc:
Cénd pisica nu-i acasa, securigtii sar pe masa (AC, nr. 10,
16-22 martie 2005)
e emisiunile radio sau TV:
Izaura, mit sau realitate? (AC, nr. 14, 13-19 aprilie 2005)
e storia:
Draga prietene si presedinte, Giorj Dabaliu Bug Junior (AC,
nr. 10, 16-22 martie 2005)
e locutiunile:
Justitia vrea sa faca dreptate cu de-a mila (AC, nr. 14, 13-19
aprilie 2005)
e presa:
Apdrarea guzganului rozaliu (AC, nr. 12, 30 mart.-5 apr.
2005)
- aluzia lingvistica poate consta din ftransferul lingvistic
(metafora) de tipul trecerii de la concret la abstract.
e Pianul familiei Voicu ne trage clapa (AC, nr. 14, 13-19 aprilie
2005)
b) Procedee de structurare a enuntului. Transferurile culturale sunt
adesea dublate de jocul cu similitudinea sau contrastul dintre elementele
titlului sau chiar de crearea de noi cuvinte:

- jocul cu similitudinile are ca scop sa placd prin
caracterul lui facil, prin caracterul 1incantdtor si
adormitor al repetitiei:

o A doua scrisoare scrisoare deschisa lui lon Ion
Tiriac (AC, nr. 8, 2-8 martie 2005)
- jocul cu contrastele cauta sa socheze, sa trezeasca, sa excite
curiozitatea:
e In tara celor trei trandafiri, laleaua olandeza e matrasita (AC,
nr. 14, 13-19 aprilie 2005)
- crearea de cuvinte noi se bazeaza pe contractia a doua
cuvinte sau prin derivare sufixala:
e Licitatie pe Moldo-gol (PS, nr. 2376, 29 aprilie 2005)
e Reforma in justitie nu se face cu masuri rodicale (AC, nr. 9-
15 mai 2005)
¢) Cumulul de procedee. Cligseul si apropierea fonetica pot fi
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cumulate pentru a se obtine un plus de sugestie:
e Reclamatia e sufletul comertului (AC, nr. 14, 13-19 aprilie
2005)

4. Aspecte pedagogice ale studiului comparat al unor titluri de
articole de ziar

Studiul titlului sporeste interesul pedagogic pe care-l ofera analiza
unui ziar, manipularea titlurilor este mai usoara decét cea a paginilor sau
articolelor. Studiul precis si delimitat al titlurilor permite sa se evite ca
analiza ziarului sa fie pretextul unei vorbarii despre lumea contemporana
sau despre ziarul insusi. Ziarul reprezinta o anumita practica a limbajului
scris tocmai pentru ca le permite elevilor sa analizeze aceasta practica:
studiul se situeaza in perspective teoretice precise, si anume cele care par
a ne oferi un instrument de analiza a textelor pe diferite teme, a vorbirii
(sunt si studii universitare care au ca obiect analiza functiei titlurilor unor
opere literare, astfel ca acestea apar complementare).

Aplicarea sistematica a schemei comunicarii propusa de R.
Jakobson (1968, pp. 87-99) permite sa li se prezinte elevilor schema,
devenita clasica, a celor 6 elemente pe care orice tip de comunicare le
presupune.

Li se cere elevilor sa lucreze asupra titlurilor de articole ce relateaza
unul si acelasi eveniment in cotidienele zilei precedente si sa repereze de
acolo, succesiv, semnele distinctive ale celor sase elemente.

a) Studiul expeditorului, bunaoara, ii poate conduce pe elevi la
depagirea notiunii de autor al articolului, determinandu-i sa caute o definitie
a naturii mesajului jurnalistic. Ei ii pot mentiona pe toti cei care (in grade
diferite) pot fi considerati drept surse de lansare a mesajului: echipa
redactionald, agentia de presa etc. Discutand aceste notiuni, elevii pot fi
indemnati sa compare titlul ce trebuie studiat cu alte rubrici invecinate,
carora sa le descopere functionalitatea: editorial, comunicat (publicitar sau
nu) etc. Unele titluri pot ridica intrebari mai subtile: de exemplu, un autor
ale carui cuvinte sunt citate intr-un titlu poate fi considerat expeditor
(emitator). De asemenea, se poate medita asupra folosirii conditionalului
intr-o formula de genul ,Rapitorii n-ar fi luat pana in prezent contact cu
familia”. Elevii incearca sa afle cati expeditori erau astfel implicati: cel putin
doi, pentru ca formularea include o informatie data de un prim emitator, dar
care n-a fost luatd in seama de redactia ziarului.

b) Reflectia asupra codurilor. Se constata ca ziarul foloseste codul
scris; astfel, judecand mai bine, se ajunge la revizuirea unor puncte de
vedere pripite. In anumite polemici, limbajul jurnalistic e asociat limbii
vorbite, consideratd mai putin riguroasa. Studiul punctuatiei titlurilor,
element al codului scris care nu urmeaza aceleasi reguli ca textele (nu
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exista, de exemplu, punct final), duce la descoperirea unui limbaj de o
extrema rigoare. Studiul codurilor poate duce la o remarca neasteptata;
constatand ca titlurile se pot scrie in randuri dispuse intr-un fel ce
aminteste poezia, se poate lucra la compararea sistematica a unor titluri de
ziar cu poezia; se poate constata ca un numar de titluri rimeaza sau contin
aliteratii si metafore; se poate vorbi de o functie poetica a titlului. Daca, la
inceput, elevii considera titlul ca fiind un fel de concentrat informational, ei
descopera ca functia lui poate fi cu totul alta. Referitor la relatiile dintre
articol si titlu, ca tipuri de exercitii se pot citi articole si se redacteaza titluri;
compararea ii poate conduce pe elevi la convingerea ca, de exemplu, un
anume titlu ar fi bun pentru cutare articol sau ziar gi nu pentru altul; exercitii
inverse, cerandu-se elevilor sa aprecieze din ce ziar face parte titlul; se
compara informatia din titlu cu cea cuprinsa in articol; se poate cere sa se
insereze titlul intr-o povestire (elevii pot face un asemenea exercitiu ca sa
studieze o imagine publicitara, inchipuindu-si ce se intdmpla Thainte si
dupa momentul prezentat in imagine). Aceasta munca scoate la iveala
presupunerile de la care se pleaca in orice lectura. In ceea ce priveste
sintaxa titlului, cand se intalnesc titluri cu ritm binar, se poate cere elevilor
sa recompuna, dupa aceasta schema, titluri existente, care au devenit
sloganuri.

Aplicatii

1. Dati exemple de periodice gi de cotidiene:
- din Romania;
- din zona in care locuiti;
- din Timisoara.

2. Raspundeti la urmatoarele intrebari:
- Ce ziar sau revista cumparati de obicei?
- Ce cautati de obicei intr-un ziar:
¢ sa aprofundati ceva ce va place?
e s3 va distrati?
e 53 va puneti la curent?
e sa patrundeti in intimitatea cuiva?
- Cat de des cititi un cotidian:
e (aproape) in fiecare zi?
¢ de mai multe ori pe saptamana?
¢ 0 data pe saptamana?
e rar?
e (aproape) niciodata?
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3. Identificati, in articolul reprodus la p. 39 (G, nr. 35, 13 iunie 2005),
cuvintele apartinand lexicului:
- cultural;
- economic;
- politic;
- social.

4. Identificati codurile verbal si iconic din articolul reprodus la p. 40 (At, nr.
337, 13 iunie 2005).

5. Imaginati supra-titluri, sub-titluri $i sapouri pentru titlurile de mai jos.

e Bai, pai chiriasii cdnd mor? (AC, nr. 17, 4-10 mai 2005)

e Blocul de turta dulce (AC, nr. 14, 13-19 aprilie 2005)

e Bombonel nu e votat de bombonei (AC, nr. 50, 14-20 decembrie
2004)

e Camioane cu carne batuta (AC, nr. 19, 18-24 mai 2005)

Cronica unei vizite total neanuntate si grozav de inopinate (AC, nr.

15, 20-26 aprilie 2005)

Evreul ratacitor in greva (AC, nr. 8, 2-8 martie 2005)

lliescu a murit! A mostenit Geoana! (AC, nr. 16, 27 apr.-3 mai 2005)

loan Belizianul, mugcat de pisica (AC, nr. 7, 23 febr.-1 mar. 2005)

Motiune cu péar (AC, nr. 13, 6-12 aprilie 2005)

Poetul e dupa marfa (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)

Simpozionul-spectacol ,,139 de ani de la promulgarea primei

Constitutii” (AC, nr. 9, 9-15 martie 2005)

e Spectaculoasa lume a executérilor fortate (AC, nr. 10, 16-22 martie
2005-06-10

o Traiesc fara lumina (AC, nr. 12, 30 mart.-5 apr. 2005)

e Si peremistii furd, nu-i aga? (AC, nr. 20, 25-31 mai 2005)

e Zeii care nu au intrat in PSD (AC, nr. 6, 16-22 feb. 2005)

6. Despre ce credeti ca este vorba in articolele cu titlurile de mai sus?

7. Analizati din punct de vedere tipografic si topografic titlul de la p. 39.
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VOREA LU DINESCU

Mircea DINESCU
s 5
s mirceadiresco@aandulinfo

e obiced, mezinul primeste de la
fratii mai mari ciubotele tocite de et
fird si dea nimic la schimb. Rom3-
nii insi, atinsi de fudulia saracului,
au tinut mortis ca odata cu intrarea
in NATO sé-si plateasci pomana
cu virf si indesat, achizitionind in
draci fregate englezesti amirosind
a cocleald, rachete olandeze care
si-au doborit pina acum, datoritd
radiatiilor scipate pe la cuséturi,
doar propriil servanti si elicoptere
Apache, folosite cu succes acum
50 de ani in filmele cu Winnetou.
Dupa ce ne-am nutrit Ficd jend
cu unasele pulpe de pui conge-
late de armata americineasci pe
vremea cind era mama fatd, iar Yetd,
omul zipezilor, copil, meritam sa
rontiim si niste fierdtanii vechi.
Evident ¢i nimeni nu-ti poate
pune o cocoasd in circa daca n-ai
chef s-o duci. Numai ca in pornirea
noastri de a fi mai catolici decit
bicicleta papei suntem dispusi
sa ne cilarcasca orice smecheras
care stie 53 pedaleze pe com-
plexele de subordonare ale unei
foste iri estice {ata de surorile ei
vestice, Afa am ajuns 5 semnam
coniracte pentru construirea
unor autostrizi cw banii platit in
avans $i 5i ne impopotonam cu
inutilititi pentri achitarea carora

Laloc comanda!

vor munci si generatiile viltoare.

La Jurassic-ul Park al Tratatului
de la Varsovia, mosteniti de la nea
Nicu, am mai adaugat in ultimi:

15 ani nenumdrate mortacicn
de metal eurofage, cumpdrate [a
mindreald si menite si sporeasci
cimitirul elefantilor militari.

Turelele de tanc nefolosite ce
ruginesc prin maracinii poligoa-
nelor, ca si vehiculele de lupta
autohtone, Jder si Bizon, ce par sa
aiba parul cazut din nastere si de
care pomeneste chiar ministrul
Apérarii, sunt doar partea vizuta
a atsherpului din care o dird
de ofiteri superiori au pus de-o
inghetata pe bif sau de o vila.

Legati cu fire nevazute de singele
varsal in Decembrie 1989, o gasci
de insi pitati a monopolizat condu-
cerea Armatei Romane sub privirea
bitnda a fui fon [liesca care, umilind
ofiferimea profesionista, a tilat bu-
ricul generalilor facuti pe puncte si
iesiti pe teavi ca mititeii din masina
dle tocat grade a Cotrocentlor.

Aidoma unui camion greoi
care abia se poate duce pe sine
insusi, societatea noastra arein
continuare motorul gripat st
nu-i de mirare ca pind si-n armata
ierarhia valorica e facuta varza.

Fie ca singurele institutii
nationale spre care populatia
priveste fird suspiciune, Biserica
siArmata, 5i se primeneasct pe
dinlauntru inainte ca pacatele
stinte si mestiute sa le iasa pe {zfa.
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8. Cititi cu atentié titlurile de articol de mai jos referitoare la eliberarea

41



ziaristei franceze Florence Aubenas dupa 5 luni de captivitate in Irak.

- Care credeti ca este perspectiva din care au fost scrise aceste
articole? Tineti cont, in aprecierile pe care le faceti, de publicatia
care gazduieste articolul in discutie.

- Ce functii indeplinesc aceste titluri?

e Florence Aubenas a fost eliberata (RI, nr. 4638, 13 iunie 2005)

e Florence Aubenas, sdrbaétorita de intreaga Franta (G, nr. 35, 13 iunie
2005)

e Florence Aubenas si ziaristii romani, in acelasi beci! (PA, nr. 337, 13
iunie 2005)

e Jacques Chirac nu a multumit Romaniei (Av, nr. 29, 13 iunie 2005)

e 6 rapiti, la beci (L, nr. 4704, 13 iunie 2005)

e Ziarista franceza, salvata de reteaua lui Ceausescu (C, nr. 137, 13
iunie 2005)

9. Indicati numarul de lexeme din titlurile de mai jos.

Avionul fantoma (B, nr. 9, 28 februarie-6 martie 2005)
Bani pe apa sambetei (B, nr. 19, 9-15 mai 2005)

Bataie de joc! (B, nr. 22, 30 mai-5 iunie 2005)
Céamatarii electrocasnicelor (B, nr. 13, 28 martie-3 aprilie 2005)
Contestatie contestata (B, nr. 10, 7-13 martie 2005)

De ziua lui Alexandru (B, nr. 7, 14-20 februarie 2005)
Dig la afaceri (B, nr. 20, 16-23 mai 2005)

E-afacere de miliarde (B, nr. 17, 25 aprilie-2 mai 2005)
,Ecstaz” in gcoli (B, nr. 18, 3-8 mai 2005)

Igrasie de arta (B, nr. 8, 21-27 februarie 2005)

La PNA (B, nr. 15, 11-17 aprilie 2005)

Multimiliardar peste noapte (B, nr. 14, 4-10 aprilie 2005)
~Rezolv interdictii” (B, nr. 23, 6-12 iunie 2005)

Teroare in scoala (B, nr. 12, 21-27 martie 2005)
Zaheriada (B, nr. 21, 23-29 mai 2005)

10. Clasati titlurile de mai sus dupa modelul dat.

Sintagma

nominala verbala

11. Ce tip de aluzie culturala recunoasteti in titlurile de articol de mai jos?
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Cine-a pus soseaua-n drum, Ala n-a fost om nebun (AC, nr. 21, 1-7
iunie 2005)

Cineva acolo sus ma omoara (AC, nr. 6, 16-22 februarie 2005)
Degteapta-te, Gomane! (AC, nr. 7, 23 febr.-1 mar. 2005)

Ghici cine vine la CNA? (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)

La noi sunt codri verzi de un brad (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)

La vita e tembella (AC, nr. 7, 23 febr.-1 mar. 2005)

Réazvan si Hidra utecista (AC, nr. 6, 16-22 februarie 2005)
Sindromul ,,Pupezei din tei” (AC, nr. 6, 16-22 februarie 2005)
Sanse din 46 (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)

Treceti, batalioane de drujbe, Carpatii! (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)
Uber alles bules! (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)

—_
N

. Toate titlurile de mai jos anunta articole referitoare la ceea ce s-a numit,
in martie-mai 2005, ,criza jurnaligtilor”. Clasati-le in functie de
rezonantele politico-istorice gi de referirile la actualitatea romaneasca.

Basescu a iegit invingator la emisiunea Teroristi si castigi (AC, nr.
20, 25-31 mai 2005)

Cuvintul care nu cere rascumpérare (AC, nr. 13, 6-12 aprilie)
Cuvintul care se ia ostatic (AC, nr. 14, 13-19 aprilie 2005)

Dare de seama despre sovdielile celulei de criza de la Cotroceni, cu
privire la soarta ziaristilor rapiti in Irak (AC, nr. 16, 27 apr.-3 mai
2005)

De cand s-a deschis sezonul la rapitorii din PSD, ies la iveala
aspecte din cooperarea romano-taraba (AC, nr. 14, 13-19 aprilie
2005)

In negocierile cu répitorii de la Bagdad si Bucuresti, Bdsescu a jucat
la doua carpete (AC, nr. 20, 25-31 mai 2005)

Intr-un meci din care nu lipsesc loviturile sub centurd, eliberatorul
Basescu este momentan invingétor la punte (AC, nr. 21, 1-7 iunie)
Kebap, sworma, varza, viezure, minz... (AC, nr. 20, 25-31 mai 2005)
Omarul sfinteste lotul Hayssam (AC, nr. 15, 20-26 aprilie 2005)
Presa roméneasca a intrat intr-o criza majora de scenarii (AC, nr. 14,
13-19 aprilie 2005)

Rolul PSD in arabizarea mafiei roménesti (AC, nr. 14, 13-19 aprilie
2005)

Suvita lui Basescu gi barba lui Mahomed, intr-o operatiune suté la
sutd roméneasca (AC, nr. 20, 25-31 mai 2005)

Vanghelie, Videanu, OTV, Omar (AC, nr. 13, 6-12 aprilie)

13. Clasati titlurile de sub 5 dupa modelul dat.
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Functie

cataforica diaforica

14.

Identificati jocul similitudinilor gi al contrastelor in titlurile de articol de
mai jos.

Atacul de la (Pearl) — The Harbour (AC, nr. 12, 30 mart.-5 apr. 2005)
Cismigiu et Ko. Kogélniceanu. (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)

Iran, Forrest, Iran! (AC, nr. 15, 20-26 aprilie 2005)

La Palatul Mogogoaia cénta curcanelul... (AC, nr. 16, 27 apr.-3 mai
2005)

La Paprika, de la Rimé& ne tragem (AC, nr. 13, 6-12 aprilie 2005)

La Escu zati... (AC, nr. 10, 18-24 mai 2005)

Maéncati, voi oropsiti ai sortii (AC, Nr. 6, 16-22 februarie 2005)
Paella, paella, pa mama lor! (AC, 50, 14-20 decembrie 2005)

Pe Stirbei nu ne-au cazut dintii (AC, nr. 17, 4-10 mai 2005)

Pestele de la cap se-nghite (AC, nr. 14, 13-19 aprilie 2005)

Prin cratitele imperiului (AC, nr. 7, 23 febr.-1 mar. 2005)

Roata morii se-nvarteste, portofelul tacaneste (AC, nr. 10, 16-22
martie 2005)

Romani, va ordon, treceti prin Predeal! (AC, nr. 9, 9-15 martie 2005)

15.

In ce consta cumulul de procedee din titlurile de articol de mai jos?

Cuvantul care

e cupadaviseaza (AC, nr. 9, 9-15 martie 2005)
editorializeaza (AC, nr. 15, 20-26 aprilie 2005)

n-am inteles ce e in capul lor (AC, nr. 19, 18-24 mai 2005)
ne-a dus cu pompa (AC, nr. 20, 25-31 mai 2005)

ne inundéa ori nu ne da (AC, nr. 17, 4-10 mai 2005)

nu cere rascumpadrare (AC, nr. 13, 6-12 aprilie 2005)
omoaré la nivel National extraterestrii (AC, nr. 50, 14-20
decembrie 2005)

topuieste (AC, nr. 21, 1-7 iunie 2005)

transatlantizeaza (AC, nr. 10, 16-22 martie 2005)
umbrareste (AC, nr. 7, 23 febr.-1 mar. 2005)

vinde litere (AC, nr. 6, 16-22 februarie 2005)

16. Pe ce se bazeaza efectul produs de titlurile de articol de mai sus?
17. Puneti semnele de punctuatie in fragmentul de articol de mai jos.
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Copacul de Fier

In legdturd cu casa din cartierul Cetate la coltul strazilor Proclamatia de la
Timisoara si Francesco Griselini se gdsea si se gdseste si azi un ftrunchi de
copac Tmbrdcat in tabld de fier batut T cuie diferite fixat in perete cu o
bard de fier incuiatd cu un lacat care nu are locas pentru cheie (cel original)
Despre acest copac monumental s-au creat nenumdrate legende Th decursul
timpului una mai frumoasd decat alta Dar esential este faptul cd aceastd
casd a fost o bund perioadd de timp Th proprietatea Asociatiei Calfelor din
Timisoara Aici erau gazduite calfele care vizitau orasul Timisoara n obligatia
cunoagterii oraselor industriale fiind cazati aici gratuit Calfele care vizitau
Timisoara stiau de casa cu pomul breslelor si veneau pregdtiti cu un cui fdcut
special cu un cap mai mare pe care era gravatd initiala numelui lor ldsandu-|
ca amintire Tn trunchiul copacului Acum trunchiul copacului cel vechi se
gdseste la Muzeul Banatului iar Tn locul lui este unul executat recent o copie

a celui original
(Dupa MPMT, nr. 30, mai 2005)

18. Cititi extrasul de presa de mai jos, apoi:
- gasiti greselile de tipar si dati forma corecta a cuvintelor;
- descoperiti aluzia si dati fraza normala plecand de la text;
- sesizati asociatiile de idei vehiculate de omofonii gi proximitatile
semantice care stau la baza calambururilor;
- gasiti eventualele jocuri de cuvinte.

Pseudomamicile

Pseudigestatia si pseudolactatia la catei sunt afectéri de natura hormonald. Dupa ce
trece perioada de caldura, femeia incepe sa se comporte ca si cum ar fi gestanta, ii
creste apetitul, devine mai lenesa, nu mai este la fel de activata ca inainte. Apoi urmeaza
0 perioada in care mamele se maresc si incep chiar sa secrete lapte fara sa se fi produs
fatarea. Deseori ele se ataseaza de anumite obiective, de cele mai multe ori de jucarii,
uneori chiar pui din alte specii, pe care le trateazd ca si cum ar fi puietii lor.
Pseudomamicile ling acesti pseudopuieti, protejandu-i cu mare grija. Unele dintre ele i
intretin secretul de lapte prin linsul insistent al mamelor. Din cauza semnalelor hormonale
gresite, aceste femele se comporta normal. Cea mai indicata metoda de a scapa de
aceste neplaceri este sterilitatea femelei, mai ales daca fenomenul se repetd si,
bineinteles, daca nu ne doare neaparat pui de la acestea. Tratatele hormonale sunt mai
putin indicate, din pricina afectelor secundare pe care le au.

(Dupa B, nr. 9, 28 februarie-6 martie 2005)

19. Pe ce se bazeaza aluzia lingvistica in titlul si sapoul de mai jos?
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,Cenaclul Rica Venturiano” se intoarce 2!
La Radio Romania Actualitati,
romanul s-a nascut milionar!

20.Un ziar publica un articol ce relateaza un furt dintr-un magazin de
confectii. Indicati ziarul ales (tipul, genul) si redactati articolul (120-150
cuvinte).
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ARTICOLUL
CULTURAL, ECONOMIC, POLITIC $I SOCIAL

1. Definitie

Articolul este o ,expunere scrisa (de proportii mai reduse) cu
caracter publicistic, pe o tema politica, economica, stiintifica etc.” (DEX, s.v.
articol).

2. Descriere

Pentru a atrage atentia cititorului, articolul de presa igi schimba
tipografia, igi rezerva spatii goale si prevede interstitii, adica variatii care
relanseaza atentia si servesc la marcarea diferentelor, a nuantelor in
punctul de vedere exprimat (Auriol, 1982; Chantelauve, 1987).

Daca privim cu atentie articolele din presa romaneasca, remarcam
cu usurinta unul sau mai multe dintre elementele de mai jos:

- un supra-titlu care permite situarea evenimentului in timp si

spatiu;

- un titlu care anunta evenimentul,

- o serie de rdnduri tiparite cu caractere bold pe latimea unei
coloane, care descrie evenimentul in modul cel mai neutru
posibil;

- 0 mentiune (,de la trimisul nostru special”) scrisa cu caractere
bold mici, ceea ce indica o schimbare de registru;

- un text tiparit, coloana cu coloana, cu caractere mici roman
pentru a contrasta cu textul anterior si intrerupt, pe alocuri, de
spatii albe (alte solutii posibile in acest caz ar fi diferitele semne,
cerculete negre, inter-titluri — aceasta din urma solutie fiind cea
mai buna pentru a relansa atentia cititorului).

Totul este incadrat si separat de restul paginii, inclusiv de un
editorial care se refera la acelasi eveniment, dar este titrat in mod diferit.
intr-un articol de acest tip, faptele sunt clar separate de opinia asupra
faptelor, ceea ce reprezinta idealul in materie de obiectivitate a presei.

Ce eveniment sa alegi si cum sa-| prezinti?

Ziaristica implica, inainte de toate, o selectie, facuta de catre ziarist
sau de catre comitetul de redactie, a faptelor din actualitatea naturala
(adica din ansamblul de fenomene in curs de desfasurare), alegere care
face dintr-un fapt un eveniment (Moirand, 1980). Doua criterii majore
dicteaza alegerea faptului:
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- impactul si natura fenomenului (mai ales caracterul sau
anormal, care iese din comun);

- starea opiniei (gradul de receptivitate a cititorilor).

Din punctul de vedere al mass-media, evenimentul este produsul
unei tehnici care il retine gi il elaboreaza in functie de un auditoriu: el este,
deci, un revelator cultural, deoarece ceea ce face dintr-un fapt un
eveniment nu tine exclusiv de obiectivitate, ci si de agteptarea publicului
vizat.

Unul si acelasi eveniment poate fi prezentat in mai multe moduri.
Astfel, eliberarea ziaristei franceze Florence Aubenas, detinuta timp de 5
luni de catre rapitorii ei irakieni, este prezentata de aproape toate
cotidienele centrale din Romania din 13 iunie 2005 (cu exceptia notabila a
Evenimentului zilei sau a cotidianului 7 plus, de exemplu). In functie de
publicatie (orientare politica, zona de distributie etc.), acelasi eveniment are
o diversitate de aspecte surprinzatoare iar textele, desi se caracterizeaza
prin proximitatea continuturilor, au functii diferite:

- Florence Aubenas e libera si cu ajutorul Serviciilor noastre
secrete: Jacques Chirac nu a mulfumit Romaniei (Av, nr. 29, 13
iunie 2005): informatia este anuntatd pe prima pagina, dar este
dezvoltata abia in pagina a 2-a, sub titlul Florence Aubenas a
fost eliberatd si cu ajutorul Roméniei, insistdndu-se asupra
rolului indirect jucat de Romania in eliberarea ziaristei franceze;

- Florence Aubenas si ziaristii romani, in acelasi beci! (At, nr. 337,
13 iunie 2005): informatia este anuntatd pe prima pagina, dar
este dezvoltata abia in pagina a 3-a, sub titlul Florence Aubenas
si ziarigtii roméani, prizonieri in acelasi beci timp de o luna si
Juméatate, insistandu-se asupra conditiilor de detentie;

- 6 rapiti, la beci (L, nr. 4704, 13 iunie 2005): informatia este
anuntata pe prima pagina, dar este dezvoltata abia in pagina a
3-a, sub titlul Florence Aubenas, captiva in acelasi beci cu
ziarigtii romani, insistandu-se asupra conditiilor de detentie;

- Ziarista franceza, salvata de reteaua lui Ceausescu (C, nr. 137,
13 iunie 2005): informatia este anuntatd pe prima pagina, dar
este dezvoltata abia in pagina a 3-a, sub titlul Reteaua Iui
Ceausgescu a golit depozitul de rapiti din Bagdad, insistandu-se
asupra calitatii serviciilor secrete romanesti;

- Dupa cinci luni de captivitate in Irak, Florence Aubenas a fost
eliberatd (RI, nr. 4638, 13 iunie 2005): informatia este anuntata
pe scurt pe prima pagina (unde capul de afig il constituie
evenimentele din 13 iunie 1990), dar este dezvoltata abia in
pagina a 6-a, cu acelasi titlu, Th mod obiectiv;

- Eliberata ieri, dupa ce a fost captiva in Irak impreuna cu cei trei
Jjurmalisti roméni, Florence Aubenas, sarbétoritda de intreaga
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Franta (G, nr. 35, 13 iunie 2005): informatia este anuntata pe
prima pagind, dar este dezvoltatd abia in pagina a 10-a, sub
titlul  Jumalistii romani si  Florence Aubenas, colegi de
captivitate, insistdndu-se asupra asemanarilor si deosebirilor
dintre cele doua rapiri si eliberari.

3. Tipologie

Ancheta, cronica, curier, dosar, editorial, foileton, notita,
rubrica mondena, reclama, reportaj — iata tot atatea tipuri de articol din
care nu vom prezenta, in cele ce urmeaza, decat pe cele mai
reprezentative din punctul de vedere al scopului acestei lucrari.

Aplicatii in activititi scolare

1. Trebuie sa plecati, ca ziarist, intr-o tara straina, pentru prima oara.
- Va documentati in améanuntime in legatura cu moravurile, limba,
si clima tarii in discutie?
- Nu vreti sa stiti nimic, pentru a putea beneficia de efectul
surprizei?
- Preferati sa nu mergeti intr-o tara pe care nu o cunoasteti?
Argumentati-va punctele de vedere.

2. Puneti semnele de punctuatie in fragmentul de articol de mai jos.

Uniunea Europeana se afla la rascruce viitorul sdu depinzand in mare masura de summitul
Consiliului European din aceasta saptdmana cand dezbaterile se vor axa pe bugetul comunitar
pentru perioada 2007-2013 Totul pare sa depinda acum de Franta si Marea Britanie aceasta din
urma refuzand sa faca rabat la acordul pe care Margaret Thatcher |-a smuls in 1984 la
Fointainebleau in baza caruia Anglia primeste trei miliarde de lire sterline anual de la UE Franta
la randul ei nu vrea nici in ruptul capului sa renunte la subventiile generoase pe care le acorda

fermierilor (Dupa Av, nr. 29, 13 iunie 2005)

3. Povestiti evenimentul descris in fragmentul de articol de mai sus (Av,
nr. 29, 13 iunie 2005), sub forma de dialog. Ce remarcati? Fiti atenti la
urmatoarele elemente:

- topica propozitiilor;
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Formulati cat mai multe intrebari pornind d [
: el
nr. 137, 13 iunie 2005). p a articolul de la p. 50 (C,

forma verbelor (mod si timp);
adverbele de mod, timp si loc.

T ————

propria sa Bursa

Pentru ci pretul lemnelor riscd sa se inflameze,

Ministerul Agriculturii vrea sa introduca Bursa lemnului.

Noul sistem va permite vinzarea materialului forestier

cit mai aproape de valoarea lui reala.

— Florin GEPRAGA.

MINISTRUL AGRICULTURIL,
Gheorghe Flutur, a declarat, la sfir-
situl saiptaminii trecute, il intentio-
neazi si introducd o Bursi a lem-
nului pentru ca preful si fluctueze
conform cererii i ofertei de pe piati.
Flutur a participat, simbéti, la cea
de-a cincisprezecea editie a Zilei
Silvienltorului. . Daci vom sti i fa-
cem acest lueru, ne vom permite si
m‘bm‘imprehﬂla_]wnnﬂdefocd&c—
tinat populaiei si 83 stopam si furtu-
o din padurt. T limiian, njurl

@ Fuctualo prful
lemnului vor depinde
de cerintele pietei.

rii privind modul de administrare a
pédmilormmﬂaz:isaﬁemodiﬁmﬁ.

fi aprobatein aceasté vars.

Mai mult, Flutur a precizat ¢ pla-
nurile sale vizeaza si implementarea
modelului german de administrare
a ocoalelor silvice mixte. ,Acest lo-
cru ne crearea unei singure
structuri de administrare infr-un
bazin cu mai multe categorii de pro-

jetari, dar cu contabilitiiti diferite,
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5. Dati alte 10 titluri articolului de mai sus, argumentandu-va demersul.
6. Identificati 10 greseli de ortografie in fragmentul de articol de mai jos.

Urmarit de pe margine de Theodor Stolojan, Gheorghe Flutur a defileu
la Gura Umorului cu Brutus, céinele sau cioban. Ministra Agriculturii,
Gheorghe Flutur, a defilat, ieri, la Gura Umorului, cu cainele sai cioban
mioritic bucovinesc, Brutus, in timp de perfectul de Suceava, Orest
Onofrei, a condus de pe un cal parada zibelina in cadrul ,Zilelor
Umorului”, transmite corespondentul Mediafax. Gheorghe Flutur a
participat la parada haina organizata la Gura Umorului cu hainele sau
Brutus, alaturi de alti zece de proprietari de céini din rata ciobanesc
mioritic bucovinean. El a fost urmat de pe margine de mii de localnici si
turigti, printre care si consilierul prezentabil Theodor Stolojan. Parada
bubalina organizata ulterior a fost deschisa si conduita de prefectul de
Suceava, Orest Onofrei, imbracat in tintd americana de cauboi, in timp
ce ceilanti participanti au prezentat costume de disk-jockey sau
traditionale costume populare bucovinene. Totodatd, a fost organizata si
0 prada a vanatorilor. (Dupa G, nr. 35, 13 iunie 2005)

7. Cititi cu atentie fragmentele de articol de mai jos. Apoi identificati
urmatoarele elemente:
- titlul (daca exista);
- paragrafele (2 sau 3);
- ordinea paragrafelor.

- Controlul a avut loc In anul 1996, cand Monica Macovei era procuror in cadrul
Parchetului General, Sectia de Urmadrire Penala si Criminalistica — Serviciul pentru
drepturile omului si criminologie.

- Ministrul Justitiei, Monica Macovei, si-a dat demisia in anul 1997,
din functia de procuror pentru a nu fi data afara din magistratura, in
urma unui control care i-a gasit o groaza de bube in activitate si o
vraiste totala in dosarele pe care le avea in lucru.

- Pe cand era procuror Monica Macovei si-a dat demisia din Parchet
pentru a nu fi data afara din magistratura. (G, nr. 35, 13 iunie 2005)

8. Imaginati-va cum relateaza evenimentul descris in articolul de mai sus
fiecare dintre cele doua parti.
9. Clasati titlurile de articol de mai jos aparute in 7 plus (nr. 84, 13 iunie
2005) dupa model.

Titluri

negative pozitive
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Doi studenti au creat o Dacie amfibie

Emilia lucinu nu este convinséa ca Tinu este inmormintat la Breaza
Gigi Becali are bust

G8 a decis anularea totala a datoriilor celor mai sérace tari

Keanu Reeves neaga ca s-ar fi insurat

Lavinia Sandru a facut a treia nunta intr-o luna

Mike Tyson s-a lasat de box

Patapievici a adormit la volan si s-a rasturnat cu masina

Rusia criticd Moldova pentru rezolutia privind Transnistria

Zeci de cicligti spanioli au protestat goi fatd de poluarea excesiva

10. Identificati termenii apartindnd aceluiasi lexic in titlurile de articol de mai jos din
Romania libera (nr. 4638, 13 iunie 2005).

Andone s-a consolat cu participarea in Cupa UEFA

FC Vaslui, Jiul si Pandurii Tg. Jiu — in primul esalon

George Copos il pastreaza pe Razvan Lucescu

Intre nebunia din Ghencea si drama de la Craiova

Mihai Stoichita nu s-a decis daca ramane la Galati

Pandurii au promovat printr-un fotbal corupt

Steaua in Liga Campionilor, Dinamo si Rapid in Cupa UEFA
Suporterii Stelei merg pe méana lui Hagi in viitorul sezon

11. Identificati, printre stereotipurile de presa de mai jos legate de francezi,
pe cele care caracterizeaza si presa romaneasca.

Accident, antisemitism, avort, catastrofa, contestare, coruptie, crima,
crizd, eutanasie, frauda fiscala, incertitudine, inflatie, mafie,
manifestatie, masacru, moarte, nebunie, neincredere, poluare, pret,
problema financiara, razboi, razmerita, revolutie, scandal, segregare,
sterilizare, suprapopulare, sovinism, tragedie, urd, violenta, viziune de
cosmar.

12. Ce tipuri de aluzie culturala recunoasteti in titlurile de articol de mai jos
luate din Atac (nr. 337, 13 iunie 2005)?

ANL, cuibusor de nebunii

Copiii de bani gata pun profesorii la colt
Lupul mancat de oaie

Toate trenurile duc la [CCJ

Turcul nu plateste

Un Flutur(e) pe lampa aderérii
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13. Care este tema comuna a articolelor intitulate ca mai jos?

Camelia Potec castiga din nou (Av, nr. 29, 13 iunie 2005)

De cinci ori Rossi (C, nr. 137, 13 iunie 2005)

Fara fumuri la CM (C, nr. 137, 13 iunie 2005)

FIFA criticata (C, nr. 137, 13 iunie 2005)

Pe primul loc in Cupa Natiunilor (Av, nr. 29, 13 iunie 2005)

Romania a castigat Cupa Ospolo de la Istambul (Av, nr. 29, 13 iunie

2005)

Romaénia a trimis Portugalia in tusa (C, nr. 137, 13 iunie 2005)

e Ultimul circ al lui Tyson (C, nr. 137, 13 iunie 2005)

e Valentino Rossi, invingdtor in Grand Prix-ul Cataluniei (Av, nr. 29,
13 iunie 2005)

o Victorii pentru nationalele de handbal (Av, nr. 29, 13 iunie 2005)

14. Care este tema articolelor din Agenda zilei (nr. 139, 14 iunie 2005) ale
caror titluri se gasesc mai jos?

Carte-scandal despre Hillary si Bill Clinton

In zona inundatd, adoptia propriu-zisd a caselor s-a incheiat
Manifestatie in memoria victimelor mineriadelor

Ministrul Justitiei propune abrogarea calomniei si insultei

Palatul Baroc intra in grafic strans de renovare

Politigtii de frontiera si-au testat reciproc vigilenta

Saddam este interogat

Vinul de Recas participa la cel mai mare targ de profil din lume
Ziarigtii romani nu au mintit cand au spus cd au fost detinuti alaturi
de Florence Aubenas

15. La ce credeti ca fac aluzie titlurile de mai jos din Jurnalul béanétean (nr.
663, 14 iunie 2005) ?

Adoptiile caselor s-au incheiat
Aproape 200 de firme controlate
Camere video in complex
Cresterea subiectiva a dolarului
Legalitatea ne fereste de griji
Oportunitéati pe piata muncii
Priméria se imprumuta

Profit de pe urma drumurilor
Studenti supravegheati non-stop
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16.

Redactati supra-titlul, sub-titlul si sapoul pentru titlurile de mai jos
extrase din Evenimentul zilei (nr. 4120, 13 iunie 2005)

Aripa Ciontu zboara spre partidul lui Boc
Asa au plantat minerii flori!

Bancile nu tin cont de chirii i dividende
Datoriile firmelor din jurul PSD, cit bugetul Cotrocenilor
,Evenimentul zilei” s-a mutat in casd noua
Masina primarului, taxi pentru Talpes
Oana Pellea in proces cu Gigi Becali
Ostatica franceza, eliberata

Patapievici a scapat cu cateva fracturi
Spagé pentru ,nasu’, un tichet de masa
Vantu, tot mai aproape de Realitatea TV

—_—
~

18.

19.

20.

21.

22.

. Titlul articolului de la p. 54 (C, nr. 137, 13 iunie 2005), desi explicit, nu

spune despre ce tara este vorba. Formulati ipoteze si verificati-le citind
articolul.

Ce contine sub-titlul articolului de la p. 54 (C, nr. 137, 13 iunie 2005)?
Dati alte sub-titluri posibile.

Ce ar putea contine sapoul articolul de la p. 54 (C, nr. 137, 13 iunie
2005)?

Asamblati, prin simpla juxtapunere, fragmente de fraze eterogene
decupate din presa, apoi dati un titlu ,operei” astfel obtinute.

Decupati 10 titluri care va plac dintr-un ziar. Lipiti-le pe o foaie dupa
cum va dicteaza fantezia, pentru a obtine un poem insolit. Dati-i un titlu
si argumentati alegerea facuta.

Cititi cu atentie fragmentele de articol de mai jos (G, nr.152, 27 oct.
2005), apoi restabiliti ordinea fireasca a acestora.

a) Dar bugetul nu se modifica, desi Guvernul a promis studentilor ca de
la 1 noiembrie "se va majora cu 300.000 lei regia de camin, ca se vor
acorda fonduri pentru burse si pentru construirea de noi camine”. ,Au
mintit, fiindca nu e asa!” a spus presedintele Asociatiilor Studentilor din
Romania, Florentin Gust. in numele studentilor si al cadrelor didactice,
presedintele Sindicatului Studentilor din Facultatea de Inginerie
Mecanicd, Sorin Udrea, a cerut modificarea Legii invatamantului, pentru
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ca organizatiile studentesti nationale sa fie recunoscute ca parteneri de
decizie egali ai Ministerului Educatiei, decontarea 100% a
abonamentelor RATB, marirea burselor, reducerea taxelor de
scolarizare, precum gi imbunatatirea conditiilor de cazare in camin. Cu
bugetul acordat in prezent invatamantului romanesc, studentii vor trebui
sa plateasca 1.500.000 regia de camin, abonamentele RATB nu vor mai
fi decontate, bursele vor ramane la fel, iar salile si laboratoarele vor
ramane fara caldura” a afirmat Daniel Tanasescu, presedintele
Complexului Studentesc Regie. ,Sa traiti voi bine , cu o bursa de rugine
I”, "Raport de tara pozitiv, fara 6% din PIB” ,”"Noi v-am votat, voi ne-ati
uitat” sau ,Vrem camine, nu ruine!”, au scandat studentii...

b) Lor li s-au alaturat alte mii de cadre didactice din centrele universitare
afiliate la ,ALMA MATER” din lasi, Cluj-Napoca, Timisoara, Craiova,
Ploiesti, Brasov si Galati. Solidari cu dascalii s-au dovedit si parintii.
Federatia Nationald a Asociatilor de Parinti din Invatamantul
Preuniversitar a calificat drept "inadmisibild subfinantarea cronica a
invatamantului care se perpetueaza de la un an la altul“. in comunicatul
de presa, reprezentantii parintilor s-au declarat pe deplin solidari cu
actiunile de protest initiate de sindicalistii de la FSLI, ,Spiru Haret” si
"ALMA MATER”.

c) Peste 250.000 de salariati din invatamant, afiliati federatiilor sindicale
FSLI ,Spiru Haret” si ,Alma Mater” au intrat, ieri, in greva de
avertisment. Tot ieri, incepand cu orele 11, in fata Rectoratului
Universitatii Politehnica Bucuresti, studentii si dascalii au participat
impreuna la miting. ,Si saptamana viitoare o sa trebuiasca sa iesim in
strada pentru ca Guvernul nu vrea sa dea un ban in plus pentru
invatamant”, a declarat presedintele Federatiei sindicale "Alma Mater”,
Razvan Bobulescu, care a venit la greva direct de la Parlament.

d) Protestele salariatilor din invatdmant au cuprins ieri, intreaga tara.
Celor peste 10000 de cadre didactice din capitala care au militat pentru
drepturile lor li s-au alaturat alte mii din alte orase. Federatia Sindicatelor
Libere din Invatamant, cea mai mare organizatie sindicald din tara, a
anuntat ieri la pranz, o prezenta la greva de peste 76.000 de persoane
din 13 judete...

e) ,Saptamana viitoare, peste 1 milion de studenti si cadre didactice vor
iesi in strada. Daca nici la acest semnal, Guvernul Roméaniei nu se
trezeste, atunci sa plece” a declarat presedintele Federatiei ,Alma
Mater”, Rézvan Bobulescu. De luni, sindicaligtii afiliati celor trei federatii
din invatamant vor picheta sediul Parlamentului. Liderul FSLI, Aurel
Cornea, ne-a declarat ca o greva generala de o zi este iminenta in acest
moment si ca actiunea de protest va fi fixata, cel mai probabil, in ziua
de 7 noiembrie.
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ARTICOLUL SPORTIV

Se pare ca tocmai rubrica sportiva, atat de iubita in toate
mediile sociale, fie ele urbane sau rurale, i reconciliaza pe toti, adunandu-i
in marea fratie a sportului: dovada — aproape in toate ziarele, procentele
care ii sunt rezervate sunt destul de ridicate.

Cum se explica faptul ca aceasta rubrica ocupa intre 1/6 si 1/5
din suprafata redactionald a unui cotidian de mare tiraj? Cum s-ar putea
explica existenta atator ziare si reviste specializate in diferite domenii ale
sportului (Pro Sport, Gazeta sporturilor, Fanatik etc.)? Sa fie oare
incultura cititorilor? Sau defularea prin spirit a unui corp anchilozat de viata
sedentara? Nevoia de circ (Panem et circenses)? Nevoia de emotii
puternice care sa creasca nivelul adrenalinei?

Specialistii cred chiar ca exista, de partea cititorilor de ziare, o
nevoie organica de actualitate sportiva. Explicatia ar fi urmatoarea: daca
politicul divizeaza iar crima, Tn timp, nu mai intereseaza, sportul reuseste
sa uneasca. Printre altele, se pare si ca glorificarea victoriei unei echipe,
indiferent de sportul pe care il reprezinta, are intotdeauna un randament
mai sigur decat vizita unui sef de stat sau detaliile la o lege recent votata.

Articolele sportive variaza ca forma si continut in functie de ziar
si de ziua in care apare (dupa o etapa din campionatul national de fotbal
articolul este ceva mai lung si, eventual, insotit de fotografii) si de scop —
anuntarea unei intalniri importante, relatarea intalnirii sau tragerea de
concluzii asupra ei).

Marea diversitate narativa a articolelor sportive se datoreaza
marii diversitati a elementelor pe care se centreaza naratiunea. Astfel,
cronica sportiva se poate centra pe jucatori, pe antrenor, pe public si, mai
ales, pe evenimentul sportiv in sine, caz in care reporterul poate insista mai
ales pe unul dintre urmatoarele elemente:

a) perioada de dinaintea meciului sau a probei sportive, caz in
care discursul este marcat de indicativul viitor i de conditional,
pe de o parte, si de propozitii interogative, pe de alta parte:

- prezentarea evenimentului sportiv in cauza;

- trecerea in revista a competitiilor sau intalnirilor precedente;

- supozitii $i pronosticuri

b) filmul evenimentelor, care consta intr-un raport cronologic al
faptelor principale sub forma de notatii precise, caz in care se
foloseste indicativul prezent;

c) raportul asupra evenimentului sportiv in cauza, caz in care
naratiunea este lunga si dinamica;

d) cronica de tip reflexie asupra evenimentului, caz in care ni se
ofera un scurt comentariu contindnd Tnvataminte pentru
competitiile viitoare.
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Evenimentele sportive devenite traditionale au un stil al lor.
Este cazul campionatului national de fotbal al Romaniei, de exemplu, al
carui stil poate avea cel putin patru genuri principale:

- stilul ,,expert”, care analizeaza mai mult sau mai putin tehnic

fazele cursei, ale meciului etc.;

- stilul ,,corespondent de razboi”, care insista pe lacrimile si pe

sangele competitorilor;

- stilul epic, care insista pe nararea evenimentului;

- stilul ,,sugubat”, care se bazeaza pe calambur.

Dar articolul sportiv nu este numai un amestec de calambururi, de
tandrete si de metafizica. El este impregnat si de cuvinte de reper prin care
textul ziaristic in general igi proclama apartenenta la reteaua generala de
comentarii (autorizate sau nu) si de zvonuri (din sursa sigura sau nesigura)
a unei productii lingvistice de moment.

Textului i se adauga ,imaginea”: este imaginea frapanta (luata din
alte sporturi decat cel despre care se vorbeste sau chiar din alte domenii),
imaginea de razboi, imaginea sonora, imaginea in migcare etc. realizata cu
o multitudine de procedee de stil.

Aplicatii in activititi scolare

23. Identificati termenii apartinand lexicului sportiv in articolul reprodus la p.
59 (At, nr. 337, 13 iunie 2005).

24. |dentificati termenii apartindnd altor domenii decéat sportul in articolul
reprodus la p. 59 (At, nr. 337, 13 iunie 2005).

25. Aratati cum sunt sugerate in sub-titlurile de mai jos trairile celor din
anturajul echipei Steaua.

Asa campionat, asa campioana

- Soc dupa golul lui Manzour

- Aliuta se intoarce

- Hagi, cerut antrenor de galerie

- MM, primit cu ,huooo” de suporteri

- La 0-1, Becali se albise la fata

- Cei trei de pe Maybach: Gigi, Mirel si Dorinel

- Petrecere cu ,Suparat sint Doamne, supdrat...”

- Bucuros ca nu mai trebuie sa premieze echipa FC Arges
(7p, nr. 84, 13 iunie 2005)
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| oamenllbr -
.hullgl

S-a l‘ennfnar mf:a un sezon n D:w‘zm A cu suc-
cesul Ste.le! echrpa care pohtegte Ia succese de
vreo patru ani, fara a mu;r sa-1 mu!;umeascé pe. Grg:
Becali. De data aceasta patronu! din Pipera s-a
fmf;;‘tft,‘"‘avﬁnd cel mai bogat sezon de cand a prefuar.
fonnaﬂa. prezenja prefungma in: cupele ‘europene, |
titlul de csmproana plus mirajul ca, in dor-trer ani,
echipa napor?afa se va cladi pe scheletul trupes »lO§-
albastre®. Smgura pata pe b!azanul campfoanej ra-
‘maéne felul in care s-a debarasat de Walter Zenga,
antrenor care avea de primit 0:suma consistenta,
daca ar fi apucarsé incheie edrﬁa la {ﬁtma Stelei.
-Beca!.- a facuf o_ econom:e serioasa si l'-a m‘m:s pre-.
matur acasd, in spiritul sdu de afacerist de succes,

care gaseg;te nonstop somgu pentru a-i pacal: pe oa-
‘menii Fiscului. A fost, de fapt, titlul oamenilor huliti,
deoarece, in afara lui Zenga, unul dintre artizanii
-.'wctomfor s-a dovedff Dica, fotbarfstuf mjurat de fam,
‘vorbit pe Ia colfuri de colegi si pus de patron pe lista
f-de dfspomb;frzap Pde;ﬂeanu! a srrans din dm;r si
ia paimuit moral pe detractori, marcand gol dupa
‘gol si suplmmd !fpsa de_msp.rm{re a celorlalfi stelisti.
. Marea perdanta '__re_Dmamo care l-a vandut pe
?Dﬁncruidsbu’ In pauza de iarna, dar a facut, parado-
xal, un retur de exceptie. De data aoeasba, »Cainii*

s-au"-man'tumrf cu ',éirgmhlf“ dlfemnj.‘a fnnd facuta de

la T rc'mbl;m romam, cea mai fm—_-
maasa mzbvnare a tmper lui Andone ar putea filnsa
fn bﬁtamfe eurupene Dinamo s& ﬁgrige Cupa UEFA, |
iar Steaua sd ‘ajunga ,,numa;" pana in semifinalele
Ligii Campromfar. Din pacate, ech:pele romanesti nu

mai sunt de muit t:mp m stare de asemenea revanse,
luptele dandu-se tot m nommf Drwzre: A, intimp ce
Batranul Connnent ne pnveste cu mflar si se sochea-

za cand scaatem capul spre pnmavam eurapeana
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26. Redactati sub-titlurile si sapourile care ar corespunde titlurilor

urmatoare extrase din presa sportiva.

Asa campionat, asa campioana (7P, nr. 84, 13 iunie 2005)
Extaz de campioni (L, nr. 4704, 13 iunie 2005)

Divizia A are Stea in frunte (EZ, nr. 4120, 13 iunie 2005)
Steaua a luat titlul (C, nr. 137, 13 iunie 2005)

Steaua e campioana! (Av, nr. 29, 13 iunie 2005)

Steaua in an bisect (At, nr. 337, 13 iunie 2005)

Steaua, in fine, campioana (G, nr. 35, 13 iunie 2005)

Steaua, sarbatoare in ros-albastru! (RI, nr. 4638, 13 iunie 2005)

N
~

28.

. Faceti acelasi lucru pentru articolul sportiv reprodus la p. 59 (At, nr.
337, 13 iunie 2005).

Cititi cu atentie titlurile de articol sportivde mai jos. Apoi:

- ldentificati imaginile frapante;
- Identificati urmatoarele procedee de stil: apozitia, comparatia,
epitetul, metafora, perifraza.

,Cidul”, de Comel (AC, nr. 9, 9-15 mai 2005)

Cine ne-a bagat in B? Dom’ Dinescu — PCR! (AC, nr. 16, 27 apr.-3
mai 2005)

Dinasteaua rapidistilor (AC, nr. 17, 4-10 mai 2005)

Era mitocanilor (AC, nr. 15, 20-26 aprilie 2005)

Generatia de aer (AC, nr. 12, 30 mart.-5 apr. 2005)

Nu e meci cum este blatu’, Nici Liga ca campionatu’! (AC, nr. 20,
25-31 mai 2005)

Partida tsunamitara (AC, nr. 7, 23 febr.-1 mar. 2005)

Razboinicul lui Mimi (AC, nr. 19, 18-24 mai 2005)

Sala Nasilor pierduti (AC, nr. 13, 6-12 aprilie 2005)

Selectie pentru votul national (AC, nr. 50, 14-20 decembrie 2005)
Ternul derby (AC, nr. 14, 13-19 aprilie 2005)

Usor de dorit, greu de Mutut (AC, nr. 21, AC, 1-7 iunie 2005)
Verdict: clima! (AC, nr. 10, 16-22 martie 2005)

29.

Cititi cu atentie articolul sportiv reprodus la p. 61 (PS, nr. 2376, 29 aprilie 2005).
Apoi:

- indicati functia titlului;

- identificati marcile functiilor mentionate;

- extrageti informatiile brute furnizate de acest articol, apoi prezentati-le sub
forma unui comunicat al unei agentii de presa.
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30. Carui stil ii apartine relatarea de mai jos?

Dupé patru ani de asteptare, sperante si muncd, Steaua isi vede in
sfarsit visul implinit, este campioana si aduce in Ghencea cel de-al 22-
lea titlu cucerit de ros-albagtri. Un succes meritat care a venit in ultimele
90 de minute si nu a fost scutit de emotii. Steaua a invins cu 2-1 pe Poli
Timigoara, si-a pdstrat avantajul de un punct fatd de Dinamo
(castigatoarea cu 1-0 la Pitesti) si readuce gloria celui mai titrat club din
tard. Sarbatoare in rog-albastru pentru zecile de mii de fani ai Stelei,
pentru care arena din Ghencea a fost prea mica sa-si manifeste bucuria,
care au invadat strazile Capitalei pentru a-si aplauda idolii. (RI, nr. 4638,
13 iunie 2005)

31. Acelasi exercitiu.

Stelistii n-au fost superstitiogi, ca rivalii din Stefan cel Mare, si au cerut
ca trofeul oferit campionilor sa fie adus in Ghencea, pentru ca elevii lui
Titi sa-1 ridice deasupra capului imediat dupa meci. Dupa prima jumatate
de oréd de jos insd, cupa parea sa aiba picioare si sa se tot indeparteze
de ,rog-albastri”. Timisorenii jucau cu rautate. Elevii lui Oli se bateau cu
furie pentru fiecare balon si pe contraatac au dat lovitura prin Mansour,
in minutul 26. In lojd, Gigi Becali, care a urmdrit partida impreund cu
fostul secund, Pedrazzini, si-a pus mainile in cap. La tribuna 1, in
mijlocul suporterilor, Lacatus a gemut scurt. ,Coautorul” golului
oaspetilor, Andrei Cristea, s-a revansat inainte de pauza, restabilind
egalitatea. (At, nr. 337, 13 iunie 2005)

32.Cum comentati titlurile si sub-titlurle de mai jos referitoare la
infrangerea boxerului Mike Tyson?

e Caderea unui mit. Tyson a anuntat ca se retrage dupa ce a refuzat
sa continue lupta (L, nr. 4704, 13 iunie 2005)

e Jron Mike, bestia umand, se retrage invins (Av, nr. 29, 13 iunie
2005)

e Invins si de McBride, Mike Tyson si-a anuntat retragerea (R, nr.
4638, 13 iunie 2005)

e Mike Tyson s-a lasat de box (7p, nr. 84, 13 iunie 2005)

e Ultimul circ al lui Tyson. Americanul s-a retras din box chiar in
timpul partidei pe care o disputa impotriva irlandezului Kevin
McBride (C, nr. 137, 13 iunie 2005)
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33.1n presa sportivd apar zeci de ,porecle” date diferitelor categorii de
sportivi. Identificati-i pe cei de mai jos.

e Cupa ciinilor” (PS, nr. 2386, 12 mai 2005)

e ltalienii” din insula (PS, nr. 2376, 29 aprilie 2005)

e Procuroru” are planuri politice indraznete (F, nr. 31, 7 iunie 2005)

[ )

[ )

~Rechinii”, ucigasii granzilor (PS, nr. 2376, 29 aprilie 2005)
... S&@mbata a fost din nou ziua ,rog-albagtrilor” (At, nr. 337, 13 iunie
2005)

12. Cititi cu atentie fragmentele de articol sportiv de mai jos (PS, nr. 2530,
27 oct. 2005) si identificati sportul despre care este vorba.

a) Consiliul Local al municipiului Craiova i-a acordat ieri titlul de
Cetatean de Onoare [...] profesionist Sorin Tanasie. ,Ma onoreaza acest
gest si imi da mai multad incredere in mine”, spune Tanasie, campionul
national la categoria cocos. Discutii pe aceasta tema au mai fost si in
1998, cand Sorin a cucerit titlul mondial de juniori. ,Atunci nu s-a putut,
acum, da, pentru cad sunt mai multi oameni de sport in Consiliu”, a
incheiat [...].

b) FIA a adoptat sistemul de calificari in trei reprize. Reunit la Roma,
Consiliul Mondial al FIA a adoptat pentru editia 2006 CM sistemul de
calificari in trei reprize (la primele doua sunt eliminate ultimele cinci [...],
care ocupa astfel pozitile din spatele grilei). Pentru 2008 a fost
acceptata introducerea eleronului dublu spate (CDG), care ar urma sa
favorizeze depasirile.

c) Fostul pivot al CSU Asesoft Ploiesti, sarbul Nicola Bulatovic (34 de
ani), a semnat cu campioana Ciprului, AEL Limassol, formatie ce
evolueaza, ca si ploiestenii, in EuroCup, dar in grupa E.

d) Oficialii timisoreni au incredere in Marius Galca. Conducatorul de joc
al timisorenilor, Marius Galca, nu a impresionat in meciul de la Baia-
Mare, dupa ce la redebutul sau la Politehnica Izometal a contribuit
decisiv la victoria impotriva Clujului. In partida cu Minaur, Galca a primit
cartonagul rogu pentru trei eliminari temporare, insa oficialii banateni
considera ca intreruperea campionatului va fi un bun prilej ca jucatorul
sa se puna la punct cu pregatirea si sa devina motorul echipei.

e) Primul set al meciului de [...] de la Basel (829.000 de euro) dintre
Razvan Sabau si argentinianul Augustin Callieri a durat doar 15 minute,
romanul adjudecandu-si numai patru puncte. Sud-americanul a incheiat
conturile, 6-0,6-3 dupa un total de 49 de minute. Eliminat din primul tur,
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Sabau s-a ales cu un punct ATP si 8.505 euro.

f) Spectatorii din tribunele stadionului Milcovul i-au amintit rapidistului
lonut Rada ca intrarea dura asupra lui Mirel Radoi nu a fost singurul sau
atac de acest gen. In 2002, pe cand evolua in divizia B, la Rocar, Rada
[-a faultat dur pe focseneanul Radu Gheorghe, intr-un meci de
campionat, jucatorul avand nevoie de spitalizare dupa acel incident.
LAsasinule !” si ,Rada, te salutda Radoi!” au fost scandarile focsanenilor
adresate rapidistului. La finalul partidei, antrenorul Razvan Lucescu i-a
luat apararea elevului sau, care a fost din nou injurat de localnici.
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CURIERUL

1. Definitie

Curierul este un ,nume dat unor publicatii periodice (cu caracter
informativ) sau unor rubrici din aceste publicatii” (DEX, s.v. curier).

2. Descriere

Deoarece descrierea facuta in dictionarele de limba nu reda
nici pe departe complexitatea si importanta curierului, trebuie sa precizam
ca aceasta rubrica este mai degraba un dialog intre ziar (mai exact, intre
specialigtii pe diferite teme ai publicatiei) si cititorii lui pe o tematica foarte
variata care inglobeaza politicul, economicul, socialul sau culturalul, dar si
viata personala a cititorilor. Uneori, cel care raspunde la scrisorile cititorilor
este chiar editorul publicatiei (Stefan Agopian — Academia Catavencu),
alteori acesta este specialistul in probleme ale asociatiilor de proprietari al
publicatiei (Eugen Eftimiu — Libertatea; George Nicolau — 7 plus).

Daca, in majoritatea rubricilor unui ziar, fluxul de informatii
merge in sens unic — dinspre emitator (ziaristul) catre receptor (cititorul) —
in ceea ce priveste curierul existd o diferenta esentiala: emitatorul poate
deveni receptor si invers.

Titlurile rubricii sugereaza ca functia ei este de a crea un spatiu
securizant al exprimarii personale si al dialogului:

LAbuzurile statului in relatia cu cetéteanul” (7p)
~Pagina cetateanului” (MPMT)

~Pase cu cititorii” (PS)

LParerea cititorilor” (PTVM)

»~Raspunde problemelor dumneavoastra...” (L)
~Raspunsuri la scrisori” (AC)

3. Tipologie

Curierul poate fi clasificat in functie de forma sau de tema sa:
a) din punctul de vedere al formei, putem distinge:
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- curierul de tip ,,monolog”: enunturi mai mult sau mai putin
lungi, extrase din scrisori care prezinta reactia cititorilor la
actualitate, opiniile lor, atitudinile lor fata de articolele aparute in
publicatia respectiva sau cazuri personale; se dau, uneori, $i
numele, adresa sau ocupatia cititorului (PTVM, nr. 23, 2005):

Natalia, Internet — Issa de la Elegance seomana perfect
cu celebra Paris Hilton.

- curierul de tip ,dialog”. acesta le permite cititorilor sa
primeasca un raspuns fie din partea responsabilului cu aceasta
rubrica, fie din partea altor cititori (AC, nr. 13, 6-12 aprilie 2005):
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Dr. Stefan Geldem-
-Egmond (Bonn-Germa-
nia}): Sint amuzante co-
lajele dvs. facute cu
tdieturi din revista
noastra. Pécat ci, tot tiind
la revistd, n-ati observat
¢ eu nu sint redactor
sef, ci cu totul altcine-
va. Dacd mai decu
pati o vreme, o si
dati si peste numele _
celui care conduce.
revlsta_ Succes'

Georg:ana lmiag;'
(Orsova): Fiecare tari, dupa_
cum bine stifi, are specificul ei

national. Al nostru e reprezentat

de WC-urile care put si de am-

balajele aruncate peste tot. Dacii

toale astea ar dispirea; cum am
mai gti ca trdim Tn Roménia?

Reportajul e prea lung pentru a
: '_'conl‘mlda Parisul cu Perlsul L8]
si vedem te putem face

putea fi puhllcat.

: ercea Casta (R8$1ta)
M- all convins! Nu observasem
pind acum ce risipa de hirtie
face Posta Roméni atunci cind
elibereaza chiar si-o amiriti de
chitan{i. Calculatoarele lor: $l:u_-
cé hirtia se recicleazi, asa ci
nu-si bat capul cu dimensiunile

chltan]:e:. Cu timpul poate or si =~

afle si calculatoarele cd lucreaza
intr-o fosta tard socialisti sinu
vor mai risipi hirtia. E singurul

s&S?iﬁSaﬁ’E %5@ Scrisori

= lucm la care putem spera. :

Glleorghe Ladescu
(Bucme:;tl) Nimeni n-are
- nici o indoiali ci printre
.evrel existd si escroci. Oa-
: meni sint si ei. Pro-:
? blema e ci antisemitii
 cred ci tofi evreii sint
- escroci. Asa ci nuva
_opreste nimeni
' sa-i considerati pe.
evreii cu care ati
-avui de-a face si
- v-au picalit niste
‘escroci. Totul e sd nu
genera]:zat; s ;

Maria Siminel (Paris): in-

teleg ca sinteti o ,admiratoare

neconditionati® a revistei noas-

tre, dar ca primiti revista din an
in Pasti. De vina poate si fie

Posta Romini care, -probabil;

_ N.V. (Ia.g:i}._ 1"{1(:_1 de data asta
n-am inteles care-i poanta in

. caricatura ta. Yreau si fiu clar:

ce vret sd comunici am inteles
foarte bine, dar nu mi-a vemt de
loc sé rid dupa aia:. -

Stefan AGOPIAN

b) din punctul de vedere al temei, putem distinge:

- curierul inimii:

- curierul economic:

- curierul juridic (L, nr. 4704, 13 iunie 2005, p. 68);

- curierul politic:

- diverse alte subiecte care tin de tematica publicatiei;
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Rubrica a carei utilitate nu mai trebuie demonstrata, curierul igi
are locul in toate publicatile a caror grija este de a intinde mana
partenerilor lor fideli — cititorii.

Aplicatii in activititi scolare

34.1n care din categoriile de mai sus ati putea incadra ,corespondentele”
de mai jos (7P, nr. 84, 13 iunie 2005)?

__._ﬁ.':..ﬁ-ﬁsbuhdnm=i':‘lf'r'n‘ﬁ'fdr'iI’ﬁrl‘éﬁ_lftﬁ‘dr e
:ai ruhrlcu nnastre - o a S diae iy

ol G.'ubotam Gheoryho Pmﬂenciamf Hahova
Considerd cé& este invinuit. pe nedrepr pentru
i -saﬁ@fr’ea mfmcpum: de u!ﬂa; :

. Rdaspuns: Putefi sd vi adresar: Pamherufm M:.':tar
- _..-_penrm faptele comise de ‘organele ¢are v-au anchelat,

| = dacd le susfinefi cu. probe. Vi sugeram sd asteptaﬁ

- decizia instanfei de judecats, singura in mésura sd pre-'

|-_.-azezedacasmtepwnovatsaunu sl

... 2 Misaros Angela - Peﬂn.sanl- SR

-~ .In luna februarie. 2005 a depus Ja anér:a'

Municrpm!w Petrosani-o cérere prin care so!;cfta scutirea,
' sau diminuarea plafii impozitului pentru -apartamentul
o= ggimut, Ttmmftafécm unefe mwsﬂ‘;ff dar nu .' s-a apm-'

Bispuns Cons:deram o5 raspunsu! pnm.rt de la

anéna ‘Municipiului Petrosani- esle cef oﬂc;ar Vﬁ mai

 putefi adresa s: Mmrsterufur de Finanfe.

35. Cititi raspunsurile de mai jos la ,provocarea” cotldlanulw ProSport (nr.
2386 12 mai 2005) — Credeti ca Poli Timisoara va lupta pentru titlul de
campioand in sezonul urméator? — apoi grupati raspunsurile in
afirmative gi negative. Argumentati-va punctul de vedere.
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36. Raspundeti la urmatoarea ,provocare”. Considerati cad Ladislau Béléni

va mai ramane

la Rennes dupé terminarea sezonului in Franta?

70



37. |dentificati raspunsurile date la urmatoarele sesizari din Monitorul
Primdriei Municipiului Timisoara (nr. 30, mai 2005).

1. Acea Elena — Sunt o
pensionard s am o
sugestie: pensionarii de
peste 65 de ani sé poata
calatori gratuit pe
mijloacele de transport in
comun.

a. Conform Hotararii Consiliului Local nr.
161/21.12.2004 privind inlesnirile la
transportul in comun pentru anul 2005 este
prevazuta gratuitatea persoanelor peste 70
de ani. Vom avea in vedere propunerea
dumneavoastra pentru anul viitor.

2. Danila Dimitrie — Dorim

forarea unei fantani in
zona  strazii  Grigore
Alexandrescu.

b. Lucrarile de reparatii ale carosabilului de
la  adresa  mentionata de  catre
dumneavoastra sunt in atentia noastra,
urmand a fi executate in functie de
disponibilitatile financiare.

3. Simona Aurora — Cand
se va asfalta strada
Ziirich, portiunea dintre
strazile Kogélniceanu gi
strada Samuil Micu?

c. Solicitarea dumneavoastra este in atentia
Primariei Timisoara, Biroul Hidrotehnic,
urmand a fi rezolvata in functie de fondurile
financiare disponibile, alocate prin bugetul
local pentru forarea de fantani.

38. Ce au In comun toate raspunsurile de mai sus?

39. Redactati raspunsul la sesizarile de mai jos ca si cum ati fi
responsabilul rubricii, incercand sa manifestati cat mai multa intelegere

posibil.

a. Ecaterina Firciuc — Am citit ca in zona strazii Mures nu aveti in plan
de a face loc de joaca pentru copii.

b. lonescu Stefan — Cand se vor repara strazile Andreescu si Ardealul?

c. Surcu Daniel — Langa trecerea de pietoni de la spitalul Clinicile Noi ar
trebui facuta o canalizare deoarece pe timp de ploaie se formeaza balti.

40. Scrieti o scrisoare ziarului vostru preferat pe una dintre temele

urmatoare:

- actualitatea culturala / economica / politica / sociala;
- opiniile voastre referitoare la anumite articole aparute in
publicatia respectiva;

- viata sentimentala;

- viata tinerilor.

41. Cititi cu atentie opiniile cititorilor Jurnalului banétean (nr. 663, 14 iunie
2005), apoi faceti lista asemanarilor si deosebirilor de pareri.
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9. Cititi cu atentie raspunsurile de mai jos, apoi incercati sa reconstituiti
intrebarile (Formula AS, nr. 691 (43) /2005)

Spre norocul baiatului, exists
suplimente nutritionale rea-
lizate in Marea Britanie, avi-
zate de Ministerul Sanitatii
capsule si tablete. Ele se
numesc: 'l‘re-en-en? Carotenoid

vante ca cele ficute fntr-un spital, sub super.. g
medicald. in Bucuresti sunt spitale cu g@;ﬁe,”de

ebrali, iar acestea %e pan 1 s : |
Jim f’é d'omgc smit}:l; gllt;.?e?mg s |
 VALERIA PETRIU - str. Lacurilor nr. 12,
Brasov, cod 500301
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EDITORIALUL

1. Definitie

Editorialul este ,articolul de ziar, de revista etc., de obicei
nesemnat, care exprima parerea conducerii unei publicatii fata de o
problema actuala importanta” (DEX, s.v. editorial).

2. Descriere

Data fiind marea diversitate a presei romanesti si a pozitiilor politice,
editorialele sunt, si ele, sub semnul acestei varietati: aceste texte, desi au
puncte comune, sunt putin stereotipizate si modelele discursive ale genului
editorial nu se suprapun in totalitate (Béacco, 1983).

pagina,

Editorialul poate fi amplasat:

pe prima pagina (,Editorial”’ — Gdndul, Renagterea Banateana,
Romadnia libera; fara titlu, dar semnat ,7 plus” — 7 plus);

pe pagina a 2-a (,Opinia zilei — Scurt pe doi” — Libertatea);

pe pagina a 3-a (,Fanatik editorial” — Fanatik);

pe pagina a 9-a (,Editorial” — Averea);

pe pagina a 13-a (,Editorial” — Evenimentul zilei);

pe pagina a 19-a (fara titlu, dar anuntat ca editorial inca de pe
prima pagina — Cotidianul);

pe ultima pagina (,Contraeditorial” — Academia Catavencu).
Din punctul de vedere al tipografiei si al punerii in

se remarca urmatoarele:

editorialul se poate intinde pe una (Averea, Evenimentul zilei,
Fanatik, Libertatea, Renasterea banateana), pe doua
(Cotidianul, Gandul, ProSport), pe patru (Averea), sau chiar
pe cinci coloane (Academia Catavencu, 7 plus);

editorialul se poate intinde pe toatd inaltimea (Cotidianul,
Fanatik) sau pe toata latimea paginii (Academiei Catavencu);
editorialul poate aparea in dreapta (Averea, Evenimentul zilei,
Fanatik, Gandul, Libertatea), la mijlocul (Romania libera, 7
plus) sau 1in stanga paginii (ProSport, Renasterea
Béanateana);

titlurile sunt tiparite cu corpuri de litera mai mici, adesea italice;
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editorialul poate fi semnat (Cornel Ivanciuc, Viorel Motoc —
Academia Catavencu, Elena Vladareanu — Averea, Cristian
Patrascoiu — Cotidianul, Radu Ciobotea — Evenimentul zilei,
Horia Ivanovici — Fanatik, Marius Nitu — Gdndul, Mihai Valentin
Neagu — Libertatea, Cristian Topescu — ProSport, loan David
— Renagterea banateana, Simona Popescu — Romania libera)
sau nu (7 plus);

uneori, el poate avea si un sub-titlu cu valoare de rubrica
(,Fanatik editorial” — Fanatik; ,in loc de editorial” — Monitorul
Primariei Municipiului Timisoara; ,Obiectiv’ — ProSport,
,Opinia zilei — Scurt pe doi” — Libertatea);

absenta sapoului (care preceda adesea atacul articolului) este
caracteristica, dar nu si o regula.

Titlul editorialului este, in general destul de redus. El are forma unei

sintagme nominale si are o slaba rentabilitate ca indice care ajuta la
determinarea prealabila a subiectului abordat (functia incitanta a titlului):

A doua scrisoare scrisoare deschisa lui lon lon Tiriac (AC, Nr. 8, 2-8

martie 2005)

Apdrarea guzganului rozaliu (AC, Nr. 12, 30 mart.-5 apr. 2005)
Catedrala Integrarii Neamului (AC, Nr. 7, 23 febr.-1 mar. 2005)
Eu si UE, EU & me (AC, Nr. 15, 20-26 aprilie 2005)

Integrarea in Romania (AC, Nr. 21, 1-7 iunie 2005)

Nostalgii si confuzii (RB, Nr. 4678, 8 iunie 2005)

O mare doamna, un om deosebit (PS, Nr. 2386, 12 mai 2005)
Romania prosgtilor (AC, Nr. 50, 14-20 decembrie 2004)

Un profesionist al fotbalului (PS, Nr. 2376, 29 aprilie 2005)

In ceea ce priveste continutul informational al editorialului,

intelegerea mesajului sau de catre cititor depinde in mare masura de
cunoasterea contextului socio-politic, economic sau cultural al momentului,
editorialul fiind axat, in majoritatea cazurilor, pe probleme de actualitate
interna sau internationala. De obicei, alte articole (reportaje si analize),
amplasate in imediata apropiere a editorialului, dezbat acelasi subiect,
ceea ce face mai usoara receptarea continutului informational al acestuia

din urma.

Functia acestui text ziaristic nu este aceea de a transmite pur gi

simplu o informatie. Functia sa dominanta este de a comenta, interpreta
sau analiza anumite aspecte ale actualitatii. Chiar daca anumite informatii
factuale sunt continute in editorial, acesta urmareste sa comenteze situatia
i, prin aceasta, sa elaboreze o anumita operatie cognitiva.

76



Béacco (1983) considera ca operatia cognitiva cea mai
caracteristica editorialului este previziunea, sub forma previziunii politice
(conceputa ca analizé a evolutiilor ulterioare probabile ale situatiei date).
Localizarea enunturilor care contin aceasta previziune se poate face gratie
formelor de indicativ viitor.

Previziunea este asociata cu sugestia, sfatul sau injonctiunea (sub
forma verbelor modale sau a verbelor la modurile infinitiv sau conditional):

Editorialul este un enunt in care prezenta enuntiatorului se
manifesta in mod foarte discret. Anumite editoriale se marginesc sa
analizeze evenimentul, fara a implica nici o reactie sau o luare de pozitie.
Totusi, destul de des, opinia redactorului se face simtitd sub forma
modalizatorilor apreciativi prin structurarea lexicului intre meliorativ si
peiorativ, procedeu destul de greu de sesizat deoarece implica perceperea
conotatiilor foarte codate cultural (a se vedea, in acest sens, editorialul
semnat de Cristian Topescu — ProSport, nr. 2376, 20 aprilie 2005).

Seriozitate, munca, efort, pro-
fesionalism. Cu aceste patru cuvinte
cred ca poate fi caracterizat, concis,
Ladislau Boloni. Un fotbalist cu har
genial, un fotbalist atft de mare, incit se
lasa furat integral de propria-i arts.
Strélucirile lui de solist nu-i puneau in
umbrd pe coechipieri. Va amintiti
pasele lungi cu care il lansa in curse pe
Lécatus sau combinatiile “un-doi® cu
Piturca? Erau, intr-un fel spus, imaginea
fotbalului in ipostaza sa suprema.

Nu-mi aduc aminte ca Loti Béloni s3
fi fost vreodatd eliminat de pe teren,
nici cartonase galbene n-a prea vazut,

BIECTIV

o

Cristian
TOPESCU

Un profesionist

_Astazi, la Tg. Mures, in Sala Sportu-
rilor (ora 17:00), va avea loc "Gala Boloni
Fotbal Show” dup3 modelul galelor orga-
nizate anterior pentru Gheorghe Hagi, la
Bucuresti, si pentru Gheorghe Popescu,
la Craiova. Vor participa fostii coechipieri
ai lui Boloni de la ASA Tg. Mures, Steaua
5i din echipa national3, in care mureseanul
a jucat de 108 oril Vor juca in minimeciuri:
fosti internationali, copii, artisti si
politicieni (1). Spectacolul este asigurat'.

pentru ca acest admirabil “alergator de
cursd lunga” a fost tot timpul un
exemplu de corectitudine si de
demnitate.

La fel ca in cazul lui loan Ovidiu
Sabdu, Boloni merits - dups cum
afirma si confratele Mircea M. lonescu
- o statuie care s3 fie asezati la intrarea |
in fiecare centru de copii si juniori
pentru ca schimbul de miine al fot-
balului romanesc s3 creasca in spiritul
moralei. :

Text de o mare complexitate, care exprima o reflexie articulata si
nuantata, editorialul constituie, in multe cazuri, piesa de capatai care da
tonul ziarului si Ti asigura o parte din cititori.
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Aplicatii in activititi scolare
42. La ce tema face aluzie titlul editorialului reprodus la p. 777?

43. Care sunt evenimentele si contextul social evocate de Mihai Valentin
Neagu (L, nr. 4704, 13 iunie 2005) in editorialul reprodus la p. 797?

44. Care sunt caracteristicile editorialelor reproduse la pp. 77 si 79 din
punctul de vedere al tipografiei si al punerii in pagina?

45. Care este structura titlurilor editorialelor de mai jos? Cum explicati
faptul ca nu au structura unor simple sintagme nominale?

e Dasvidania, daragoi tavarigci lon llici lliescu (AC, Nr. 27 apr.-3 mai
2005)

e De ce dracu’ l-am dat afara pe lordanescu? (F, Nr. 31, 7 iunie 2005)

e Draga prietene si presedinte, Giorj Dabaliu Bus Junior (AC, Nr. 10,
16-22 martie 2005)

e Duios birocratura frana (AC, Nr. 19, 18-24 mai 2005)

e Haine vechi ludm la numarat (AC, Nr. 17, 4-10 mai 2005)

e Presa roméaneasca a intrat intr-o crizd majora de scenarii (AC, Nr.
13-19 aprilie 2005)

e Reforma in justitie nu se face cu mésuri radicale (AC, Nr. 9-15 mai
2005)

e Solidaritatea care ne omoara (AC, Nr. 13, 6-12 aprilie 2005)

e Suvita lui Basescu si barba lui Mohamed, intr-o operatiune suta la
sutd roméneasca (AC, Nr. 20, 25-31 mai 2005)

46. Care este atitudinea editorialistului fatéd de conditia omului in editorialul
reprodus la p. 797 Identificati diferitele puncte de vedere pro si contra.

47. Identificati sintagmele cu ajutorul carora este desemnat Ladislau Boloni
cu toate conotatiile posibile in editorialul reprodus la p. 77.

48. Faceti un scurt rezumat al editorialului reprodus la p. 79.

49. Identificati paragrafele rezervate de autor evenimentelor in editorialul
reprodus la p. 77.

50. Care sunt temele majore ale editorialului reprodus la p. 79?
51. Ce se intelege prin ,munca de Sisif”, ,ciurda”, ,play-back”, ,pueril’?
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52.Care este operatia cognitiva cea mai caracteristica a editorialelor
reproduse la p. 77, 79, 80 si 817

53. Identificati, in editorialele reproduse in acest capitol, marcile prezentei
enuntiatorului.
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Al Treilea Razboi Mondial?

Summitul ,,G 8” de la Gleneagles din Scotia a avut stabilit
un obiectiv prioritar: rezolvarea dezacordului privind protocolul
de la Kyoto dintre Statele Unite ale Americii $i partenerii sai. Desi
este greu de crezut ca o astfel de controversa majora privind
reducerea emisiilor de gaze poluante in tarile industrializate s-ar fi
rezolvat cu acest prilej, ordinea de zi de la ,,Clubul bogatilor” a fost
umbrita de tragicele evenimente de a Londra, soldate cu peste 50
de morti si 700 de raniti.

Ce efecte genereaza aceasta tragedie pe plan mondial?
Pentru Londra, atentatele comise joi s-ar putea masura printr-o
solidaritate fara precedent la nivel national, atat a clasei politice,
cat si a populatiei cu Guvernul. Pe de alta parte, insa, sunt de
asteptat nu putine polemici in legatura cu protectiile de securitate
si cu mentinerea sau retragerea trupelor din Irak. Premierul Tony
Blair are din aceasta ,afacere” de castigat sau de pierdut, depinde
numai de modul in care va gestiona criza. Mergand intr-un plan
mai indepartat si socotind dupa organizatia care a revendicat
atentatul, rezulta ca, in acest moment, practic, intreaga Europa este
amenintata de terorism. Danemarca urmeaza — spun membri al-
Qaida — daca nu-si vor retrage trupele din Irak, tot pe acolo sunt
Franta, Italia si Germania, iar de pe lista teroristilor nu lipseste
nici un stat care sprijina, intr-un fel sau altul, democratia de la
Bagdad. Cat priveste tara noastra, cel putin la nivelul pregatirilor
in vederea lansarii de noi atentate teroriste, Roméania — spun
specialigtii in domeniu - reprezinta o placa turnantd pentru
reteaua al-Qaida. Si de aici, pericolul ce ne va paste peste o zi, o
luna, un an sau decenii...

Este cert ca ne aflam, din acest moment, intr-un plin
conflict planetar, mai putin traditional, si acesta poate fi chiar Al
Treilea Razboi Mondial. El a fost declansat de Statele Unite ale
Americii, pe 11 septembrie 2001, in urma atentatelor de la New York
si Washington, soldat cu aproape 3.000 de morti. Cand se va incheia?
Este greu daca nu chiar imposibil de pronosticat, intrucat inamicul
este nevazut, dar desfasurat pe un imens teatru de razboi. Si, in
acest conflict, armele democratiei, in pofida sofisticarii lor
tehnologice, par, deocamdata, neputincioase, pe cand forta
terorismului este imensa, grandoarea acesteia fiind data de
incertitudinea miscarii: nimeni nu stie unde, cand si in ce fel va
lovi al-Qaida lumea civilizata.

(Rb, nr. 4706, 11 iulie 2005)
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VIATA SUB TEROARE

Grupuri mici, de pana la trei-sapte oameni, strans legati intre ei prin
ideologie si sangele pe care urmeaza sa il verse in numele cauzei. Linii de comunicatie
electronice, conturi de posta electronicd folosite o singura data, directia generala de
actiune data de un mesaj religios, publicat de o pagina electronica obscura, raspandit
apoi pe intreaga planeta prin mijlocirea marilor agentii de presa. Grupurile subterane
actioneaza de capul lor, nu au nevoie de ordine de la un centru, sunt autonome, isi
planifica si duc la indeplinire actiunile in functie de directivele primite prin mesajele
religioase.

De cealalta parte un sistem politic, economic si social care pare sa detina o
fortd imensa: fabrici, complet automatizate, armate si arme gata s& distruga intreaga
planetd in fractiuni de secunda. Si totusi “sistemul” este ros de frica. O adevarata
industrie a pazn|C|Ior cu degetul pe tragaci Tsi face simtjta prezenta in locurile in care se
produc aglomerari umane: statii de metrou, autobuze gari, aeroporturi. Insa frica si
zvonul nu pot fi contracarate cu gloante. Atentatorii din primul atac londonez erau
crescuti si educati in Marea Britanie. Practic ar fi imposibil ca statul s& stie ce gandeste
fiecare cetdtean, iar un stat in care aceasta posibilitate ar deveni realitate nu face parte
din proiectele europene. A doua serie de explozii nu a provocat victime, doar o imensa
stupoare in intreaga lume. Se pare ca grupurile subterane au ramas cu impresia ca
britanicii nu au inteles mesajul: trebuie sa va temeti. Asa ca au organizat a doua lovitura.
lar ieri la pranz, ca in peliculele hollywoodiene, zece agenti in civili, inarmati cu pistoale
au fugarit si ucis cu cinci focuri de arma in statia de metrou londonez& Stocckwell, un
suspect imbracat cu o haina de iarna si un rucsac in spate, cu infétisare de pakistanez.
Politistii londonezi si-au modificat radical atitudinea. Simpaticul Bobby, poreclit dupa
ministrul de interne Robert (Bobby) Peel, care a creat in 1828 politia metropolitana,
impunea prin simpla prezenta si un baston, neavand nevoie de arme de foc.

Dupa atentatele din 7 iulie, politistii londonezi sunt inarmati si au voie sa
doboare orice suspect care nu raspunde somatiilor. lar un gest ca impugcarea
suspectului de ieri a avut efecte colaterale surprinzatoare: bursa din Londra a reactionat
imediat, indicii europeni cunoscand scaderi impresionante. De asemenea, lira sterlind a
scazut in raport cu dolarul si cu euro.

leri, politia londoneza a fost in alertd maxima. Politisti inarmati au inconjurat o
moschee din cartierul Whitechapel, unde a fost semnalizata o bomba. Tn cursul dupa
amiezii, locuitorii din zona statiei de metrou Harrow Road au fost avertizati sa ramana in
case — 0 altd amenintare cu bomba. Incapatanarea de azi a britanicilor de a continua sa
circule cu metroul aminteste de indérjirea cu care au rezistat bombardamentelor naziste.
Rezistenta britanicilor ar putea fi explicata prin discursul premierului Winston Churchill
din Parlament din 13 mai 1940: “nu am nimic sa va ofer, exceptand sange, munca
istovitoare, lacrimi $i sudoare”, discurs care i-a mobilizat pe toti britanicii.

Daca nu au reusit s&-i tina in casa pe londonezi, terorigtii blocheaza activitatea
metropolei prin alarme cu cauzd reald sau imaginara. Si dincolo de interventile
spectaculoase ale fortelor de ordine, undele de teamé se propaga in toate directiile.
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Unda amenintarii a ajuns pana la Bucuresti. Casutele postale electronice au
fost invadate de un mesaj care sustine ca si metroul bucurestean a intrat in atentia
terorigtilor. Serviciul Roman de Informatii a dezmintit amenintarea. Efectul acestei
dezmintiri este practic nul, atata vreme cét in principalele statii de metrou pot fi vazuti
jandarmi echipati cu veste anti-glont si pistoale mitraliera. Prezenta lor nu este in nici un
caz de natura s linisteasca oamenii, dimpotriva: prezenta unor arme de foc printre civili
mai degraba ingrijoreaza. Niste agenti in civil care s& nu fie atat de vizibili ar fi mult mai
eficace, cel putin pentru linistea populatiei.

Oricum, cel mai important nu ar trebui sa fie forma prin care se va lupta
impotriva terorismului — confiscand forfecutele si unghierele in avioane si rucsacurile in
metrou, sau impuscand posesorii lor, ci fondul: elaborarea de strategii viabile care sa
abordeze problematica din puncte de vedere istorice, politice si chiar si psihologice. (Z,
nr. 3382, 23 iulie 2005)
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FAPTUL DIVERS
1. Definitie

Faptul divers este o ,rubrica de ziar care prezintda succint
intdmplarile si evenimentele petrecute in cursul zilei” (DEX, s.v. divers).

Comparand suprafetele rezervate rubricii ,Fapt divers” in diferitele
publicatii, constatam diferente mari de la un ziar la altul. Explicatia: unele
ziare evita sa publice ,fapte diverse” din teama de a nu-si pierde cititorii;
altele, dimpotriva, din dorinta de a le face pe plac cititorilor, redau in cele
mai mici amanunte ,fapte diverse”, cu riscul de a incuraja curiozitatea
bolnava a unora dintre cititori. Se pare ca tocmai aceasta rubrica, prin
importanta care i se acorda, permite clasificarea publicatiilor in publicatii
care vor sa informeze si publicatii care vor sa distreze. Plecand de la
aceasta ultima caracteristica, faptul divers poate aparea uneori ca fiind fara
semnificatie si, de aceea, dimensiunea lui pedagogicd sa nu se poata
inscrie, la prima vedere, in aspectul formativ al lecturii si studierii presei. Cu
toate acestea, chiar daca la prima vedere el nu se ,lasa prins cu usurinta
in plasa structurilor mintale” si pare a nu putea fi elucidat prin abstractii
succesive, faptul divers poate fi explorat cu elevii printr-o analiza bazata pe
interogatie, pe reflectia asupra diferitelor sale dimensiuni. Selectia si
aranjarea propusa de presa il face pe cititor, inclusiv pe elev, sa-si puna
intrebari asupra reactiilor lui, a criteriilor de judecata, a pasiunilor, a
prejudecatilor etc.

2. Descriere

Atunci cand vorbim despre faptul divers, se cuvine sa avem in
vedere tematica, structura si stilul acestuia.

2.1. Tematica

Aceasta rubrica este foarte interesanta din punctul de vedere al
tematicii, deoarece ea aduna majoritatea evenimentelor considerate
exceptionale — chiar daca nu sgi importante, adica evenimente cu
repercusiuni politice, economice sau sociale — ci pur si simplu evenimente
care ies din comun.

Un fapt divers se distinge de alte informatii prin tematica sa de
predilectie — accident de munca, accident rutier, aparitia unui monstru,
aparitia unui OZN, barfa politieneasca, crima ingrozitoare, deturnarea unui
avion, divortul unei vedete din lumea spectacolului, furt, incident politic,
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longevitate remarcabila, maree neagra, rapire, record ciudat, spargere, viol
etc. — care, desi extrem de variate, au puncte comune.

Faptul divers poate fi gasit sub rubrica omonima, in alte rubrici sau
pe mai multe pagini la rand. El isi schimba locul in functie de tipul
publicatiei (cotidian sau bilunar, publicatie centrala sau regionala etc.).
anumite ziare nu au aceasta rubrica, altele o prezinta pe prima pagina.

Indiferent de motivul pentru care presa publica faptul divers — a
informa, a distra, a seduce sau a educa — acesta este exploatat in mod
diferit in functie de conjunctura si de optiunea diferitelor organe de presa.
Astfel, sinuciderea unui somer este o intAmplare oarecare daca apare la
rubrica ,Fapt divers”, dar devine un exemplu de problema sociala daca
apare la rubrica ,Politica” sau ,Social”’. Unele fapte diverse devin subiect de
roman sau chiar de film.

2.2. Structura

Ca gen de articol de presa consacrat, faptul divers este aproape
stereotipizat din punctul de vedere al punerii in pagina. Astfel, importanta
acordata stirii este data de urmatoarele elemente (care, de altfel, nu sunt
specifice numai faptului divers):

- amplasarea articolului in spatiul ierarhizat al ziarului (pe prima

pagina, in susul paginii, in josul paginii etc.);

- alegerea caracterelor tipografice;

- Suprafata ocupata.

in general, un fapt divers este alcatuit din urmatoarele elemente
identificabile tipografic:

- Supra-titlu

- Titlu

- Sub-titlu si/sau sapou

- Articol alcatuit din 3 parti:

e Introducerea-rezumat a faptului divers (in care ziaristul
isi exprima parerea, usor de identificat deoarece verbele
sunt la indicativ prezent);

o Descrierea stérii personajelor, a comportamentului
dinainte si de dupa eveniment (in acest caz, verbele sunt
la indicativ imperfect);

e Povestea faptului divers propriu-zis (verbele sunt la
indicativ perfect compus).

Faptul divers este organizat in functie de intrebarile Cine? Ce?
Cénd? Unde? Cum? De ce?

2.3. Stilul

Faptul divers este povestit pe un ton, intr-un stil si cu un vocabular
care il deosebesc de celelalte tipuri de articole de presa.
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2.3.1. Prezentarea faptelor

Prezentat ca un roman-foileton, ca o drama sau ca o tragedie, mai
mult sau mai putin accentuat in functie de ziar, faptul divers poate fi citit ca
un text literar: el este propus ca o fictiune, izolat de contextul social,
neobisnuit si inexplicabil.

Daca titlul incita intotdeauna curiozitatea, textul lasa uneori de dorit.

Ziaristul Tsi  ritmeaza ,povestirea”, pregateste suspansul,
teatralizeaza, accentueaza pateticul manipuland figurile de stil (hiperbola,
antiteza etc.), alternanta timpurilor verbale (indicativ imperfect — indicativ
perfect compus) sau stilizarea protagonistilor.

Desi prezenta ziaristului se face simtita, personalitatea acestuia
este bine tinuta in frAu pentru ca stilul si viziunea sa trebuie sa respecte
linia publicatiei. Ca gen literar de masa, faptul divers raspunde nevoilor gi
sensibilitatii cititorilor.

2.3.2. Frazeologia

Faptul divers este usor de identificat datorita frazeologiei specifice:
numeroase stereotipe i un lexic bogat al circulatiei, delictelor etc.

2.3.3. Titlul

Retorica faptului divers este o retorica a surprizei realizata cu
ajutorul diatezei pasive, al indicativului prezent si al substantivizarii. Faptul
divers se legitimeaza prin ingrosarea aspectelor insolite, exceptionale etc.,
insistand pe urmatoarele elemente (Lamy, 1980):

- cantitate:
Record. Lavinia Sandru a facut a treia nunta intr-o luna (7p, nr.
84, 13 iunie 2005)
- contrast:
Dati in judecata pentru insulta si calomnie, sefii ADA Vrancea
dau cu subsemnatul la Parchetul General (7p, nr. 84, 13 iunie
2005)
- discordanta dintre cauza si efect:
Nepotul si-a ucis unchiul, fiindca nu i-a adus prostituata promisa
(7p, nr. 84, 13 iunie 2005)
- coincidenta:
Doi copii s-au inecat in acelagi timp in iazul Scinteia — lagi (7p,
nr. 84, 13 iunie 2005)
2.3.4. Articolul propriu-zis
Faptul divers, ca tip de relatare, este alcatuit din aceleasi elemente
si cu aceleasi tehnici. Printre elementele si procedeele de organizare a
textului comune relatarii se afla:
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- apozitia (substantive, adjective, verbe la gerunziu si participiu
trecut) cu ajutorul careia sunt identificati protagonistii, obiectele
si locurile delictelor:

Seful TVR, Valentin Nicolau, a demisionat din functie (L, nr.
4704, 13 iunie 2005)

- emfaza:

Cel mai cunoscut rapsod grec va concerta in Romania (7p, nr.
84, 13 iunie 2005)
- conectorii logici:
Valentin Nicolau paraseste, in sfarsit, sefia TVR (Ez, nr. 4120,
13 iunie 2005)
- cuvintele si expresiile-cheie:
Nicoleta Luciu locuieste cu parintii (7p, nr. 84, 13 iunie 2005)
- substantivizarile:
Cioflingari si neaveniti (7p, nr. 84, 13 iunie 2005)

- constructia pasiva:

Locuitorii unui oras ucrainian, atacati de lilieci (7p, nr. 84, 13
iunie 2005)

- utilizarea formelor verbale trecute:

Jurnalisti lungiti pe canapeaua din Biroul Oval (7p, nr. 84, 13
iunie 2005)

3. Dimensiunea pedagogica a faptului divers

O comparatie a modului diferit in care ziarele reflecta faptul divers
scoate in evidenta variatiile de interpretare de la un ziar la altul, variatii
cauzate de ordinea in care sunt dispuse diferitele elemente ale unui fapt
divers. Studiul acestor variatii este relevant si sugestiv. Argumentatia nu
numai ca nu este aceeasi de la un ziar la altul, dar variaza pe masura ce
evenimentul se desfasoara, ca si cum fiecare ,descoperire”, fiecare
.ntorsatura” ar necesita o reconstituire a cazului. Dar nimeni nu este in
posesia tuturor cauzelor si consecintelor unei intamplari. R&man mereu
goluri, elemente despre care nu s-a vorbit, necunoscute care se pot
interpreta si completa prin cuvinte. Acest lucru poate fi explorat cu elevii
pentru ca, asa cum interpretarile pe care le dam nu explica niciodata pe
deplin o opera literara, o descoperire stiintificd — pentru ca intotdeauna
ramane un sambure ireductibil — tot astfel faptul divers exprima
imposibilitatea de a reduce la un singur tip de explicatie evenimentul
tulburator (de exemplu, Tn cazul unor crime neelucidate).

Diversitatea aspectelor sociale, psihologice, politice, morale etc.,
intrebarile pe care le provoaca fenomenele de identificare sau de
respingere pe care le declanseaza constituie un adevarat ,nod gordian” ce
nu poate fi desfacut cu usurintd. De aceea, in activitatea cu elevii,
profesorul poate utiliza intrebari din cadrul ,conversatiei convergente”,
Jreproductiv-cognitive” de tipul: care?, ce?, cine?, cand?, dar si intrebari
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din cadrul conversatiei divergente, care fii angajeaza pe elevi in
descoperirea adevarului prin analiza alternativelor pe care le ridica o
intrebare-problema in cadrul careia sunt posibile mai multe solutii. Aceste
intrebari sunt ,productiv-cognitive” de tipul: de ce?, pentru ce?, cum se
explica?, ce se va intampla daca admitem cutare lucru? etc. Solutiile oferite
prin cautari succesive fac apel la flexibilitatea gandirii, la curiozitatea,
imaginatia, creativitatea elevilor etc., urmarindu-se, astfel, nu atat
wcertitudinea”, cat ,posibilitatea”.

Acest demers poate fi utilizat in predarea limbii si literaturii romane
pentru exemplificarea timpurilor verbale, a figurilor de stil, a transformarii
vorbirii indirecte in vorbire directa etc. De asemenea, la disciplinele de
educatie civica, etica, filozofie etc. pentru definirea notiunilor de bine-rau,
cinstit-necinstit, drept-nedrept, just-injust, sau pentru desprinderea
dimensiunii sociale, politice sau morale a unui fapt divers semnificativ. Tot
astfel, la psihologie, elevii pot fi ajutati in analiza structurii personalitatii
umane (a trasaturilor temperamentale, a celor de caracter sau
aptitudinale), dar si in caracterizarea starilor afective (dispozitii, emotii,
sentimente, afecte, pasiuni) si volitionale.

Aplicatii

1. Cititi cu atentie faptele diverse de mai jos (Ez, nr. 4120, 13 iunie 2005),
apoi:
- faceti din fiecare cate o stire pur si simplu;
- identificati tematica fiecaruia dintre ele.

}Trmm'tcus:m-ize

Recolta anfica e
: S | HONG KONG -0

IERUSALIM - Cercetatoril | americanci de 40 de ani a fost
israelieni au réusit sa faca sa -arestatdl pentru uciderea sotului
incolteascd o saminfa de curmal ei, un bogat om de afaceri, cu
veche de circa 2.000 de ani. Ei | scopul de a incasa asigurarea
au gasit saminta in timp ce - de viatd, de cinci milioane de
excavau la Masada, o celebra | dolari. Nancy Ann Kissel i-a pus
fortareatd in care evreii asediati | barbatului un sedativ in
au preferal sa se sinucida declt | milkshake, i-a dat in cap cu un
sd fie cucerili de romani. Planta | object metalic si a rulat cadavrul
iegita din antica s&mintd a ajuns | intr-un covor. Trupul a fost
la 30 cm inélfime si are deja | descoperit de angajatii unei fime
saple frunze, dintre care una a de mutat mobilier, intrigati de

| fost rupta pentru teste ADN. ' duhoarea emanati de covor.
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2. Identificati pasajele din faptul divers de mai jos (Ez, nr. 4120, 13 iunie
2005) care raspund la intrebarile Cine? Ce? Cand? Unde? Cum? De
ce?

HONG KOMNG - Catiritorul
- francez Alain Robert, supranumit
~0mul-pdianjen”; a escaladat cu
miinile goale un zgirie-nori de 62
de etaje din Hong Kong. Purtind
dodr o pereche de pantaloni
rosii, francezul, in virsta de 42 de
ani, celebru pentru ca esca-
ladeaza cladiri fara nici un fel de
echipament, a urcat si a coborit
cei 283 de metri ai centrului
Cheung Kong Tn circa o ora.

3. Identificati elementele specifice faptului divers asa cum sunt ele
prezentate la p. 84 in faptul divers de mai jos (Ez, nr. 4120, 13 iunie
2005).

Vorba duice...
TOKYO - Un japonez care voia
sa jefuiasca un taximetrist s-a
razgindit, miscat de bundtatea
de care a dat dovada soferul, dar
a fost oricum arestat. Somerul de
28 de ani, inarmat cu un cutit, i-a
spus taximetristului s traga pe
dreapta pentru cé nu are bani,
iar soferul i-a raspuns ca Ti poate
aduce, cind va avea. Hojul a fost
atit de impresionat, incit si-a
mérturisit intentiile criminale, iar
blindul sofer -a convins s&-|
duci la seclie sa se predea.
(Sabina Nicolae) .
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4. Cititi cu atentie faptul divers de mai jos, apoi redactati sapoul adecvat
(Ez, nr. 4120, 13 iunie 2005).

barbati care s-au urcat, cu frin-
ghii, in pomi Tnalti de 30 m, unde
si-au demonstrat priceperea la
minuirea ferastraului, sub privirile
atente ale juriului. Cistigétorul,
Mark Chisholm, a primit o cilito-
rie gratuitd la faza i i

a campionatului, care va avea
loc in august, in Tennessee.

5. Imaginati cauzele accidentelor si incidentelor gi redactati cate un scurt
fapt divers pornind de la titlurile de mai jos.

A racit vara
Animatoare arse de Vii
Atacuri in serie
Bomba pe sine

Copii inecati de torent
I-a furat peisajul

Jaf pe plaja

Mort intr-un butoi
Nascut in vece

Nebun din dragoste pe acoperis
Nu a mai apucat tortul
Pacalitorul pacalit
Scandal gay
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6. Identificati figurile de stil in faptul divers de mai jos (Ez, nr. 4120, 13
iunie 2005).

' RETRAGERE. Mike Tyson,

- fost campl-on ‘mandial la cate-
~goria grea, a anunfat ca re-
‘nunta-la box, dupa nmul
 pierdut simb&ta, la -~ -

- Washington, in fata irlande-
-zului Kevin McBride. In. repriza
‘a sasea, Tyson a incercat s3-i
rupa un brat si sa-1 loveasca
~cu capul in gura pe irlandez.
‘McBride i-a aplicat insa o
lovituré puternica lui lron®

- Mike, trimifindu-1 la podea, cu -
B capul intre corzile ringului.
~Fostul campion s-a ridicat
‘greoi si.a abandonat inainte de
a saptea runda. ,Nu voi mai
lupta: In inima mea nu mai
exista pofta de a boxa", a
declarat Tyson, care va primi
patru milioane de euro.
McBride va incasa doar .
120.000 de euro. (Luminita
Grigore)

7. ldentificati timpurile verbale utilizate in faptul divers de mai jos (Ez, nr.
4120, 13 iunie 2005).

Fﬂl‘& aﬂvm

IHE‘B!'I'. Proba masculina de
sariturd cu prijina din cadrul
Campionatelor Internationale de
atletism ale Roméniei a adus la
start un singur concurent! El se
numeste Bogdan Feniuc; de la
SCM Bacau, care si-a a(iude—
cat victoria cu o reusita de 3,80
metril De mentionat ca, pe pian
international, recordul mondial
la fete in aceasta probi este de
4,92 metri si aparfine rusoaicei
Elena Is:nbauava {Lummipa
Grigore}
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8. Cititi cu atentie faptul divers de mai jos (Ez, nr. 4120, 13 iunie 2005),
apoi:

faceti decupajul in 3 parti, acordand atentie timpurilor verbale;
explicati utilizarea timpurilor verbale;
transformati vorbirea indirecta in vorbire directa;

identificati si clasificati informatiile furnizate de fiecare din cele 3
parti.

Rdio, datori! e
LONDRA - Niﬂlsh'il de ﬁnante
ai Grupului celor $apte state pu-
temnic industriaiizate plus Rusia
-(G-8) au decis, la Londra, 53
anuleze o parte din datoriile ta-
rilor sérace, suma de care au
fost ierfate acestea ridicindu-se
la 56 de miliarde de dolari. Mi-
nistrul britanic de finante a adau-
gat ca 18 tari vor beneficia
imediat de aceasta anulare si ca,
n urmétoarele 12 luni, alte noua

state vor fi scapate de datorii.

9. Identificati lexicul specific finantelor in faptul divers de mai jos (Ez, nr.
4120, 13 iunie 2005).

Copii inecati de torent.
Bilaniul persoanelor decedate in
urma viiturii care a inghitit vineri
0 scoala primara din nord-estul
Chinei a ajuns duminica la 91,
dintre care 87 sinl copii.
Catastrofa a fost provocata de
umflarea brusca a unui torent de
| munte care a surprins satul
Shalan, din nord-estul {arii.
scoala numdéra in total 352 de
elevi, cu virste cuprinse intre 6 si
| 14 ani, si 31 de profesori.

10. Identificati termenii care indica, Tn faptul divers de mai jos (Ez, nr. 4120,

13 iunie 2005), cantitatea, contrastul, discordanta dintre cauza si efect
si coincidenta.
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Animatoare arse de wii.
La mai putin de 24 de ore de la
tragedia de la scoala din Shalan,
un incendiu izbucnit in hotelul
Huanan, din Shantou, oras din
sudul Chinei, a distrus complet
ultimele trei etaje ale imobilului,
31 de persoane pierzindu-si via-
| ta. Majoritatea victimelor erau
animaloare ale barului hotelului,
| dansatoare sau cintarefe de ka-
raoke, raimase prizoniere la eta-
jele supericare. 24 de persoane
| au fost gésite asfixiate, Tn timp
| ce altele si-au gasit moanea
| aruncindu-se pe ferestre. 67 de
| clienti ai hotelului au fost salvati
| de pompieri. (Nadia Calin)

e ———

11. Identificati apozitiile, termenii emfatici, conectorii logici, cuvintele si
expresiile-cheie, substantivele, constructiile pasive si timpurile verbale

trecute in faptul divers de mai jos (L, nr. 4704, 13 iunie 2005), daca
acestea exista.

Turisti siraini, blocati in Apuseni

De astizi vine vara si
va ploua doar . izolat,

anuntd. meteorologii, dar

in weekend, ploile " au
facut din nou ravagii.

judetul  Alba, ploile
torentiale si alunecirile
de teren au distrus dru-
mul judetean 750C, iar 156

turigti belgieni si germani

‘au rimas blocati la

Manistirea Ramet. Apele
sunt in retragere acum,
dar zeci de gospodairii §i
culturi au fost devastate
de apele revirsate in tot
judetul, dar §i in muni-
cipiul Aiud.

_ Sambéti, Prutul s-a
revirsat si a invadat mai
multe gospodarii din ju-
detul Botogani, iar in su-
dul irii, in judetul Giur-
giu, Neajlovul s-a umflat
peste masurd, distrugiand
culturi si drumuri. (Ma-
rina Dohi)

12. Povestiti sub forma de fapt divers operatiunile de cautare a unei fetite
care s-a ratacit in padure, la care participa jandarmii, parintii i satenii,
utilizand cuvintele si expresiile de mai jos.

Cautare — caini politisti — drumuri — fara iegire — gasita teafara — in zori —
jandarmerie — la caderea noptii — labirint — parintii nelinistiti — populatia
satului — tanar — vecini.
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13. Faceti din gtirea de mai jos un fapt divers.

| e Trei turigti francezi au fost jefuiti pe plaja din Mamaia. \

14. Alegeti un basm care va place si faceti din el un fapt divers, respectand
regulile specifice acestui gen ziaristic.

15. Redactati un fapt divers pornind de la o ,poveste” dintr-un cantec, film
sau roman.

16. Redactati un fapt divers pornind de la o ,poveste” dintr-o drama, fabula
sau nuvela.

17. Povestiti, sub forma de fapt divers, un eveniment istoric a carui
dimensiune istorica nu o recunoasteti.

18. Redactati un fapt divers de tipul ,IntaInire cu extraterestrii’.

19. Redactati un fapt divers pornind de la imaginea de mai jos (PS, nr.
2534/2005).

93



20. Redactati cate un fapt divers la care ati fost martor la gradinita, in
scoala elementara, in gimnaziu si la liceu. Ce remarcati din punctul de
vedere al tematicii?
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BANDA DESENATA
1. Definitie

Banda desenata sau comicsul este numele dat unor ,povestiri
prezentate sub forma de desene seriale (publicate in reviste, brosuri etc.),
insotite de texte scurte” (DEX, s.v. comics).

Banda desenata poate aparea si fara comentarii, caz in care
imaginile vorbesc de la sine. Dar, ih majoritatea cazurilor, ele vorbesc prin
intermediul textelor introductive sau concluzive sau (mai ales) prin
intermediul textului inscris:

- intr-o banda numita in didactica filactera sau filacteriu;

- intr-un balon sau o buld (spatiu delimitat de o curba inchisa in
apropierea gurii unui personaj de banda desenata, care contine
cuvintele sau gandurile; linie curba inchisa care inconjoara
textul atribuit unui personaj desenat).

lesita din dubla traditie comica si hagiografica (s& nu uitam ca
manastirile din Nordul Moldovei sunt decorate cu scene din Biblie sub
forma de benzi desenate!), banda desenata are caracteristici proprii care o
deosebesc de alte forme de expresie ale presei scrise:

- decupajul actiunii intr-un numar limitat de secvente discontinue,

separate de spatii albe;

- alegerea anumitor unghiuri din care sunt prezentate imaginile
(asemanatoare cu cele din cinema);

- utilizarea unui sistem de semne grafice reprezentand miscarile
sau sentimentele personajelor etc.;

- utilizarea unui important registru de onomatopee destinate sa
evoce zgomotele.

2. Descriere
Banda desenata inseamna, asadar, imagine si text.

2.1. Imaginea

Imaginea este elementul esential al benzii desenate, deoarece ea
furnizeaza informatii paralingvistice iconice ca:

- aspectul personajelor (imbracaminte, mimica, sex, varsta etc.);

- locul derularii scenei,

- personajul care vorbeste (prin indicarea sursei mesajului).

95



in alb-negru sau in culori, banda desenata face, din punctul de
vedere al tehnicii de realizare, trecerea de la desenul umoristic la desenul
animat. Unele genuri de banda desenata (politista sau western) utilizeaza
tehnicile cinematografice la cel putin doua niveluri — incadrarea scenelor si
unghiurile din care sunt luate imaginile:

- la nivelul incadrarii scenelor, intalnim urmatoarele planuri:

e planul general, care prezinta un peisaj in care sunt situate

personajele de departe;

e planul de ansamblu, care prezintd un decor de dimensiune

mare (holul unei gari, de exemplu);

e planul american, care prezintd personajul de la genunchi in
Sus;
planul apropiat, care prezinta personajul de la talie in sus;
prim-planul, care prezinta personajul de la umeri in sus;
gros-planul, care prezinta numai fata personajului;
insertul, care izoleazd un obiect sau o parte a fetei
personajului;

- la nivelul unghiurilor din care sunt luate imaginile distingem:

e plonjeul, cand camera de luat imagini este situatd mai sus

decat cel filmat;

e contra-plonjeul, cand camera de luat imagini este situata

mai jos decéat cel filmat.

Desenatorul dispune, totusi, de tehnici proprii benzii desenate
creand iluzia miscarii cu ajutorul imaginilor fixe. Banda desenata de astazi
nu mai are nimic in comun cu sirurile de desene statice de altadata de care
se deosebeste prin:

- incadrarea scenelor,;

- dezorganizarea ordinii normale a ,casutelor” care variaza ca
forma (ele nu mai sunt intotdeauna dreptunghiulare) si
dimensiune (dispunerea pe orizontala tinde sa fie inlocuita de
dispunerea pe verticala, prin inglobarea mai multor ,patratele”);

- efecte de punere Tn pagina complexe (gaselnite formale care sa
placa privirii sau care sa pregateasca un efect dramatic).
Elementele forte ale oricarei benzi desenate de succes sunt

personajele si ideogramele.

2.1.1. Personajele

Personajele de banda desenatda se caracterizeaza printr-o
stereotipie care le face usor de recunoscut (Fresnault-Deruelle, 1975, 101-
111). Ca si in viata de zi cu zi, si personajele de banda desenata se
individualizeaza prin gest si mimica.

a) Gesturile personajelor vorbesc despre emotiile, sentimentele
sau senzatiile traite. Diferitele parti ale corpului sau corpul in
intregime pot fi tot atatea indicii, decodarea facandu-se cu
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ajutorul expresiilor sau al locutiunilor in alcatuirea carora intra

termenii care le desemneaza:

- capul sugereaza curajul (cu capul sus), disperarea (a da cu
capul de pereti) etc.;

- dintii — frigul sau teama (a-i cldntani dintii in gura);

- fesele — nerabdarea (a sta ca pe ace);

- mainile — abandonul (a se spdla pe maini ca Pilat din Pont)
sau satisfactia (a-si freca palmele de bucurie);

- membrele — surpriza (a cadea pe spate);

- ochii — mania (a strapunge cu privirea);

- parul — teama (a avea pielea de gdind, a ti se face parul
maéciuca);

- picioarele — oboseala sau frica (a avea picioarele moi ca de
carpa);

- spatele — teama (a te trece fiori de frica pe spate);

b) Mimica personajelor ,vorbeste” prin linie si culoare, aceasta din
urma fiind utilizata conform unui cod al culorilor fix, in care
fiecare culoare semnifica ceva:

- albastrul — seninatatea, inocenta;

- cenusiul — tristetea, saracia (a avea o existenta cenusie);

- galbenul — spaima (a ingdlbeni la fata de spaima);

- negrul — moartea, amenintarea, pesimismul (a avea ganduri
negre, a vedea negru inaintea ochilor, nori negri la orizont,
a fi oaia neagra a familiei, a vedea totul in negru);

- rosul — ménia, rusinea (a fi rosu de manie, a vedea rosu
inaintea ochilor, a se face la faté ca sfecla, a o sfecli)

- rozul — optimismul (a vedea totul in roz);

- verdele — ciuda (a se inverzi de ciuda).

2.1.2. Ideogramele

in inventarul procedeelor utilizate de autorii de benzi desenate,

ideograma sau pictograma are trei valori:
- figurativa: semnul ,leu” reprezinta un leu;
- ideografica: semnul ,barbat dansand” reprezinta un nebun;
- fonetica: semnul fierastrau” reprezinta un grup de consoane.
Aflata la jumatatea distantei dintre scris si desen, ideograma
difera in functie de tipul de banda desenata: in banda desenata ,realista”,
ideogramele sunt aproape absente; in banda desenata ,satirica”,
ideograma apare frecvent si ea le confera personajelor ,suflet”.

Si decodarea lor se face in functie de un cod aproape unanim
cunoscut, in care:

- angrenajele complexe, buloanele, operatile algebrice,
suruburile — rationamentul, reflexia intensa (a-fi pune capul la
contributie, a-fi stoarce creierii);
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- armele, capetele de mort, petele negre, semnele cabalistice —
injuriile, insultele si amenintarile (a acoperi pe cineva cu injurii);

- armele de foc, cutitele, ghilotina, sabile — amenintarea,
provocarea (a zbura creierii cuiva cu pistolul, a taia capul cuiva,
a incrucisa armele cu cineva, a trece prin foc si sabie, a infige
un cutit in cineva);

- o franghie si o spanzuratoare — moartea, amenintarea (a vorbi
de funie in casa spanzuratului;

- oinima (strabatutd de o sageata sau de un cutit) — deceptia (din
dragoste), disperarea, indiferenta (a avea inima franta, a-i
séngera inima, a avea un cultit infipt in inima);

- o sursa de lumina (bec, felinar, lanterna, lampa etc.) sugereaza
lumina, ideea, inteligenta (a i se aprinde cuiva beculetul),

- un ceas — moartea (a-i suna ceasul cuiva);

- un trunchi de copac si un fierastrau — sforaitul (a dormi bustean,
a taia lemne in somn).

Bula goala inlocuieste, in acest caz, desenul sau fotografia sub
care scrie ,Fara comentarii”.

2.2. Textul

Textul benzii desenate se reduce la replici si zgomote emise de
personaje si inscris in fasiile sau in bulele albe care insotesc imaginile
(Goffman, 1987, 85-132).

Forma bulei ,vorbeste” de la sine. Astfel:

- bula clasica are, cel mai adesea, un aspect rotund, ovoid sau
chiar colturos, si ea este legata de personajul care vorbeste
printr-un apendice triunghiular cu dimensiuni variabile;

- Seria de bule rotunde din ce in ce mai mari si care pleaca de la
capul personajului indica reflectia intensa;

- bula cu conturul marcat de o linie intreruptd indica un personaj
care vorbeste cu voce joasa.

Din punct de vedere teoretic, tipologia bulelor este nelimitata.
Ea poate fi afona, agresiva, dispretuitoare, fluierata, glaciald, interogativa,
muta, murmuratd, obiect, ragaita, snoaba, somnolentd, suspinata,
zgomotoasa, zigzagata etc.

Dar si caracterele tipografice si deformarea sau stilizarea
contribuie la definirea tipului de bula. Astfel:

- tipografia asociatda cu forma bulei permite personalizarea
acesteia din urma si obtinerea de bule tip anunt mortuar (pentru
personajele sinistre), carte postala sentimentala (pentru mesajul
amoros), ferpar (pentru evenimentele solemne), manseta de
cotidian (pentru ziaristi), pergament cu litere gotice (pentru cei
retro sau snobi);
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- Inéltimea si grosimea literelor traduc elemente prozodice de
genul accent, intensitate, putere, ritm;

- semnele de punctuatie traditionale sugereaza limba vorbita:
punctele de suspensie (discurs intrerupt), semnul exclamarii
(intensitatea vocii);

- fanteziile ortografice: multiplicarea consoanelor;

- zgomotele sau onomatopeele sunt recunoscute si acceptate ca
atare.

La toate acestea se adauga deformarile lingvistice de tipul:
hibridarea formulelor arhaice sau contemporane, utilizarea graiurilor,
diferitelor jargoane, a argoului, a limbilor straine etc.

3. Tipologie

in functie de publicul caruia ii este adresata, se disting doud tipuri
de banda desenata — pentru copii $i pentru adulfi.

3.1. Banda desenata pentru copii

In banda desenatd pentru copii, importantd este mai degraba
actiunea decéat interactiunea personajelor (specificd desenelor animate).
Create pentru a distra si pentru a spune povesti, benzile desenate pentru
copii sunt eminamente explicite, personajele fiind cele care pun punctul pe
," pentru ca totul sa fie pe intelesul copiilor.

O serie de conventii faciliteaza intelegerea intrigii de catre cei
mici: situarea actiunii de catre un personaj in introducere; enuntarea ,cu
voce tare” de catre personaje a ceea ce se intampla; marcarea tipografica
a intonatiei.

In plus, decupajul scenelor se face prin: schimbarea locului;
informarea asupra actiunii intr-o legenda amplasata deasupra imaginii.

3.2. Banda desenata pentru adulti

Acest tip de banda desenata are alte obiective decat cea pentru
copii: descrierea unei conversatii intr-un stil eminamente oral, dezbaterea
unei probleme politice, sociale etc.

Accentul este pus pe relatile interpersonale in care este
important sa vedem cine vorbesgte cu cine, cine are initiativa schimbului
verbal, cum se face luarea de cuvant, cat timp dureaza aceasta, cum se
trece de la un act de limbaj la altul, ce fel de influenta cauta sa aiba fiecare
dintre personaje asupra celuilalt etc.

Banda desenata are succes deoarece respecta doua principii
de baza: parodierea sistematica a miturilor si stereotipurilor care constituie
fondul cultural al ,romanului verde” si punerea in scena burleasca in care
eroul preferat este protejat in dauna celorlalti (Fresnault-Deruelle, 1982).
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4. Banda desenata in procesul de invatamant

Scopul scolii nu poate fi acela de a include comicsurile in asa-zisa
literatura ,pretentioasa” (adica un Mickey Mouse in loc de piesa Apus de
soare de Barbu Stefanescu Delavrancea), dar nici de a le condamna ca pe
niste produse inferioare. Scoala trebuie sa i educe si sa ii indrume pe elevi
sa adopte o atitudine critica fatd de aceste produse, sa-si dea seama de
puterea lor de sugestie; pe de alta parte, scoala nu are voie sa le ia elevilor
acest mijloc de petrecere a timpului liber, atat de variat in posibilitati.

O cercetare amanuntita evidentiaza deopotriva atat efectele
instructive ale studierii comicsurilor in scoala (ca tehnica de comunicare),
cat si ,rentabilizarea pedagogica” a utilizarii lor ca mijloc didactic in
predarea unor discipline scolare.

Daca elevul vrea sa studieze comicsurile in mod obiectiv si sa le
aprecieze in mod critic, trebuie sa stie: cum se citesc, cum se alcatuiesc,
ce fel de mecanisme se folosesc pentru redarea vizuald a miscarii, a
zgomotului si a starilor emotive, ce functii indeplinesc imaginile si textele si
cum sa alcatuiasca el insusi comicsuri.

Pentru a putea alcatui el insusi comicsuri, elevul trebuie sa
cunoasca:

- mecanismele de transformare a informatiilor verbale in
informatii vizuale;

- Impartirea actiunilor in secvente de imagini;

- folosirea limbajului lor specific;

- folosirea mecanismelor pentru redarea vizual3;

- schimbarea intentilor urmarite de comics prin schimbarea
montajului, prin schimbarea textului insotitor, prin adaugarea
altor imagini, precum si prin schimbarea finalului povestirii in
imagini.

Incercam sa redam, in continuare, cateva aspecte metodice pentru

o analiza obiectiva a comicsurilor in cadrul procesului de invatamant, la
clasele mici si nu numai (Poutot, 1977; Zeller & Zeller, 1979; Malandain,
1982). Interdependenta dintre text si imagine poate fi demonstrata elevilor
daca invatatorul le citeste acestora numai textul, fara a le arata imaginile,
sau daca ei privesc imaginile ale caror texte insotitoare sunt acoperite.
Caracterul grafic al comicsurilor poate fi demonstrat cu ajutorul textelor
insotitoare explicative, care transforma diferitele forme de dialog Tn imagini
vizuale.

Astfel:

1. Elevii trebuie sa& cunoascd formele si functiile semnelor ce
insotesc textele (explicative) — ca posibilitdti de redare vizuald a
dialogurilor:
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Este vorba despre o discutie
normala

Totul merge prost

Se tipa foarte tare

Cineva vorbesgte pitigaiat

4% 2 C

Totul merge bine
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2.Elevii trebuie sa asocieze desenelor continutul pe care il redau:

@ @ Cei doi sunt indragostiti

Totul este in ceata

Pericol!

Nu mai avem timp!

o
2
X
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3. Elevii trebuie s& recunoascd modul in care sunt caracterizate
personajele:

a) Se decupeaza, se copiaza sau se deseneaza imaginile
eroilor din diferite comicsuri si apoi se stabilesc asemanarile
intre ele.

b) Se aduna imagini ale eroilor pozitivi $i negativi din comicsuri
diferite, pentru a putea studia caracteristicile vizuale folosite
pentru redarea binelui (Caracteristicile rdului: ochi migdalati,
adanciti in orbite, cu o privire patrunzatoare, nas lung,
chelie, cap patrat, o tigara in coltul gurii) sau a raului
(Caracteristicile binelui. ochi albastri, par blond, barbatie
expresiva, puternica, impodobitd cu diferite atribute si
simboluri, pentru a sublinia ideea de eroism) (Benoist, 1989,
42-94).

c) Decuparea si clasificarea personajelor, dupa anumite stari
sufletesti (agresiv, prietenos, furios) si stabilirea felului cum
sunt redate grafic aceste stari sufletesti.

4. Elevii trebuie sa stie sa redea miscarea cu ajutorul unui sistem
de linii:

- linii in zig-zag, norigori si stelute simbolizeaza ciocnirea intre
obiecte si scot in evidenta efectul dinamic.

- pentru redarea vizuala a vitezei sau a repetarii unei actiuni, se
schiteaza in aceeasi imagine diferite faze ale actiunii.

5. Elevii trebuie s& cunoasca modul cum se redau diferitele
zgomote, cu ajutorul semnelor grafice.

Se ajunge, astfel, la folosirea congstienta a limbajului specific
comicsurilor, prin faptul ca se cere elevilor sa completeze baloanele date
cu texte Tnsotitoare (proprii) sau sa transforme informatiile redate prin
imagini, n informatii verbale, adica sa redea continutul comicsului printr-o
povestire.

Prin compararea mai multor comicsuri, se poate dovedi ca ele au
aceeasi schema de actiune. Se da schema de actiune si li se cere elevilor
sa compuna un comics.

lata, in cele ce urmeaza, exemple de utilizare a comicsurilor in
predarea limbii roméane la ciclul primar.

1. Lectii de compunere
in predarea compunerii, comicsul poate fi folosit ca o povestire
in imagini.
Se recomanda :
- exerciti pentru redarea continutului imaginilor in  mod
obiectiv sau subiectiv;
- transformarea comicsului intr-o povestire, insistandu-se
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asupra mecanismelor folosite pentru redarea vizuald si
asupra legaturilor dintre imagini;

- continuarea in scris a unui comics cu ihceput dat;

- completarea unui comics cand inceputul si sfarsitul sunt
date.

2. Exercitii (compensatoare) de dezvoltare a vorbirii

Datorita functiei speciale pe care o are limbajul folosit de
comicsuri, cat si din cauza asemanarii lui cu limba uzuala, vorbita,
comicsurile sunt foarte indicate pentru efectuarea unor exercitii
compensatoare de dezvoltare a vorbirii. Pentru aceasta se recomanda
exercitii de completare a imaginilor cu texte corespunzatoare ca :

- nascocirea unor texte Tinsotitoare, corespunzatoare

imaginilor date;
- desenarea unor comicsuri, dupa texte sau idei date.

3. Lectii pentru dezvoltarea vorbirii gi a auzului
Pe baza redarii vizuale a dimensiunilor acustice, se poate trece
la dezvoltarea capacitatii de inregistrare si diferentiere acustica. Se
recomanda:
- exercitii pentru dezvoltarea auzului, cu ajutorul cuvintelor
care redau diferitele zgomote (onomatopee);
- exercitii pentru gasirea cuvintelor potrivite, in vederea redarii
unui anumit zgomot;
- explicarea orala a cuvintelor ce redau diferite zgomote;
- atribuirea cuvintelor ce redau anumite zgomote unor situatii
corespunzatoare;
- exercitii pentru a gasi o onomatopee corespunzatoare unei
anumite situatii.

4. Studiul limbii. Lectii de gramatica

Cu toate ca folosirea comicsului in cadrul lectiilor de gramatica
nu este prea indicata, exista, totusi, posibilitati pentru efectuarea unor
exercitii cu ajutorul comicsurilor. Se recomanda:

- transformarea textelor insotitoare, explicative, in vorbire
indirecta, si invers;

- stabilirea diferitelor sensuri ale vorbirii directe pe baza
diferitelor forme grafice (baloane etc.), in care sunt
prezentate textele insotitoare;

- introducerea propozitiilor imperative, folosind formele de
incercuire corespunzatoare;

- exerciti pentru Tmbogatirea vocabularului elevilor, prin
substituirea verbelor si a expresiilor generale cu altele mai
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plastice.

Cunostintele de baza de care trebuie sa dispuna toti elevii pot fi
insugite inca din clasa a ll-a. Este vorba de cunoasterea tehnicii citirii, a
citirii dupa imagini si a functiilor pe care le indeplinesc imaginea si textul
intr-un comics. Se insistd Tn mod special asupra verbalizarii
mecanismelor vizuale (importanta textelor ce insotesc imaginile,
importanta liniilor de migcare, importanta cuvintelor onomatopee si
importanta imaginilor (Masson, 1985).

Clasa a lll-a. in centrul atentiei trebuie s& stea analiza limbajului
specific comicsurilor si folosirea acestui limbaj in comicsurile executate
de elevi.

Clasa a IV-a. In clasa a IV-a se aplicd in mod practic
cunostintele insugite in clasele a Il-a si a lll-a, cerandu-li-se elevilor sa
alcatuiasca ei insisi un comics. Comics-ul utilizat aici reprezinta o
sinteza a analizelor anterioare.

Astfel, de exemplu, la o tema intitulata “Redarea vizuala a
dimensiunilor acustice si dinamice”, ca scopuri instructive pot fi analizate
urmatoarele:

- comparatia intre formele de reproducere ale filmului si ale
comicsului — pentru a scoate n evidenta faptul ca acestuia
din urma ii lipseste dimensiunea dinamica si acustica.

- recunoasterea mijloacelor folosite Tn comicsuri pentru a
inlocui dimensiunile acustice si dinamice prin cele vizuale.

- redarea vizuala a zgomotului si a migcarii intr-un comics.

Alcatuirea unui comics la clasa a IV-a poate avea ca scopuri
instructive:

- defalcarea povestirii in episoade care pot fi prezentate intr-o
singura imagine.

- elevii trebuie sa-si dea seama cand si unde este nevoie de o
noua imagine pentru continuarea actiunii.

- elevii trebuie sa cunoasca valoarea informativa a propozitiilor
din poezia epica data, adica trebuie sa clasifice propozitiile
in enuntiative, descriptive si care redau vorbirea directa
dialogata.

Elevii trebuie sa stie si cum pot fi redate vizual informatiile

verbale. Astfel:

- propozitile enuntiative, cele de legatura, cat si cele care
indica timpul si locul actiunii sunt redate prin incadrarea intr-
un mod specific;

- propozitile care redau actiunea sau o descriu se introduc
direct in imagine;

- zgomotele si migcarile se redau cu ajutorul semnelor stiute;

- dialogul se reda in textele insotitoare, incercuite in baloane.
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munca:

Desfasurarea lectiei
1) Prezentarea unei poezii epice

2) Discutarea continutului
- Manifestari spontane — pareri libere.
- Luare de pozitii in legatura cu comportarea personajelor.
- Dramatizarea actiunii, pentru a cunoaste posibilitatile de
a o reproduce prin imagini.

3) Elaborarea scenariului
In aceasta etapa a lectiei, se stabilesc urmatoarele faze de

- defalcarea actiunii intr-o serie de imagini;

- clasificarea propozitilor dupa valoarea lor informativa
(folosindu-se diferite culori): propozitii care redau
actiunea si care pot fi reproduse prin imagini: descrieri,
zgomote, migcari care trebuie sa fie reproduse cu ajutorul
unor semne conventionale.

4)Transformarea scenariului in imagini
- impartirea colii de hartie dupa numarul imaginilor
prevazute;
- transformarea scenariului in imagini: elevii trebuie sa
citeasca informatiile scenariului, sa le inteleaga si pe
urma sa le transpuna in imagini.

5) Discutarea lucrarilor executate
Li se ofera unor elevi, in cadrul unei faze de integrare,

posibilitatea de a prezenta clasei comicsul confectionat de ei. Se
recomanda ca celelalte comicsuri sa fie expuse in clasa, pentru a
recompensa osteneala elevilor.

criterii:

Si aici, serile de imagini trebuie discutate dupa urmatoarele

- S-a prezentat actiunea in mod logic?

- Se pot citi informatiile vizuale si sunt ele suficiente pentru
a reda continutul?

- S-au folosit Tn mod corect diferitele semnele
conventionale pentru redarea zgomotelor si a migcarii?

- S-afolosit acelasi fundal sau el a fost schimbat?

- S-a schimbat cadrul tabloului?

- S-au folosit textele insotitoare (baloane) in ordine
cronologica?
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54.

55.

56.

57.

58.

Aplicatii

Priviti cu atentie banda desenata reprodusa la pp. 100-101 (F, nr. 31, 7
iunie 2005), apoi raspundeti la intrebari.

- Cate benzi are banda desenata?

- Cum sunt ele dispuse?

- Exista mai multe viniete pe banda?

- Unde este concentrat esentialul textului?

- Care este rolul lui?

- Pe care benzi apar bulele?

- Ce indicatii contin ele?

- Care este ideea esentiala, paradoxala si amuzanta in acelasi

timp, pe care se bazeaza demonstratia umoristului?
- Cate secvente si cate planuri puteti identifica?
- Care este continutul fiecarei secvente?

Cum este redata miscarea in banda desenata reprodusa la pp. 100-101
(F, nr. 31, 7 iunie 2005)?

Priviti cu atentie banda desenata reprodusa la pp. 100-101 (F, nr. 31, 7
iunie 2005), apoi raspundeti la intrebari.

- Au toate vinietele aceleasi dimensiuni?

- Cum este subliniat efectul de gag prin punerea in pagina?

- Cum ati colora aceasta banda desenata?

Autorul benzii desenate reprodusa la pp. 100-101 (F, nr. 31, 7 iunie
2005) incearca sa amuze si sa educe, in acelasi timp.

- Faceti lista detalilor comice, a procedeelor care starnesc rasul.

- Dati-un un titlu acestei benzi.

Priviti cu atentie banda desenata reprodusa la p. 110 (Jb, nr. 663, 14
iunie 2005), apoi raspundeti la intrebari.

- Banda desenata este umoristica sau serioasa?

- Care este personajul central?

- Decevaamuzael?

- Care este raportul dintre personaje?

- Celli se intampla personajelor?

- In ce mod actioneaza ele?

- Cine vorbeste? Despre ce? De ce? Unde? Cum?

- Cine are initiativa preluarii cuvantului?

- Cum se face luarea de cuvant?

- Cat timp dureaza aceasta din urma?

- Cum se face trecerea de la un act la altul?
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- Ce tip de influentd incearca personajele sa aiba unul asupra
celuilalt?

- Care sunt marcile lingvistice si marcile extralingvistice ale
schimbarilor de loc, de actiune sau de tema care marcheaza
diferitele tranzactii?

- Cum sunt redate elementele proprii situatiei orale? (tipografie,
imagine, indicatii exterioare dialogului in sine)

- Cum se face inlantuirea replicilor? (intrebari, raspunsuri,
conectori)

- Cum sunt reprezentate caracterul personajelor cu ajutorul
desenelor si al bulelor?

- In ce parte a benzii desenate este explicat titlul?

U M-AM PUTUT HOTARI CEY £ 3 i
PULOVAR SA IAU PE MINE... LUAT PE TOATE. /* :

59.

60.

Identificati cele doua tipuri de text in banda desenata de la p. 111.

Povestiti oral si apoi in scris banda desenata de la p. 111.

61. Faceti rezumatul benzii desenate de la p. 111.
62. Imaginati continuarea benzii desenate de la p. 111.

63. Imaginati textul ultimei viniete din banda desenata de la p. 111 si
argumentati-l.

64. Reconstituiti imaginea si textul vinietei goale din banda desenata de la
p. 111.

65. Imaginati continuarea plansei de la p. 111 sub forma unei povesti sau,
daca aveti talent, sub forma unei benzi desenate cu aproximativ 10
viniete.

13. Cum ati colora continuarea plangei? De ce?
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14. Desenati un comics care sa redea activitatea zilnica din clasa sau
grupa voastra. Nu neglijati nici unul dintre elementele specifice benzii
desenate.

15. Imaginativa dialogurile din banda desenatd de la pagina 111 (Le
Frangais dans le monde, nr. 208/87).
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DESENUL DE PRESA
1. Definitie

Un desen este definit ca ,reprezentare grafica a unui obiect, a unei
figuri, a unui peisaj pe o suprafata plana sau curba, prin linii, puncte, pete,
simboluri etc.” (DEX, s.v. desen). in mass-media, desenul de presi este,
alaturi de articol sau de imaginea fotografica, un alt mod de a comenta
realitatea.

2. Descriere

Daca desenul artistic are ca functie, printre altele, si pe cea de a
descrie, de a reprezenta realitatea sau universul interior al desenatorului, si
daca banda desenata spune o poveste, desenul de presa ,comenteaza”.
Functia sa nu este, deci, aceea de a descrie, de a informa, ci de a
comenta, cu ajutorul stereotipurilor figurative care nu pot fi apreciate decat
in interiorul unui cadru comun de referinte culturale (Vigner, 1980). Pentru
ca atat continutul, cat si sensul desenului de presa sunt foarte strans legate
de momentul aparitiei, acest tip de desen se perimeaza foarte repede,
aparitie. De exemplu, un desen ca cel reprodus la p. 114 (Academia
Catavencu, nr. 50, 14-20 decembrie 2004) nu poate fi inteles si apreciat
de catre cititori Tn afara unui cadru comun de referinte culturale (campania
electorald din 2004 din Romania). Frecvent, informatia continutd intr-un
text de dimensiuni relativ reduse si tiparit in apropierea desenului de presa
(fara a se confunda cu legenda acestuia) ii completeaza tenta ironica.

2.1. Raportul text — imagine

Lectura desenului de presa este inseparabila de cea a ,mediului’
sau verbal care are rolul de a ancora desenul in actualitate si de a reduce
ambiguitatea interpretarilor. Se constata, asadar, o anumita
complementaritate intre aceste doua elemente: desenul este ,legenda”
textului, in sensul ca serveste la revelarea sensului ascuns al
evenimentelor despre care se vorbeste in articole, ajutand la interpretarea
acestuia. Textul (articolul) serveste drept cadru desenului si, de multe ori, il
orienteaza pe cititor, ajutandu-I sa inteleagd mai bine. In cazul desenului de
mai jos, legenda (textul care insoteste desenul, adica replica unui personaj)
nu este altceva decéat o explicatie aleasa dintr-o multitudine de variante,
astfel incat sa provoace rasul datorita inadecvarii sale la realitate.
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2.2. Compozitia desenului de presa

Desenul de presa se caracterizeaza printr-o mare simplitate a
formelor, ceea ce i accentueaza forma perceptiva. Printre constantele
desenului de presa se cuvine sa amintim urmatoarele: claritatea
contururilor; absenta fondului; absenta perspectivei. Si toate acestea
deoarece desenatorul urmareste evidentierea semnificatiei, si nu crearea
iluziei realitatii (Caré, 1976).

3. Tipologie

Dat fiind continutul sau tematic, desenul de presa este de doua
tipuri — desen umoristic si desen cu tematica politica sau sociala.

3.1. Desenul de presa umoristic
Acest desen, care are drept scop destinderea cititorului, este
amplasat, de regula, in paginile care contin rubrici ca jocuri, concursuri etc.
Acest tip de desen nu este intotdeauna legat de o anumita situatie din
realitatea cotidiana, ci mai degraba de situatiile general umane, pe care le

ridiculizeaza cu ajutorul ironiei si combinand desenul cu legenda si/sau
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In desenul reprodus la p. 115, materialul figurativ din care este

textul.

alcatuit (decor, obiecte, personaje etc.) este redus la un minim necesar.
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3.2. Desenul de presa cu tematica politica sau sociala
Acest desen este amplasat, cel mai adesea, pe prima pagina

(Evenimentul zilei) sau in imediata apropiere a articolelor, astfel incat
continuturile acestora sa se completeze reciproc.

Axat pe un anumit aspect al actualitatii politice sau sociale (de
exemplu, impactul negativ al mineriadelor din anii '90 din Roméania, ca in
desenul de mai jos reprodus dupa Evenimentul zilei, nr. 4120, 13 iunie
2005), acest tip de desen de presa respecta in primul rand un cod al
identitatii prin care cititorul sa poata recunoaste personajele politice despre
care este vorba: sunt fie semne particulare (de exemplu, pata
asemanatoare unei harti de pe fruntea fostului lider sovietic Mihail
Gorbaciov), cel mai adesea ingrosate pana la caricatura, fie semne ale

apartenentei la un popor sau la o clasa sociala (Girod, 1977; Poutot, 1977).

NOROCBUN!
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Aplicatii in activititi scolare
66. Ce descrie sau comenteaza desenul de presa de la p. 114?

67. Priviti cu atentie desenul de presa de la p. 115. Povestiti sau descrieti
ce vedeti in acest desen, apoi dati un titlu desenului.

68. Rezumati in cateva fraze mesajul desenului reprodus la p. 117 (G, nr.
35, 13 iunie 2005).

69. Grupati informatiile referitoare la ceea ce vedeti efectiv in desenul de
mai sus (adicd denotatia sa) si interpretarea pe care o puteti da
desenului (conotatia acestuia) dupd modelul de mai jos. incercati sa
stabiliti in ce consta jocul relatiilor intre cele doua grupuri.

Denotatia Conotatia
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70. Analizati desenul de presa reprodus la p. 118 (Az, nr. 139, 14 iunie
2005) dupa criteriile urmatoare:

- compozitie (material figurativ);
- codul identitatii;
- expresivitate.

71. Dati exemple de semne particulare pentru urmatoarele personaje:

Personaj Semn particular

72.Dati exemple de semne particulare ale apartenentei la urmatoarele
popoare:
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Popor

Semn particular

turc

turban

73. Dati 10 legende posibile pentru desenul reprodus la p. 119 (F, nr. 31, 7
iunie 2005) si argumentati-le.

74.Dupa parerea voastra, desenele de presa reproduse la p. 114, 115,
116, 117, 118 si 119 sunt, in realitate, colorate? Argumentati-va
parerea.

75. Colorati desenele de presa reproduse la p. 114, 115, 116, 117, 118 si

119 dupa gustul vostru. Argumentati-va optiunile cromatice.
11. Faceti un desen de presa legat de viata de elev / student.

12. Faceti desene de presa in care sa abordati urmatoarele probleme
comune multor romani:
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- indiferenta locatarilor unui bloc fata de starea imobilului in care
locuiesc;

- indiferenta studentilor fata de invatatura;

- lipsa de cultura a politicienilor care ne reprezinta in Parlament;

- necunoasterea drepturilor consumatorului;

- nerespectarea legii impotriva fumatului in institutiile de stat;

- obiceiul de a da bacsis.
13. Alegeti dintre imaginile de mai jos pe cele pe care le-ati putea folosi in
desenele de presa cu tematica sugeratd mai sus. Argumentati-va punctul
de vedere.

o o il e
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DISPARITII

Rubrica ,Disparitii” contine un gen de articol cu structura proprie.

Produs intr-o situatie bine definita — pierderea unui membru al
familiei, de exemplu — acesta are avantajul de a avea un referent clar. in
acest mod, sensul cuvintelor este dat de urmatoarele elemente (Diaz,
1982):

- inlantuirea secventelor in interiorul textului;

- propozitile scurte;

- fotografia care insoteste intotdeauna acest tip de articol,

element vizual important care fixeaza detaliile.

Stereotipia marcheaza nu numai decupajul propozitillor, ci si
decupajul textului in secvente. in ciuda formei relativ fixa a acestui tip de
articol, formulele si secventele la alegere sunt relativ numeroase.

De obicei, aceste secvente sunt in numar de patru si au functii strict
delimitate:

- prima secventa — situatia:

copilului
= fiicei =
x| domiciliat in anuntd disparitia fiului de acasa la.
semnaleaza ; . de la scoala
mamei
tatalui

- a doua secventa — semnalmentele fizice, prezentate intr-o
anumita ordine (mai intai ochii, apoi ochelarii, etc.):

are ... ani are..m
este in varsta de ... ani si cantareste...kg
este nascut(a) in ... masoara aproximativ...m
de culoare .
= albastri
are parul lung R
caprui
te blond(3 tuns scurt si ochi cenusii
g:tg roggat((al)) cu parul lung / scurt negrj
este tuns chilug verzi
EET‘ bine facut(3)
bolnav(a)
de corpolenta medie
este gras(a)
handicapat(a) fizic
rotofei(e)
scund(ad)
mananca
merge cu dificultate
se deplaseaza
vorbeste

- atreia secventa — semnalmentele vestimentare:
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Tn seara /ziua disparitiei

avea

era imbracat(a)

cu
purta

o pereche de ginsi si o bluza alba
o rochita cu verde si maro
o salopeta albastra si o vesta neagra
un pantalon alb si o vesta albastra

- a patra secventa — mesajul adresat cititorului:

a vazut-o
Cine l-a vazut
Oricine il / o intalneste
il / o recunoaste
poate da informatii / relatii

este rugat

sasune

la circa de politie...
la numarul...

la politia orasului...
la politie...

De obicei, autorul anuntului nu precizeaza motivul probabil pentru
care cel disparut a plecat de acasa, poate si pentru ca exista suspiciunea
ca ar fi fost rapit. In cazul persoanelor cu handicap sau bolnave psihic, se
dau detalii sumare in acest sens.

Este usor de remarcat ca decupajul in secvente nu se face in
functie de decupajul textului in propozitii (fraze), fiecarei secvente

corespunzandu-i una, doua sau mai multe propozitii sau fraze.

Verbele utilizate sunt la indicativ prezent, din motive lesne de
inteles (cel care face acest anunt refuza sa admita ideea ca cel disparut s-

ar putea sa nu mai fie Tn viata).

Aplicatii in activitati scolare

1. Redactati un anunt prin care semnalati

persoane:

- bunica bolnava de Parkinson;
- bunicul cu piciorul in ghips;

- fratele mai mic;
- sora mai mic3;

- varul venit in vizita din alt oras.

2. Formulati cat mai multe intrebari posibil in legatura cu anunturile de mai

disparitia urmatoarelor

sus, ca si cum ati fi agent de politie Tnsarcinat cu rezolvarea cazului.

3. Comparati anunturile de mai

deosebirile, dupa model.

Sus

identificand asemanarile si

Asemanari

Deosebiri

Este vorba despre o persoana

4. Redactati anunturi pentru urmatoarele obiecte pierdute.
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6. Redactati anunturi pentru urmatoarele plante pierdute.
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HOROSCOPUL
1. Definitie

Horoscopul este definit ca ,reprezentarea grafica a pozitiei stelelor,
cu care astrologii prezic soarta cuiva, in raport cu data nasterii sale” (DEX,
s.v. horoscop). Cu multe secole inainte de Hristos, cultura unor popoare
antice s-a afirmat si prin bogate achizitii in domeniul astrologiei. inclinatia
spre studiul boltii ceresti in filozofia antica chineza are la baza credinta ca
destinele individuale si colective sunt reglate de mersul i pozitia agtrilor.
Chinezii sunt primii care au pus la punct acest instrument de prezicere a
destinului uman numit horoscop. Desi dictionarele de limba nu precizeaza
acest lucru, termenul horoscop mai desemneaza si o rubrica amplasata,
de regula, spre sfarsitul publicatiei, alaturi de alte rubrici ,minore”. Cu toate
acestea, sunt numerosi cei care, atunci cand isi cumpara de la chiosc
ziarul, saptamanalul sau mensualul preferat, isi cautd mai intai zodia! Si
sunt din ce in ce mai putine publicatile care nu le ofera cititorilor
.prognoza” zodiacala!

Stréns legate de horoscop sunt semnele zodiacului: Berbec (21
martie), Taur (21 aprilie), Gemeni (22 mai), Rac (22 iunie), Leu (23 iulie),
Fecioara (23 august), Balanta (23 septembrie), Scorpion (23 octombrie),
Sagetator (22 noiembrie), Capricorn (21 decembrie), Vérsator (21
ianuarie), Pesti (20 februarie).

2. Descriere

Un horoscop este alcatuit dintr-un text predictiv dispus vertical, de
obicei pe 1 coloana (Agenda zilei, Atac, Cotidianul, Jurnalul banatean,
Libertatea, 7 plus), dar si pe 2 coloane a cate 6 zodii (Gandul), pe 3
coloane a cate 4 zodii (Numai in Timisoara, ProTV Magazin), pe 4
coloane a cate 3 zodii (Renagterea banateana) sau chiar pe 6 coloane a
cate 2 zodii (Evenimentul zilei).

Textul corespunde zilei (Agenda zilei, Atac, Cotidianul,
Evenimentul zilei, Gandul, Jurnalul banatean, Libertatea, Numai in
Timigoara, Renagterea banateana, 7 plus), saptamanii (ProTV
Magazin), lunii (Unica) sau anului (almanahurile) ce va sa vina si este
insotit, aproape fara exceptie, de viniete reprezentdnd, mai mult sau mai

putin stilizat, semnele zodiacului si datele care marcheaza perioada
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corespunzétoare fiecarui semn (date-borne cronologice). In ultimii ani, de
cand ,meseria” de ,astrolog” nu mai este consideratd la noi o rusine,
horoscopul este insotit si de fotografia celui care face predictiile astrale (de
exemplu, Neti Sandu, ProTV Magazin).

Textul predictiv variaza ca marime in functie de tipul publicatiei, iar
predictia poate fi insotitda de sugestii menite sa contracareze efectul
,revelatiilor’ neplacute (Aboccé, 1978).

Pentru ca scopul horoscopului este dublu — sa flateze publicul cititor

si sa menajeze sentimentele acestuia — stilul este, si el, adaptat:

Berbec
(21 11l - 20 IV)

Reusits in afoceri, vineri.
Simbata, bani. Duminica,
reuniune. Luni, o negociere. Trebuie s va
dafi acordul inir-o problem legata de rude.
Miercuri se anunjd ceva bani.

Rac
(22 Vi- 22 Vi)

Vi se ldmuresc aspecie care S
fin de sGndiole 5i de odivi- ==
onalize, vi se prescrie un frafoment, luni,
mjhwumspcﬂmchhu
Balanta
(231X -22X)

Capricorn
(22 X1 -191) -

Lo shibd, lo scoals, un suc-
ces, vinen. Ceremonie, sim- =

béis. Duminicsi, musafiri. Luni, bani, dsmr
suri reusite. Marfi, un distig. Miercuri o infre-
wvedere care ar trebui 38 vé ungt pe suflet!
|

|

OROSCO

03.06.2005 - 09.06.2005

Taur
21.v-21Vv)

Cistig banesc, o implinire
mult visold, in weekend. Luni  *

semnali un conroct. Marfi, o aprobare.
Miercuri vi bucurofi de un ajutor din parlea
unei persoane de sex feminin.
Leu
[23\"“-22\”“]

Un succes la inceputul inter-
valului. O ceremonie, sim- A=
bﬁﬁwnmm,mﬁp‘ﬁaﬁ Luni i
marfi v parvin bani. Miercuri se dorifics un
mputhvﬁpeg&xﬁckomhmmﬁl
Scorpion
(23X -22X1)

(201-18m)
Voudi va msﬁcdoeuﬁa

chu.pl\:uﬁmixrummm'

Astrologul
MNeti Sandu
“citeste”

n stele

Gemeni
(22v-21 V)
mhmmbﬂh
vineri, luni. Foceti unele
ochizifii de valoare, miercuri. Gmaﬁumds
unele sporuri, cit s& v& permitefi mai mulle
umpﬁ(zlu‘i.
Fecioarda
(23 Vi - 22 1X)

unele lueruri la serviciu. Pocbprmiihuw
sau aprecier. Miercuri un succes care fine de
afacerile parficulare.

Sagetator
(23 X1 - 21 Xn)

V’mm primifi apro-
Simb3ts 3 duminics

hmuwlmﬁmﬂnmdduvd Se com
tureazid © suma de bani, miercur. Sufleteste,
bine, miercuri si joi.
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- verbele, daca sunt prezente, sunt la indicativ viitor atunci cand
exprima predictiile si la imperativ atunci cdnd se dau sfaturi
(Meurer, 1979);

- adverbele de toate tipurile sunt bine reprezentate si ele
determina verbe, adverbe si adjective (Wampach, 1979);

- verbele pot lipsi datorita contextului.

Din cauza posibilitatilor relativ limitate ale horoscopului, sunt

reluate, uneori pana la saturatie, mereu aceleasi formule.

Aplicatii in activititi scolare
1. Ce sinonime ale semnelor zodiacale cunoasteti?

2. Analizati agezarea in pagina a celor doua horoscoape reproduse la p.
126 (PTVM, nr. 23, 3-9 iunie 2005) si la p. 127 (Jb, nr. 663, 14 iunie
2005).

3. Studiati cu atentie cele 2 horoscoape reproduse la p. 126 si 127, apoi:
- evidentiati asemanarile si deosebirile;
- explicati asemanarile gi deosebirile.

4. Cititi cu atentie horoscopul de la p. 126 (PTVM, nr. 23, 3-9 iunie 2005).
- Care sunt elementele care il pot indispune pe cititor?
- Care sunt elementele menite sa atenueze acest efect?

5. Cititi cu atentie horoscopul de la p. 127 (Jb, nr. 663, 14 iunie 2005).
Apoi identificati:
- predictiile placute si predictiile neplacute;
- raportul cantitativ dintre substantive si verbe;
- verbele la indicativ viitor si la imperativ;
- gradele de comparatie ale adjectivelor;
- adverbele;
- adverbele de cantitate;
- partile de vorbire determinate de adverbe;
- mecanismele repetitive.

6. Faceti o ancheta printre colegii vostri referitoare la horoscop folosind
intrebarile de mai jos, apoi calculati urmatoarele procentaje:
- baieti si fete interesati de horoscop;
- baieti si fete care-gi cunosc semnul zodiacal;
- frecventa cu care isi consulta zodiacul,
- baieti si fete care cred in predictiile horoscopului;
- etc.
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7. Redcititi-va horoscopul pentru saptaméana anterioara, apoi comparati
predictiile cu ceea ce vi s-a intamplat in realitate.
- Ce asemanari exista intre cele doua?
- Ce deosebiri exista intre cele doua?
- Ce concluzii puteti formula?

8. Comparati predictiile astrale pentru ziua de 13 iunie 2005, zodia racului,
asa cum apar ele in cateva dintre cotidienele romanesti. Ce asemanari
si deosebiri exista intre ele? Ce concluzie puteti trage?

Compromis. Sunteti pusi intr-o situatie care pare
7 plus fara iesire. Daca veti invata sa faceti compromisuri
totul se va rezolva cu bine.

Azi ar fi bine sa faceti doar ce aveti chef. Acesta e
sfatul Lunii si straduiti-va sa aveti posibilitatea de a-
Agenda zilei | urma. Una peste alta, e placut sa evadati din

realitate si sa va preocupati de misterele vietii. Dar
aveti, totusi, grija de partener.

O sa gasesti timpul necesar pentru a te ocupa de
activitati casnice. Dupa-amiaza te vei relaxa in

Atac familie sau vei merge undeva intr-un restaurant,
impreuna cu partenerul.
Zi prielnica schimbarilor importante pe plan
- profesional. Aveti ocazia sa incheiati contracte
Cotidianul : :

avantajoase si sa faceti cunostintd cu persoane
importante. Nu neglijati odihna!

Desi sansa pare sa va surada astazi, nu este cazul
Evenimentul | s@ va fortati norocul. Este posibil sa va vedeti cu o
ruda apropiata pentru a rezolva o problema care va

zilei iita.
DRUMURI. Va veti petrece ziua mai mult pe
drumuri, incercand sa rezolvati tot felul de
Gi probleme. O ruda sau un prieten va solicita
andul . N R . :
ajutorul, incat va trebui sa va faceti timp si pentru
aceasta vizitd. La serviciu, puteti afla ca veti fi
trimis in delegatie.
Schimbare. Prea fideli pentru a accepta un
Libertatea compromis, vor deveni si mai preocupati de munca

lor. Brusc, va decideti sa va schimbati garderoba
sau poate chiar mai mult de atat.

9. lIdentificati, pentru fiecare dintre simbolurile de la p. 130, numele zodiei
care ii corespunde.
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MICA PUBLICITATE
1. Definitie

Mica publicitate este o ,,rubricd a unui cotidian in care se publica
anunturi cu caracter personal” (DEX, s.v. publicitate).

Inserate in publicatii cotidiene (Romdnia libera) sau saptaimanale (Numai
in Timisoara, Publitim), anunturile de la mica publicitate au un rol relational, de
punere in contact a doud persoane, doud societiti etc. Intr-o lume populatad de
tranzactii socio-economice de tot felul (automobile, locuri de munca, imobiliare,
mobiliare, Intalniri matrimoniale etc.), aceste anunturi au un rol capital atdt pentru
publicatia in care apar (pentru ca i asigurd vanzarea), cat si pentru cititori (care
sunt in cautarea unui loc de munca, a unei case, a unei masini etc.) (Brocard, 1982;
Combe-McBride & Firmin, 1977; Lieutaud & Beacco, 1977; Weiss, 1982).

2. Descriere

Textul anuntului de la mica publicitate este rar redactat in intregime.
Anunturile sunt aproape toate abreviate, si aceasta din doud motive: se reduce
spatiul necesar redactarii lor i, implicit, costul publicérii. Publicul trebuie sa se
familiarizeze cu abrevierile pentru a le putea decoda usor si repede. lata cateva din
abrevierile frecvent utilizate la mica publicitate:

catv — cablu TV M — mansarda
cm. — centimetri mp — metri patrati
D — demisol P —parter

E — etaj tel. — telefon

km. — kilometri TV — televizor

m — metri Txt. — teletext

Abrevierile sunt de doua tipuri — lexicale si sintactice:
- abrevieri de tip lexical:

catv = cablu TV, D = demisol, tel. = telefon etc.
- abrevieri de tip sintactic:

Cumpar vaca lapte. = Cumpar vaca de lapte.

Vand combinator import. = Vand combinator din import.

In unele publicatii, rubrica ,,Mica publicitate” presupune fie o relatie
unidirectionald — oferta publicatiei pentru cititori (Agro: Vanzari; Telefoane:
Vanzari; Casnice: Vanzari), fie o relatie bidirectionald — oferta publicatiei pentru
cititor §i a cititorului pentru alfi cititori, fie ea bipolard (Constructii: Vanzari —
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Servicii; Electronice: Schimburi — Vanzari; Imobiliare: Vanzari — Cumparari; Piata
muncii: Solicitari — Oferte servicii) sau tripolard (Auto: cumpardri — Vanzari —
Servicii; Calculatoare: Cumparari — Vanzari — Servicii; Diverse: Servicii — Vanzari
— Pierderi) si indiferent ca este vorba de o formd anume de piatd (imobiliar
cumpardri — vanzari, oferte servicii — solicitéri), de un produs (Vanzari masini) sau
de un serviciu (Servicii).

Daca luam, de exemplu, rubrica ,,Piata muncii” (Numai in Timisoara,
nr. 3, 6-9 iun. 2005), constatdm, asa cum era de asteptat intr-o tard aflata in plina
tranzitie, cd numarul ofertelor (coafeza, contabil, cosmeticiand, depanator TV,
economist, electrician, electromecanic, electronist, fotograf, frizer, informatician,
inginer electronist, inspector de personal, manichiuristd, maseur, mecanic auto,
medic, menajerd, metrolog, pedichiurista, profesoara, secretara, strungar, tamplar,
tehnician, tinichigiu, traducétor, zugrav etc.) il depaseste pe cel al cererilor
(barman, inginer chimist, instalator, medic veterinar, ospatar, sofer, tehnician,
vanzator, zidar, zugrav etc.).

In interiorul fiecirui anunt, caracteristicile referentului sunt definite cu
claritate si cu grija de a transmite detalii susceptibile de ,,a agata” un posibil client.
De exemplu, in cazul vanzarii de autoturisme, existd céteva caracteristici
indispensabile pe care vanzatorul trebuie sa le mentioneze — partial sau in totalitate:
marca, tipul, anul fabricarii, starea maginii, pretul, calitatea produsului etc. In unele
cazuri, din cauza vitezei cu care sunt redactate, anunturile pot fi ambigue (de
exemplu, enuntul poate prezenta simultan mai multe interpretdri uneori contrare
unele altora), sau pot deveni chiar o sursd de umor (a se vedea, in acest sens,
rubrica ,,Aberatia de libertate” din Academia Catavencu, in cadrul cdreia sunt
prezentate saptdménal cele mai amuzante ,perle” apérute la rubrica ,,Mica
publicitate” pe tot cuprinsul tarii).

3. Tipologie

Fiecare tip de anunt 1si are propriile caracteristici care 1l deosebesc de
celelalte. Iata, in cele ce urmeaza, doud exemple de anunturi total diferite — anunt
Judiciar sau legal si anunt monden.

3.1. Anuntul judiciar

Acesta este un tip special de anunt care trebuie, conform legislatiei in
vigoare, inserat 1n ziare. Subiectul acestui tip de anunt este, in general, legat de
schimbarile survenite in viata Intreprinderilor, a persoanelor private (schimbarea
regimului matrimonial, schimbarea regimului societétilor comerciale etc.) aga cum
se poate lesne observa si din anuntul judiciar de mai jos (Rb nr. 4678, 8 iun. 2005).
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CONVOCARE

Consiliul de Administratie al S.C. Bega Electmm(}tor SA.cu sediulin T imisoara,
Bd. chubhcu nr. 21, convoacd Adpnarea Generala Extrao rdmara a Actionarilor pentru
data de 27 iunie 2005, ora 12, la sediul societatii mentionat mai sus , pentru actionarii
inregistrati la Reglstrul Actionarilor la data de mfcrmld 16.06.2005 cu urmétoarca

ORDINE DE ZI:

1. Revocarea din functia de administrator a domnu]m mq Gozan Gheorghc Vic-
tor si alegerea unui nou administrator; :

2 Stabilirea indemnizatiei pentru admmnlmtori,

3. Aprobarea cumpararii’ de actiuni de la APAPS; perqoam, fizice si: ]uridrcc 81|
vanzdri de actiuni ciitre persoane fizice si JurldlCC !

vy Aprobalea organigramei de 01 gamzam ‘;I funcnena.re a soczetalu
3. Diverse.

Daci la data de 27.06.2005, adunarea generala nu mdeplmeste conditiile legale se
reconvoaca pentru data de 28 06 2003, la aceeasi ori si In acelasi loc.

Consiliul de Administratie : :
‘Presedinte,
(1514) Sateian : prof. univ. dr. ec. Bibu Nicolae Aurelian

3.2. Anuntul monden

Acest tip de anunt face cunoscute diferite evenimente cu
caracter monden sau prezinta multumiri personalitatilor vietii medicale,
juridice si nu numai. Usor de recunoscut datoritd asezarii sale deosebite n
pagina, rubrica mondena nu se regaseste decét in cateva din cotidienele
centrale, dar este omniprezentd in cotidienele regionale sau locale
(Renagterea banateana).

Rubrica adaposteste sub-rubrici devenite familiare ca
Aniverséari, Decese, Logodne, Cé&satorii, Slujbe, Nunta de aur, Multumiri
etc., al caror nivel de limba este foarte formal, dar si rubrici noi care fac
referire la evenimente ca Sarbatori, Dezbateri, Reuniuni etc., a caror limba
este mai putin fixa. Limba rubricii mondene este o limba fixa si formala, dar
naturala si indispensabila in diferitele situatii mentionate mai sus.

In ciuda aspectului fix, avem, totusi, de unde alege. Astfel, de
exemplu:

- pentru a anunta un eveniment fericit, se folosesc formule directe
(a se vedea p. 134, Renagterea banateana) sau indirecte ca:

au bucuria de a | anunta C oy
: ’ .\ | casatoria...
Domnul i | au onoarea de a | face cunoscut(a) logodna
doamna X . anunte
sunt fericiti sa L . nagterea...
faca cunoscut(a)
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: & "La multi anil" pentru }

DENISSA ESANU

si s4 Intalnesti in viata tot ce-fi doresti, azi, cand implinesti
' ' 16 ani. Floricel. (AP27s)

- pentru a anunta un eveniment nefericit, formule simple (a se

vedea anuntul reprodus mai jos, Renasterea banateana) sau
mai elaborate, ca:

cu cea mai mare durere
cu cea mai mare tristete
cu cel mai mare regret
cu durere (in suflet)

cu o imensd durere

decesul ...

Domnul §i doamna X moartea subitd a ...

anuntd 0 mare durere pierderea cruda a ...
cu o mare tristete trecerea in nefiind a ...
cu regret / tristete
cu un profund regret
.Azi,l 14 junie, comemoram, implinirea a 6 sdptamani de
cand ne- a parasit pentru totdeauna,
i Bogdan Aurel
din Gioroc. Tata Aurel, fiica Rodica, ginerele Doru, nepotii
* Sorina, Darius, Ovidiu, Amalia, Robert,- Daria si du} pg;teha
cuscrilor Lica, Lucian, Adi, Pusa, din Padureni. Odih-
neasci-se in pace sufletul ei bun si bland. (172)
- pentru @ multumi cuiva, formule ca:
Domnul §i tuturor
le multumesc .
doamna X, ’ celor L . mulfumirea
i ; (foarte exprimdndu-gi _
emofionafi/ de sincer) care au recunostinta
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Se poate usor remarca faptul ca aceste formule, a caror

trésatura dominantd este constructia substantiv (+ adjectiv) + verb la
indicativ se regasesc si in ferpar-urile trimise cu ocazia acelorasi
evenimente (drept multumire pentru un cadou, o operatie, un ferpar, o
invitatie) sau pe cartile de vizita care anunta diferitele evenimente.

Aplicatii in activitati scolare

1. Analizati structura ,Micii publicitati” din principalul cotidian care apare in
orasul vostru de domiciliu.

2. Inventariati si apoi decodati abrevierile din rubrica de ,Mica publicitate”
(NT, nr. 5, 17-23.06. 2005) reprodusa la p. 136.

3. Cititi anunturile din rubrica de ,Mica publicitate” (NT, nr. 5, 17-
23.06.2005), reprodusa la p. 136, apoi reformulati-le cu ajutorul unor
fraze complete.

4. Grupati abrevierile din rubrica de ,Mica publicitate” din cotidianul
Romania libera dupa modelul de mai jos.

Abrevieri
lexicale sintactice

5. Identificati tipurile de bipolaritate cerere — ofertd din cadrul rubricii de
,Mica publicitate” a saptamanalului Publitim.

6. Grupati cererile si ofertele reproduse la p. 137 (NT, nr. 3 3-9.06.2005),
dupa meserii. Ce constatati din punctul de vedere al adresabilitatii
acestora? Ati putea face ,portretul” economic al orasului numai dupa
ofertele publicate?

7. Grupati numele de meserii din rubrica analizatd sub 6 dupa modelul de
mai jos. Ce remarcati?

Nume de meserii
Pentru femei Pentru barbati
8. Raspundeti la anunturile de mai jos respectand toate ,regulile jocului”

impuse de publicatia Publitim (numar de cuvinte, prescurtari
conventionale etc.).
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9. Care sunt detaliile susceptibile de a atrage clientii in anunturile de mai
jos?

o Vand masind pentru despuiat porumb, stare foarte buna. Tel. ... (NT, Nr. 3,
6-9 iun. 2005)

o Vand sfaramatoare porumb, la 220 V. Tel ... (NT, Nr. 3, 6-9 iun. 2005)

o Vand tocatoare tractata pentru tulei, pe 2 rdnduri, pret 750 euro,
negociabil, stare perfecta. Tel. ... (NT, Nr. 3, 6-9 iun. 2005)

o Vand tractor U445, cu tractiune fata, pret negociabil, urgent. Tel. ... (NT,
Nr. 3, 6-9 iun. 2005)

o Vand urgent prasitoare de porumb, pe 7 randuri, in stare foarte buna. Tel.
... (NT, Nr. 3, 6-9 iun. 2005)

10. Redactati anunturi pentru a vinde / cumpéara urmatoarele obiecte:

O casa la 3 km de orasul vostru de domiciliu — o masina Ferrari — un American
Staffordshire Terrier — un briliant de 25 k.

11. Formulati anunturi cat mai ieftine posibil pentru ,,Mica publicitate”.

12. Plecand de la anunturile de la p. 137, faceti lista caracteristicilor prin care cei
care au redactat anunturile definesc ceea ce oferd sau ceea ce cauta.

Loc de munci Cereri Oferte

Stare civila

Varsta

Descrierea postului

Conditii sau competente complementare
Calitati umane

Identificarea celui care a dat anuntul
Remunerare

Mod de contact sau de recrutare

13. Cum explicati absenta / prezenta pretului utilajelor in anunturile de sub 9?

14. Cum procedati dacd vreti sa dati un anunt la ,,Mica publicitate” prin care doriti
sd-1 informati pe eventualii cumparatori ca aveti de vanzare:
- o casa (cu igrasie!);
- 0 masina (care mai merge nu se stie prin ce minune!);
- o cdtea (care nu mai are mult de trait!)?
15. Care este sursa ambiguitatii in anunturile de ”Mica publicitate” de mai jos?
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34. CRANGASI, unei fete simple provinciale care doreste stabilire
Bucuresti, ofer locuinta si casatorie legald. Eu am 35 ani si nu am obligatii;
... (AC, Nr. 14, 13-19 aprilie 2005)

Cumpar pui de urs maro masculin sau feminin. Cine are sau poate sa-mi
procure unul sau stie de unde pot s cumpar, sa ma anunte. ... (AC, Nr. 12,
30 mart. — 5 apr. 2005)

Doamna Lidia: viata este printre nori, cdnd gelatina pamantului devine fata
umana, noi cautam suflete ovale. Tel. ... (AC, Nr. 12, 30 mart. — 5 apr. 2005)
Urgent — Craiova / 2004-12-20 dacé cineva o stie pe doamna terpovici geta
solistd de muzicd populard si ma contacteze la numarul ... de urgentd as
ruga putind seriozitate dacd se poate. V4 multumesc. (4C, Nr. 10, 16-22
martie 2005)

Vand incéltaminte barbéteasca, nr. 42, noua sau putin folosita, desperecheata
(numai picior drept sau numai picior stang). Foarte ieftin. Contact: ... (4C,
Nr. 12, 30 mart. — 5 apr. 2005)

16

. Care este sursa umorului involuntar in anunturile de mai jos?

Caut specialist Galati. Caut sa identific specialist capabil sa-mi adapteze
sunetul de la soneria imobilului dupa melodiile preferate. Astept cu placere
oferta. Galati, ... (AC, Nr. 17, 4-10 mai 2005)

Esti o tanard atrdgatoare si 1ti doresti o relatie de duratd, sund-md, eu
prezentabil, 32/189, cetdtean german. Tel ... (NT, Nr. 3, 3-9 iun., 2005)

Ofer spre inchiriere in zona Apollo curte particulard cu garaj, poartd
culisantd, 200 mp. Cu posibilitate de folosire a gradinii 300 mp. $i a
cainelui, pret neg., ideal pentru atelier mecanic, spatiu de depozitare sau
productie, tel. ... (4C, Nr. 8, 2-8 martie 2005)

Tinar caut tinara in vederea casatoriei, 1i fac permis CFR cl. I, virsta 20-30
ani. Tel. ... (AC, Nr. 20, 25-31 mai 2005)

17. Care este obiectul anuntului judiciar de la p. 133 (Rb, nr. 4678, 8 iun. 2005)?

18

. Redactati un mic anunt matrimonial prin care va cautati partenerul ideal sau
partenera ideald, folosind urmatoarele cuvinte:

a) vorbind despre trasaturile voastre: ambitios, coleric, discret,
dispretuitor, egocentric, entuziast, exigent, generos, introvertit,
incapatanat, lunatic, neincrezator, nelinistit, rabdator, sensibil, sigur
de sine, timid, tolerant etc.;

b) vorbind despre hobby-urile voastre: alpinism, arhitecturd, camping,
cinema, dans, gatit, golf, gradinarit, lecturda, masini, motociclism,
muzee, muzicad (jazz, operd, operetd, pop, rock), olarit, pictura, poker,
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politica, sculptura, sporturi (extreme, nautice, sah), teatru, televiziune,
tenis (de camp, de masa), turism, etc.

19. Care este obiectul anunturilor mondene reproduse mai jos (Jb, nr. 663, 14 iunie
2005)?

La multi ani, fericire si sdnitate cu ocazia
implinirii frumoasei varste de 25 ani pentru

Silvia Méndrea.
Fratele, Nelu Lazir (2284)

Cu ocazia sirbatoririi zilei de nastere in 13.06
2005 a nepoatei

Silvia Méindrea,

‘11 dorim multd sindtate, bucurii si multe

impliniri in viata. La mulfi ani din partea
nasilor Silvia-Nicu Bujor (2286)

Pentru i :
Veronica Olah

cu ocazia sdrbatoririi zilei de nastere si a
implinirii unei frumoase varste 1i dorim
multd sdnatate, buecurii, fericire si La multi
ani. Fam. Nicu Silvia _Buiur (2285)

Pentru

Veronica Olah
cu ocazia sarbatoririi zilei de nastere si
implinirii unei frumoase varste ii dorim
multd sinitate, bucurii si La mulfi ani feri-
ci;_i. Cu drag Nicu, si Silvia Bujor (2287)
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20. Redactati 3 anunturi pentru ,Mica publicitate” in care:
- anuntati atingerea varstei majoratului de catre sora voastra mai
mica;
- anuntati decesul bunicului vostru din partea tatalui;
- multumiti dr. X pentru felul in care v-a ingrijit in spitalul din
orasul vostru.
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RECLAMA
1. Definitie

Reclama este definita ca ,articolul (dintr-o publicatie), afig,
placarda, panou, prospect etc. prin care se urmareste suscitarea,
castigarea interesului public asupra anumitor marfuri, a unor carti, a unui
spectacol, a folosirii unor servicii etc.” (DEX, s.v. reclama).

2. Descriere

Publicitatea, acest rdu necesar al societatilor modeme (multe
publicatii existd numai gratie publicitatii!), este un sistem de comunicare si
de difuzare care se serveste de toate canalele mediatice, aplicand o serie
de tehnici specifice psihologiei si sociologiei in scopuri utilitare (Gourevitch,
1981, 22-27). Omniprezenta, cautand in aceeasi masura sa vanda si sa
informeze, practica publicitara raspunde urmatoarelor doua exigente:

- materiala (propune un anumit produs recomandat pentru

calitatile si pentru utilitatea sa);

- afectiva (serveste la compensarea unei frustrari a celui caruia i
este destinata, si care ajunge sa se identifice, in acest mod, cu
un grup social de elita sau cu o personalitate idealizata,
mitologica.

Unii autori (cf. Roventa-Frumusani, 1991, 167) vorbesc despre acea
,solicitudine materna” a publicitatii in raport cu destinatarul: receptorul
mesajului publicitar crede in reclama, deoarece aceasta i schiteaza
dorintele si vine in intdmpinarea lor intr-o relatie de tip cauza — efect.
Receptorul mesajului publicitar crede in obiecte si in existentele fabuloase
asa cum cred copiii In Mos Craciun, si aceasta credinta ii permite apoi sa
primeasca recompensa — cadoul sau obiectul ravnit. latd de ce receptorul
ar cumpara mai degraba un produs semnalat prin publicitate decat un altul,
anonim: receptorul consuma cafea, sampanie sau branza intr-o
perspectiva utilitara (pentru ca este obosit sau pentru ca ii este sete sau
foame) dar si socio-culturala (mai ales daca sampania si branza sunt
frantuzesti!) si mitica (este preferatd cafeaua selectionatd Jacob’s pentru
aroma ei salbatical).

in ceea ce priveste publicitatea din presa scrisa, aceasta ofera
sincretismul pertinent al textului si al imaginii (Porcher, 1975 si 1978, 6-28;
Victoroff, 1978). In acest mod, transgresand artele clasice, publicitatea fsi
creeaza propria arta, dominata de o noua retoricé lingvistica si iconica.
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Discursul publicitar este un discurs meliorativ care implica trecerea
de la ne-cunoastere la cunoastere, de la o opinie la alta (sau de la o
intensitate la alta) si de la non-actiune la actiune (achizitionarea produsului
sau al serviciului evocat). El implica nu numai o semantizare denotativa (de
exemplu, noua Opel Vectra), ci si o semantizare conotativa (autoturismul
Opel, marca prestigiului si a standing-ului).

2.1. Sloganul si functiile limbajului

Limbajul are 6 functii (Jakobson, 1968): expresiva (centrata pe
destinator), incitativd (cand se vorbeste pentru a-l face pe celalalt sa
actioneze), referentiald (cand se vorbeste pentru a informa, explica, invata
pe cineva), fatica (cand se vorbeste de dragul de a vorbi), metalingvistica
(centrata pe limbaj, pentru a preciza care este codul mesajului) si poetica
(cand se vorbeste pentru a te juca cu cuvintele). Sloganul ca ,formula
concisa si frapanta utilizata in comunicarea de masa” (Reboul, 1979, 21-
26) indeplineste, si el, in felul lui, aceste 6 functii:

- Functia expresivd. In cazul acestei functii, sloganul este asimilat
cu deviza: el este o formula ritualizata care ii permite unei
comunitati sa se afirme in unitatea si continuitatea sa (agsa cum
sloganul Revolutiei Franceze de la 1789, ,Libertate, egalitate,
fraternitate!” a devenit deviza francezilor pentru ca a intrunit
unanimitatea acestora).

- Functia incitativd. Un slogan care nu incita la cumparare (sau la
actiune, in cazul celui politic) nu este un slogan adevarat. Nu
trebuie confundat sloganul cu sfatul (acesta din urma contine
prescriptii i interdictii de tipul ,Fumatul interzis!”) sau cu
cuvantul de ordine (de tipul ,Nici o zi fara peste!”). Sloganul se
distinge de acesta din urma prin faptul ca implica mai multe
decat spune.

- Functia referentiald. Aceastad functie este prezenta in toate
sloganurile si in grade diferite: unele se limiteaza sa prezinte un
produs, altele au pretentia ca justificd sau demonstreaza.
Sloganul implica intotdeauna un adevar, pentru ca nu numai ca
recomanda, dar si sustine ca obiectul recomandat este mai bun
decat altele. Caracterul sau sumar il face greu de verificat si,
prin aceasta, greu de contestat. Un slogan ca ,Persil spala mai
alb” este greu de verificat (spala ,mai alb” decat care alt
detergent?) dar, gratie scurtimii sale, ramane de necombatut.

- Functia fatica. Un slogan care indeplineste o functie fatica are
drept scop sa ,agate” si sa incite la citirea textului-reclama. In
concurenta acerba dintre firme, totul este sa iei cuvantul si sa
nu-l mai cedezi nimanui: sloganul este, din acest punct de
vedere, instrumentul prin excelenta al acestei manevre.
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- Functia metalingvistica. Sloganul nu numai ca utilizeaza
resursele limbii, dar o si imbogateste. Se stie ca multe nume
proprii (de exemplu, Xerox) au devenit nume comune. In acest
caz, un slogan ca ,Adevaratul Xerox” este referential si
metalingvistic, in acelasi timp: acest slogan graviteaza in jurul
cuvantului ,adevarat’, sugerand ca adevaratul xerox (sau
fotocopiator) este numai cel care poarta numele Xerox, ceea ce
produce in mintea destinatarului un efect de condensare —
Xerox este singurul xerox adevarat.

- Functia poetica. Aceasta functie deosebeste sloganul de cligseu
si i da destinatarului sentimentul noutdtii. Ea se manifesta la
nivelul rimei si al calamburului (,,in dar un pahar!”, PTVM, nr. 48,
2003), al figurilor de stil (,Sunt torential!”, PTVM, nr. 25, 2003) si
al figurilor de gandire (,Sanatatea care se vede”, PTVM, nr. 26,
2003)).

O analizd mai detaliatd a sloganului publicitar aratd ca sunt utilizate
doud categorii de procedee pentru a atrage atentia si pentru a fi retinut (la fel ca si
titlul articolului) — aluzia culturala (la nivelul continutului) si structura enuntului
(la nivelul formei) (Eco, 1972, 238-242).

a) Aluzia culturald 1l trimite pe receptor, printr-un joc al transferului,
la fondul cultural, fond care determind sursa si procedeele lingvistice proprii
sloganului (Bochmann, 1975, 29-38):

- sursa sloganurilor publicitare poate fi:

e cultura religioasa:

Dezlegare la gust (PTVM, nr. 15, 2003)
Rai de Murfatlar. Indulceste-ti viata! (PTVM, nr. 25, 2003)

e preceptele, maximele, proverbele, dictoanele:

Mincarea de-acasa e cea mai gustoasa! (PTVM, nr. 23, 2003)

e Jlocutiunile:

Dragoste la prima degustare. (PTVM, nr. 1, 2003)

e cultura literara:

Primavara infloresc iepurasii Heidi. Si se topesc dupa tine!
(PTVM, nr. 18, 2003)

e cultura muzicala:

Tic Tac Spearmint. Da tonul prospetimii! ... cu numai 2 calorii!
(PTVM, nr. 40, 2003)

o referirile istorice, politice:

Lume, lume! Vesti delicioase de la Pedigree! Cea mai mare
descoperire de la os incoace! (PTVM, nr. 26, 2003)

- procedeele lingvistice proprii sloganurilor publicitare sunt, de regula,
figurile de stil cel mai frecvent utilizate nu numai in presa, ci si In viata
de fiecare zi:

e metafora:
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Bijuteriile din ciocolatd au ceva din povestea eternelor iubiri...
(PTVM, nr. 10, 2003)

comparatia:

La fel de priceputa la paste ca si... la fripturi... (PTVM, nr. 17,
2003)

La fel de priceputa la piureuri ca si... la fripturi... (PTVM, nr. 15,
2003)

La fel de priceputa la sandvisuri ca si... la pireuri... (PTVM, nr.
15,2003)

intoarcerea la sensul propriu al expresiilor fixe:

E natural pe gustul tau. (PTVM, nr. 20, 2003)

cumulul de sens propriu si sens figurat:

Telecomanda e la mine. (PTVM, nr. 12, 2003)

b) Structura enuntului se bazeaza pe:

paralelism:

Sunt torential. Esti 70% apa. Esti ceea ce bei. (PTVM, nr. 25,
2003)

contrast:

Nicky nu bea niciodata Bucovina plata (PTVM, nr. 1, 2003)
antiteza implicita:

Nimic nu deschide petrecerea ca Tubycap. (PTVM, nr. 18, 2003)
efecte de contrast:

Tuborg face, Tubycap desface (PTVM, nr. 20, 2003)

crearea de cuvinte:

Pentru cei destupati la... Tubycap! (PTVM, nr. 20, 2003)

2.2. Imaginea publicitara
Imaginea publicitara este rezultatul conjugarii textului cu imaginea (desen, fotografie

etc.).

Dupa Barthes (1985, 243-248), imaginea publicitara vehiculeaza cel
putin trei mesaje:
un mesaj lingvistic, prin legenda marginala si etichete;
un mesaj simbolic, conotat prin semne (Benoist, 1989, 42-94): o

fotografie reprezentand un pachet de paste fainoase, o cutie, o

punga, cateva rosii, ceapa, gogosari si ciuperci intr-o plasa —
reclama la pastele fainoase Panzani — sugereaza intoarcerea

de la piata, originea italiana a produsului, serviciul culinar total,

compozitia sosului;
un mesaj iconic, denotat prin fotografia propriu-zisa.
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Este important sa precizam ca si textul este o imagine cu functie
iconica manifesta prin tipografie, punere in pagind si ilustratie.

in ceea ce priveste raportul dintre mesajul lingvistic si cel iconic, se

pare ca functiile primului in raport cu cel de-al doilea sunt doua:

- ancorare: textul il ghideaza pe cititor printre semnificatii imaginii,
facandu-l sa-i evite pe unii si sa-i primeasca pe altii (cu alte
cuvinte, textul il teleghideazd pe cititor spre un sens ales
dinainte);

- transmitere a stafetei: cuvantul este complementul imaginii (ca
in cazul benzii desenate).

3. Tipologie

Dupa Péninou (1973), exista o corelatie foarte interesanta intre
sintaxa gi pragmatica mesajului publicitar, ceea ce a dus la aparitia mai
multor modele de mesaj — modelul salvérii, modelul paradoxului si modelul
enigmei.

a) Modelul salvérii propune pentru inceput o asertiune banala,
urmatad de evocarea unei situatii concrete, dificila: agentul salvator intervine
si actiunea sa este urmata de o concluzie (argumentativa) de generalizare
a rolului benefic.

Asertiunea Situatia Prezenta agentului C_o ncretlzafrt.aa
. PN ipe ’ interventiei

introductiva dificila salvator -
benefice

< Asa ca am ales Banca . N

Bista | Ry | Populard (ntemeiata, | % G A D
solidaritate. gl sing incé de la inceput, pe tem pute
greutatile. S impreuna.

’ solidaritate).

b) Modelul paradoxului propune un enunt paradoxal care preceda
agentul salvator, actul si ,moralitatea”.

Generalizarea

Asertiunea rolului benefic

Enuntarea

. S~ Rezolvarea .
paradoxului salvarii al agentului
salvator
Aveli nevoie de Dacé aveti Mai mult decét o

Nu va putem numi
director general,
dar va putem tripla
salariul.

bani pentru o
masgina? Cu un
cont la banca X
va puteti permite

orice.

nevoie, va putem
varsa in cont 3
salarii in mod
discret si rapid.

bancé — un aliat

care va asteapta
cu bratele
deschise.
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¢) Modelul enigmei se suprapune, sintagmatic si semantic, peste
modelul paradoxului.

Prezenta ;
Enuntarea o Rezolvarea Generalizarea
enigmei agentului enigmei beneficiului
9 salvator 9
. tiati cé i "
. La Banca X puteti ‘S. Ji ca un credit Veniti la Banca X.
Cunoastefi intalni multi lpotecar poate V4 vom intampina
mulfi oameni asemenea acoperi 80% din cu z&mbe tulp e
care zdmbesc oameni, Si mai proiect, cu rate buze si Vs voe'n
atuncicandle | . L u progresive, mici la N S
: o intelegatori decéat | T . | raspunde la toate
cereti bani o . ) inceput gi mai mari N o
’ va puteti imagina. Y intrebarile.
’ mai tarziu?

4. Aspecte pedagogice ale studiului reclamei publicitare si
limbajului publicitar

In ultima vreme, tot mai multi profesori iau cunostinta de valul de
informatii si de valori (ideologice, estetice, culturale) pe care limbile
contemporane le revarsa in fiecare zi asupra elevilor (prin mass-media in
ansamblu si, evident, si prin presa scrisd). In aceasta ,culturd”, primitd in
mod pasiv si care informeaza, formeaza si deformeaza in acelasi timp,
tinerii, profesorii pot vedea elementele unei formdri haotice, deseori
complementare, dar si mai des ale unei formari concurand cu formarea
metodicd a personalitatii, de care se stiu responsabili. Pe de alta parte
nimic din ceea ce este limbaj uman nu poate fi cu totul strain profesorului
de literatura (Trescases, 1982), si nu numai.

Multi profesori (mai ales de literatura) considerd ca trebuie sa
abordeze cu elevii lor studiul — mai mult sau mai putin empiric — al
limbajelor extragcolare, studiul critic al presei, al publicitatii etc.

Unor profesori, publicitatea le pare daunatoare deoarece aceasta
ar determina o confuzie a valorilor, nevoi egoiste, dorinte inconstiente,
argumente morale sau estetice, motive de ordin social sau ideologic — totul
se amesteca in publicitatea produselor de tot felul.

De asemenea, ei considera ca publicitatea rastoarna ordinea
valorilor. Fara indoiald ca printre valorile utilizate de publicitate exista si
unele bune, sub aspect uman, dar ele raman valori utilizate in singurul
scop de a vinde si de a stimula consumul. Intr-un cuvant, culturalul este
subordonat, prin publicitate, economicului si, ca atare, reclama dezvolta
valori si nevoi false.

Consumatorul se vede traind, incetul cu incetul, intr-un univers
publicitar artificial care se substituie vietii sale interioare, constiintei propriei
sale existente. Viata lui devine simplu consum al semnelor unei existente
pe care nu o traieste, o viata falsa, in mod iluzoriu fericita si reusita care,
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de altfel, are din ce in ce mai multa nevoie de publicitate pentru ca iluzia sa
dureze. De aceea, la unii profesori poate aparea un sentiment de neputinta
profesionala in formarea spiritului critic al elevilor atunci cand compara, de
exemplu, exercitiile literare, rafinate, dar limitate ca fortd, cu puterea de
seductie a limbajului publicitar, omniprezent si nu lipsit de calitati estetice.

Datorita acestui din urma aspect, profesorii pot incerca un demers
pedagogic de analizd a imaginilor publicitare din presa scrisd in mod
deosebit la ultimele clase de liceu, dupa insusirea de catre elevi a unor
cunostinte de psihologie, sociologie sau economie. Aceasta deoarece
trebuie interogate imaginile pentru a extrage din ele toate semnificatiile,
clare sau ascunse: ce spun sau vor sa spuna autorii mesajului; ce vor sa
ne faca sa credem despre produsele lor sau despre noi ingine; proiectia pe
care o facem, mai mult sau mai putin involuntar, asupra imaginilor ce ne
solicita atentia etc. In acest scop, se poate stabili un fel de lista de intrebari
pentru a-i ajuta pe elevi sa incerce o explorare obiectiva si subiectiva, pe
cat posibil metodica, a imaginilor de analizat.

lata, in linii mari, directiile de cercetare pe care elevii pot fi invitati
sa le urmeze, incercand sa nu omita nimic:

1) Sa descrie foarte exact imaginea: subiectul, cadrul, obiectivele si
persoanele, amplasarile, formele, culorile etc. Sa inventarieze temele,
natura si situatia textului. Sa precizeze ,obiectiv’ importanta relativa
(cantitativ si calitativ) a diferitelor elemente care compun imaginea
publicitara.

2) Sa redea mesaijul perceput.

a) Mai intéi, nivelul evidentei (sa mediteze asupra mesajului,
sa dezvaluie injonctiunile constiente): sensul mesajului,
argumentarea adresatd ratiunii (desi, adesea, fals
rationala), analiza textului (chiar dupa modelul de explicare
a textelor clasice).

b) Nivelul mai profund (sa ,vizeze” mesajul, sa urmareasca
incitatiile cele mai constiente): impresii, dorinte stimulate,
apeluri care se adreseaza imaginatiei, diferite evocari pe
care imaginea publicitara le trezeste in minte (scene,
intdmplari, idei — chiar fara vreo legatura aparenta — pe care
le poate sugera...) (Cribier, 1979). Sa defineasca tipul de
consumator pe care imaginea vrea sa-l vizeze, imaginea
(magulitoare) cu care publicitatea incearca sa-l identifice pe
consumator (cu conditia sa consume!); deosebirea intre
felul cum este publicul in realitate si cum se viseaza el a fi.

c) Perceperea globald. Sa traga o concluzie asupra naturii
solicitarilor utilizate (proportia intre rational si sugestivitate),
sa aprecieze convergenta lor (de exemplu, text — imagine)
sau divergentele dintre ele.
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3) Sa judece publicitatea analizata.
Reusita? (da, nu, de ce?)
Ratata? (ea apare ca un amestec, dupa nivelul atins: de exemplu,

reusitd estetica, dar ineficacitate comerciala sau viceversa). Exemplu de
abordare: Cum poate actiona publicitatea pe tema calatoriilor asupra unui
pensionar cu venituri mici? (ca frustrare dureroasa, ca substitut al
evaziunii...?).

1.

Aplicatii

Analizati si grupati sloganurile urmatoare dupa:
- diferitele tip de aluzie culturalg;
- tehnica aluziei lingvistice;
- structura enuntului.

Bijuteriile din ciocolatd au ceva din povestea eternelor iubiri...
(PTVM, nr. 2. 10, 2003)

Da tonul prospetimii! ... cu numai 2 calorii! (PTVM, nr. 40, 2003)
Dupéa prima bucética, simti nevoia sa-ti stdpanesti bataile inimii...
(PTVM, nr. 13, 2003)

Primavara infloresc iepurasii Heidi. Si se topesc dupa tine! (PTVM,
nr. 18, 2003)

Rai de Murfatlar. Indulceste-ti viata! (PTVM, nr. 18, 2003)
Sanatatea care se vede. (PTVM, nr. 26, 2003)

100% senzatii tari de portocale. (PTVM, nr. 6, 2003)

Telecomanda e la mine! (PTVM, nr. 12, 2003)

Ce functii ale limbajului indeplinesc sloganurile de sub 17?

Analizati si comentati imaginea publicitara de la p. 151(AC, 33/2005),
apoi identificati:
- elementele iconice;
- elementele lingvistice;
- elementele intermediare intre text si imagine (tipografia si
topografia),

Ce semnificatie literala (denotatie) si ce semnificatie simbolica
(conotatie) are imaginea publicitara de la p. 152?(AC, 38/2005)

Redactati sloganuri publicitare pentru urmatoarele bunuri:
- bijuterii fantezie;
- confectii de gata pentru copii;
- excursii / sejururi propuse turistilor romani de catre o agentie de
voiaj din zona voastra;
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- jocuri pe computer;

- 0 masina de lux;

- televizoare cu ecran plat;
- un film din categoria SF.

= -

pUI DE CARGOTAS &

o

151



i Septembﬁe Luna Educatlei la SIVECO Romama -

LA cupon Eurom -ai lectu gratmte de la SIVECO Romﬁmal

Acceseazl hnp.ﬂmm.odu ro

Esti onhne? Cea mal mare comunitate educa;mli te asteaptd pe porulul
: -oducaumal SEIl <5

mﬂ l'lilpn”pd"lil.ndu.ro

\ﬁ'li %ﬂhﬂdachd’?Potlwdealatrnbicolmwremmpmdus

romanesc de eLearning! Pa 22 septembrie ta Sala Palatutui

' 'Haila busimss-edu | Aflé c& scoala nu e doar pentru cei mici, SIVECO
. Roménia are solutii de instruire pentru fiecare

!
. Pe20 smmhﬂe 1a World Trade Conter-

mmmwmhmmm:

'5 Aol - prima platforma M elearni ng dezvollata rr-tegra\ in Roménia. . /

WO swem o : aelf@siveco.io

152




6. lIdentificati termenii care apartin lexicului urmatoarelor domenii in
reclamele de sub 1.:
- finante;
- istoria artelor;
- literatura;
- moda.

7. Identificati figurile de stil din sloganurile publicitare de mai jos pentru
berea Tuborg Christmas Brew.

e Bere cu reactie pentru distractie. (PTVM, nr. 49, 2003)

e Din 8 noiembrie berea cu gust special de Sarbéatori. (PTVM, nr. 44,
2003)

e Indarun pahar! (PTVM, nr. 48, 2003)

e 0O.ZN.?-BaO.B.R!(PTVM, nr.47,2003)

e Unde mergi tu, renule? - La o bere, mosule! (PTVM, nr. 46, 2003)

8. In sloganurile publicitare de mai sus, identificati urmatoarele elemente:
- grupul nominal primar (subiectul);
- grupul verbal;
- grupul nominal secundar (complementul direct).
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VREMEA
1. Definitie

Vremea, definita ca ,stare a atmosferei la un moment dat si
intr-un loc anumit, determinata prin totalitatea elementelor meteorologice”
(DEX, s.v. vreme), este si numele unei rubrici frecvent intalnita mai cu
seama in cotidiene.

Aceasta rubrica are un rol relational, in sensul ca pune in contact o
institutie (A.N.M.) cu oricare dintre cei care, dintr-un motiv sau altul, au
nevoie sa stie cum va evolua vremea intr-o perioada mai apropiata sau mai
indepartata de timp, fie din interes profesional (agricultorii trebuie sa stie
din timp ce lucrari pot face si in ce interval de timp etc.), fie pentru
petrecerea vacantei (oamenii vor sa stie ce haine si/sau echipament sa ia
la drum atunci cand pleaca la munte sau la mare etc.).

2. Descriere

Intitulata ,Meteo” (Atac, Gandul, 7 plus), ,Oana va prezinta
vremea” (Libertatea), ,\V\remea” (Agenda zilei, Cotidianul), ,Vremea... (cu
mentiunea zilei respective)” (Jurnalul banatean), ,Vremea, maine”
(Renagterea banateana) sau pur si simplu fara titlu (Averea), aceasta
rubrica nu poate lipsi din nici un ziar care incearca sa le ofere maximum de
informatii cititorilor. Anuntatd uneori pe scurt inca de pe prima pagina
(Averea, Cotidianul, Jurnalul banatean) si amplasatad uneori pe prima
pagind a ziarului (Renasterea banateana), alteori la mijlocul (Agenda
zilei, Atac, Averea, Cotidianul, Gandul, Jurnalul banatean, 7 plus), iar
alteori la sfarsitul ziarului (Libertatea), ea imparte adesea aceeasi pagina
cu alte rubrici. Uneori rubrica reduce informatiile la minimum necesar.
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Textul acestui buletin meteo este intotdeauna insotit de o harta
(a unei tari, a unei regiuni sau a Europei) care prezinta, cu ajutorul unor
semne conventionale (prezente, uneori, sub forma unei ,legende” alaturi de
harta), tendintele generale ale vremii (Atac, nr. 337, 13 iunie 2005).
Informatiile furnizate de aceste elemente pictografice nu fac decét sa reia,
sa comenteze sau sa faca mai rapida intelegerea informatiilor din text.

® METEDO B METEDO m METED

Tompem&ldl@vorﬁln%p il ter

nl;&rii Vremeav fru

Cele mai :iabaa o

3L

mmmw!enbm‘_ stran

Cat priveste textele care contin previziunile meteorologice,
acestea se disting prin caracteristici comune, atéat la nivel lexical, céat si la
nivel sintactic.

Lexicul specific — termeni legati de vreme — constituie in sine un
vast cdmp semantic a carui intelegere de catre cititor depinde de gradul
sau de initiere in meteorologie (curenti ascendenti si descendenti,
nebuloasa, precipitatii, presiune atmosferica, temperatura etc.). in interiorul
acestui camp semantic (Diaz, 1978) se pot distinge urmatoarele trei tipuri
de perechi semantice:

a) perechi asociate: aversa — furtuna, fulger — tunet, avalansa —
cédere de zdpada, zdpada — inghet, ceatd — bruma, curcubeu —
inseninare, variabil — schimbator, temperatura — termometru,
umed — ploios, rece — racoare, peste 0°C — caldut, senin —
frumos etc.;
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b) perechi opuse: nor — senin, inghet — dezghet, caniculd — ger,
ploaie — senin, cald — frig, in scadere — in crestere, minim —
maxim, a se stabiliza — a se schimba, a se acoperi — a se
degaja;

c) perechi cuplate: ceatd — cefos, vant — vantos, ploaie — ploios,
furtuna — furtunos, polei — lunecus, rece — bruma, topire —
inundatii, zapada — inzapezit, soare — insorit, nor — noros etc.
(7p, nr. 84, 13 iunie 2005).

- In shirsit, ploile se retrag din maiorilatea reaiunilo
Roméniei. Vremea se-incalzeste si, des!o:-'nom n':gse ?(;[:é
alungafi cu una, cu dous, riscul producerii de precipitatii
‘este zou-fal‘ mic. Temperaturile maxime vor fi de 25
grade in Moldova, iar minimele, de 13. Dobrogea va
avea si ea parte de vreme mai mult insorita. Norii isi vor
face fotusi xnru insd rar si doar izolat. Minimele ter-
. mice vor fi dest de ridicate, 15 grade, iar maximele se
. vor situa T jurul valorii de 25 de grade. Cer mai mult
~ senin in Muntenia si Oltenia. Vremea va fi caldd, cu tem-
i gemr‘urr cuprinse intre 13 si 27 de grade. Si in
o FIiﬂSIIWJﬂIU si Banat cerul va fi mai mult senin. Cele mai
scazute temperaturi se vor situa in jurul valorii de 15
grade, iar cele mai ridicate vor fi de 25 de grade. la
munte, este posibil s& cada ploi de scuria duratd, dar in
general cerul va fi senin. Temperaturile se vor incadra in
intemf 6-19 grade.
~ Bucurestenii vor avea parfe de vreme frumoass si
caldd. Maximele fermice vor ajunge la 28-29 de grade, ?;::
fimp ce minimele se vor situa in jurul valorii de 16 grade.
theruLsg’:u menfine la fel de senin si miine, ba chiar
peraturile maxime vor ¢ - jungi
ek sl reste cu 1-2 grade, ajungind

Din punct de vedere sintactic, se pot constata cateva trasaturi

caracteristice acestui tip de text:
- utilizarea tuturor verbelor la indicativ viitor (pentru a exprima

probabilitatea);
- utilizarea verbelor la indicativ prezent atunci cand se face o

constatare;
- absenta verbului, care nu creeazad confuzii, aga cum ne-am

putea astepta, datorita contextului;
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- utilizarea tuturor gradelor de comparatie a adjectivelor si
adverbelor;

Marca speciala o constituie, insa, utilizarea unui lexic specializat.
3. Aspecte pedagogice ale utilizarii rubricii ,,vremea”

Utilizarea pedagogica a acestei rubrici din ziare ii poate ajuta
pe elevi, in afara de studiul limbii romane (in compararea adjectivelor, in
analiza antonimelor, a sinonimelor), si la alte discipline cum ar fi: desenul
(In cunoagterea culorilor conventionale: albastrul-seninatatea, inocenta;
galbenul-spaima; cenusiul-tristetea, saracia; negrul-moartea, pesimismul;
rosul-mania, rusinea; verdele-ciuda; rozul-optimismul etc.; geografia (in
cunoagterea reliefului, a judetelor, zonelor geografice mari, a oraselor,
comunelor si satelor; la fizica (in analiza starilor de agregare a materiei:
starea solida-gheata, zapada; starea lichida-apa; starea gazoasa-ceata)
sau chiar la matematica (in intelegerea gradelor, a unitatilor de masura
pentru temperatura (+, -, inghet) etc.

Aplicatii
1. Cand va intereseaza starea vremii si de ce?
2. Ince publicatie cititd de voi se gaseste si ,Rubrica meteorologica™?

3. La ce pagina se gaseste ,Rubrica meteorologica” din publicatia pe
care o cititi de obicei?

4. Ce alte informatii se mai gasesc pe pagina la care apare ,Rubrica
meteorologica”?

5. Harta carei zone insoteste ,Rubrica meteorologica” din publicatia citita
de voi? Cum va explicati prezenta acestei harti si nu a altei zone?

6. Studiati cu atentie harta reprodusa la p. 156 (A, nr. 29, 13 iunie 2005).
Ce semne conventionale s-au folosit? Ce semnificatie au aceste
semne?

7. Colorati harta reprodusa la p. 156. Ce anume v-a inspirat in alegerea
culorilor?

8. Cititi rubricile meteo de la p. 156, 157 si 159, apoi identificati:
a) termenii specifici acestei rubrici;
b) perechile de sinonime;
c) perechile de antonime;
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d) verbele la indicativ viitor;
e) verbele la indicativ prezent;
f) adjectivele (indicand si gradele de comparatie).
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10.

11.

12.

13.

Studiati cu atentie rubricile meteo de la p. 159 si 160, apoi identificati
asemanarile si deosebirile dintre texte si/sau harti. Ce remarcati?

Prezentati vremea din zona in care va aflati in acest moment.

Scrieti rubrica ,,Meteo” a zilei ideale pentru voi. Respectati toate cerintele
unui asemenea text (terminologie, timpul verbelor, utilizarea perechilor de
sinonime/antonime, utilizarea adjectivelor etc.) si harti (cuprindere, simboluri,
culori etc.).

Imaginati un joc de rol in care un personaj A se declarad nemulfumit de vremea
prognozatd in ,,Rubrica meteo” reprodusa la p. 160 si un personaj B care se

declard multumit de previziunile meteorologilor.

Ce vreme indica pictogramele de mai jos?

¥ ¥ 90

-
-

-
-

B

L

-
-
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GLOSAR

aliteratie — procedeu stilistic care consta in repetarea aceluiasi sunet sau a
unui grup de sunete in cuvinte care se succed

alunecare de sens — schimbarea sensului unui cuvant prin alunecarea unei
idei spre alta

anaford — procedeu stilistic care consta in repetarea aceluiasi cuvant la
inceputul mai multor fraze sau parti de frazé pentru accentuarea
unei idei sau pentru obtinerea unor simetrii

analogie — fenomen care consta in modificarea formei sau uneori a
sensului unui cuvant sub influenta alteia dintre formele sale sau sub
influenta altui cuvant

antifrazd — figura retoricda prin care o locutiune, o fraza etc. se
intrebuinteaza cu inteles contrar celui obignuit

antitezd — figura de stil bazatd pe opozitia dintre doua idei, fenomene,
situatii, personaje, expresii etc. care se pun reciproc in relief

antonimie — raport dintre doua antonime

apozitie — atribut care se afla pe acelasi plan cu cuvantul determinat (de
obicei in cazul nominativ)

calambur — joc de cuvinte bazat pe echivocul rezultat din asemanarea
formala a unor cuvinte deosebite ca sens

cliseu — formula stilistica, expresie etc., banalizata din cauza repetarii
excesive; sablon

comparatie — figura de stil care constd in alaturarea a doua obiecte,
persoane, actiuni etc. pe baza unor insusiri comune

conotatie — sens suplimentar (fatd de denotatie) al unui cuvant adesea
figurat, rezultat din experienta personald, din context; figurat

deductie — consecinta, concluzie a unui rationament

denotatie — semnificatie

diafora — figura de stil care consta in repetarea unui cuvant, dar cu o alta
semnificatie

epitet — determinant expresiv pus pe langa un substantiv sau pe langa un
verb pentru a scoate in evidentda mai nuantat o trasatura a
obiectului sau a actiunii $i pentru a da mai multd expresivitate
artistica creatiei respective

hiperbola — figura de stil care consta in exagerarea marimii, importantei etc.
reale a lucrurilor
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ironie — vorba, fraza, expresie, afirmatie care contine o ugoara batjocura la
adresa cuiva sau a ceva, folosind de obicei semnificatii opuse
sensului lor obignuit; zeflemea, persiflare

lapalisada — afirmatie a carei evidenta naiva provoaca rasul

metaford — figurd de stil rezultatda din comparatia subinteleasa prin
substituirea cuvantului obiect de comparatie cu cuvantul-imagine

metonimie — figura de stil care constd in inversiunea voluntara a
categoriilor logice ale intregului prin parte, ale partii prin intreg, ale
cauzei prin efect, ale efectului prin cauza, ale abstractului prin
concret, ale posesorului prin lucrul posedat

omonimie — faptul sau insugirea de a fi omonim; situatie in care se afla
doua sau mai multe omonime

perifrazd — procedeu gramatical si stilistic de exprimare prin mai multe
cuvinte a ceea ce, in mod obisnuit, se poate reda printr-un singur
cuvant; grup de cuvinte care inlocuieste un termen unic cu acelasi
sens

polisemie — insugire a unor cuvinte sau unitati frazeologice de a avea mai
multe sensuri; calitatea de a fi polisemantic; polisemantism

redundanta — abundenta inutila de expresii, de cuvinte sau de imagini in
formularea unor idei

repetitie — procedeu sintactic-stilistic care consta in intrebuintarea de doua
sau de mai multe ori a aceluiasi cuvant sau a aceluiasi grup de
cuvinte, pentru a exprima durata, intensitatea, distributia, progresia,
succesiunea, periodicitatea sau pentru a sublinia o idee

rima — repetare a sunetelor finale in doua sau mai multe versuri (incepand
cu ultima silaba accentuata)

silepséa — constructie sintactica in care cuvintele se acorda dupa asociatii
logice si nu dupa regulile gramaticale obisnuite; figura de stil in care
se foloseste o astfel de constructie sintactica si in care un cuvant
este luat atat in sensul propriu, cat si in cel figurat

silogism — rationament deductiv care contine trei judecati legate intre ele
astfel incat cea de-a treia judecata, care reprezinta o concluzie, se
deduce din cea dintai prin intermediul celei de-a doua

sofism — silogism sau rationament corect din punct de vedere formal, dar
gresit din punctul de vedere al continutului (fiind bazat pe un
echivoc, pe utilizarea aspectelor neesentiale ale fenomenelor etc.),
adesea folosit pentru a induce in eroare

trop — figura de stil

truism — adevar evident, banal; loc comun
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.
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Academia Catavencu — AC
Agenda zilei — Az

Atac — At

Averea — Av

Bénateanul — B

Cotidianul — C
Evenimentul zilei — Ez
Fanatik — F

Formula AS - FAs

Géndul - G

Jurnalul bénatean — Jb

Le francais dans le monde
Libertatea — L

Monitorul Primariei Municipiului Timisoara — MPMT
Numai in Timigsoara— NT
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ProTV Magazin — PTVM
Renagterea banateana — Rb
Romania liberad — RI
Ziua—-Z7
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