REZUMATUL TEZEI DE DOCTORAT
,STUDIU PRIVIND TURISMUL RURAL Sl BALNEAR 1N JUDE TUL ARAD”
elaborata de Constantin Emilia

Cuvinte cheie:turism, turism rural, turism balnear, turist, agretsm, piaa turisticz, marketingul turistic

Teza de doctorat cu titlulStudiu privind turismul rural si balnear in judeul Arad” elaborai sub
coordonareatiintifica a domnului Prof. univ.dr. loan Fruja, abordeazeni de interes general permanent
si anume turismul, un fenomen ce reprexzinh domeniu distinct de activitate, o0 compo#iegdte maxini
importand a vigii economico-socialesi care evolueaZz in mod constant sub influgn modificirilor
survenite Tn civilizéia contemporah

In prezent, eforturile specigtilor Tn domeniu se orienteazpentru stabilirea cu rigurozitate
stiintifica a coninutului turismului, a interdependgor acestuia cu celelalte elemente ale economiei.

Interesulstiintific si practic al prezentei lugri este axat pe studierea actiiibr turistice si a
consumului turistic Tn genersilin particular a turismului rural a celui balnear.

Lucrarea este realizape un nurér de 246 pagini, fiind structugatn 6 capitole

Activitatea turistid se nuriira printre formele economice, sociale, culturale,tju@ si educative
care sa impus in epoca contempé@yatezvoltarea sa spectaculdasnstituind o tisatura caracteristig a
acestei perioade care cuprinde fiecare in parteagitiolesi sediuni. Cortinutul de baz al lucrrii este
ilustrat in 41 tabele, 30 figugi 20 anexe.

Bibliografia consultat este prezentatin mod structurat fiind dedicatratatelor, monografiilor,
manualelosi revistelor de specialitate, dionarelor, paginilor web.

Prezentarea realizain continuare, sub forirde rezumat, cu privire la conutul tezei de doctorat,
va scoate Tn evideh atat importata temei cercetate, perspectiva istor& contribdiei turismului n
dezvoltarea social economic a Romaniei.

In primul capitol am abordat principalele definilate turismului, fie deitre specialiti romani, fie
de specialiti straini.

Numeroasele defitii date turismului se aflin strans legatura cu obiectivele generale ale politicii

economice, cu fenomenul de globalizgireu efectele generate de activitatea turistic



Turismul contemporan reprezinin prezent o ,industrie” care se extinde rapid softuena:
cresterii buriistarii populaiei; schimkbirilor demografice; timpului suplimentar alocatatoriilor; mobilitatii
crescande a popuiei, dezvoltirii mijloacelor de transport.

Privitor la loculsi rolul turismului in economie Tn subcapitolul 1s2 face o analiza modului Tn
care turismulgi aduce aportul la dezvoltarea econamic

Sunt prezentate o serie de aspect@éncee turism ca o activitate economiSe face de asemenea o
analiz a influenei turismului asupra balgegi de Piti.

In subcapitolul 1.3,Conceptul de turismsi industrie turistici” am abordat aspecte legate de
apelativul de industrie atribuit turismului careeestilizat extrem de frecvent in perioada actudbi este
evident @ intre industria propriu-zissi turism exist diferente accentuate.

Asa cum am ditat, industria este ramura complexe transforrii materiile prime n produse sau
obiecte de folositd prin mijloace mecanice, fizice, chimice, pe candjsmul este o activitate uman
practicad in scopul recreeri, pentru tratameinbdihna.

In cadrul capitolului al doileaPjara turistici” sunt prezentate concepte, dimensiginelemente
constitutive ale pigi turistice la nivel ngonal si mondial.

Subcapitolul 2.1 este dedicat consididoa generale. Pig turistié ocug un loc aparte, din ce in
ce mai important Tn pia interrd a fiecrei tari, constituindu-se ca segment distinct algiserviciilor. Ea
difera de piaa marfurilor prin faptul & este puternic segmentafar principala caracteristiceste ddt de
deplasarea potéalilor consumatori la locul de consum (destiep

Dimensiunile unei pie turistice sunt date de structura, afigapacitatea ei. Un rol important in
dimensiunea pielor il ocu@ potenialul turistic al destingilor, infrastructura, servicile complementare,
calitateasi pregitirea profesional a personalului prestator de servicii.

In subcapitolul 2.2 Riafa mondiali a turismului” sunt cercetate aspecte legate de impactul
turismului la nivel mondial, sunt prezentate prpadele bazine turisticg este reddt estimarea circuteei
turistice mondiale pentru perioada 2010-2020.

Turismul reprezirit una din cele mai evidente forme de globalizare@emieisi totodat, una
foarte greu de evaluat.

Pe parcursul evofiei turismului interngional, statului i-au revenit diferite futicin domeniul
politici turistice, cum ar fiifungia promgionalg; fungia de stimulare; furia de interverie; fungia de
coordonare.

Tarile ale cror teritorii se caracterizeaprin atractivitate turistic conferit de factorii naturali sau
antropici, vizitate anual de fluxuri masive de {tirise constituie in bazinul ofertei turistigiecare la nivel

mondial se clasifi¢n: bazine tradiionalesi bazine noi.



Sediunea 2.2.2 reprezitun studiu asupra estimilor circulgiei turistice mondiale pe perioada
2010-2020. Rata cea mai ridigat sosirilor de tusti interngionali este estimatsi fie realizasi de Europa,
urmat de Orientul mijlociui regiunea Asia de est/Pacific.

Subcapitolul 2.3 sunt cercetate aspecte legateiala ®ristici iTn Romania. ,in Romania cadrul
natural este complex, variat, bogat, cu o strdcpaisagisti@ armonioas. Alaturi de potetialul natural,
tara noast dispunesi de un potetial antropic deosebit de valoros & importana turistica se amplifi@
continuu. Romania poate satisface, prin resursgéetaristice, preferiele diferitelor segmente ale cererii
turistice internai internaionale. Resursele turistice naturale rongéiree affi in strans legatura cu formele
de reliefsi se amplifi@ de la campie are munte, neexcluzand tsici litoralul Marii Negre si Delta
Dunarii. Resursele turistice antropice rométha-au format de-a lungul existentei poporului rongidsunt
utilizate Tn intregime in scopuri turistice. Prentcele mai importante atriicturistice dintara noastr se
numird si monumentele istorice aparand stilului moldovenesc de arhitectwi pictura medievad:
Vorone, Sucevia, Arbore, Moldova, care au imbdgjt patrimoniul artei universale prin arta constiilmr
si cea decorati, prin frescele unice in lume.”

n seciunea 2.3.2 este realizat analiza pigei turistice romangi.” Sectorul turistic a contribuit cu
1,4% la PIB (29.583,1 bilioane lei) in 2004 si steapta sa creasca la 88.067,6 bilioane lei pagaia.

Contributia serviciilor turistice la economia tara creste de la 5,9% Tn 2004 la 6,4% Tn 2014.

Turismul personal al Romaniei este estimat la 722 bilioane lei (US$2.014 mii) sau 4,2% din
totalul consumului individual in anul 2004. Pana2lil4 acesta ar trebui sa ajunga la nivelul de3247.
bilioane lei. Turismul in scop de afaceri esteneatila 19.967,1 bilioane lei (US$555,3 mii) Tn ag0D4,
cifra ce va creste la 58.787,0 bilioane lei (US$234ii).

In subcapitolul 2.4 este prezestatiata turistici a judeului Arad. Circulaia turistici la nivelul
judetului Arad este abordatin segiunea 2.4.1. in finalul subcapitolului 2.#igra turistici a judeului
Arad”, respectiv In sgitinea 2.4.2. am prezentat principalele destihaistice ale judailui Arad.

La nivelul judeului Arad ritmul evoldiei privind nundrul turistilor roméani este oscilant, acesta
creste si scade de la un an la altul; acgesitugie estesi n cazul turgtilor straini, care negsind ceva nou in
aceast zoni au inceput®caute alte destiia

Capitolul 3 al tezei Rolitica de promovare Tn Marketingul turisticprezint analiza politicii de
promovare Tn marketingul turistic; conceptul dempoware n turism este prezentat In subcapitolul .2
subcapitolul 3.3.,s¢icinea 3.3.1. am abordat problematica particdkdiripromovarii turismului rural si
principalele zongi sate turistice iar in finalul capitolului 3, Teagiunea 3.3.2. am prezentat particukiie
promovarii turismului balnear.

In condiile manifestri accentuate a dinamismului economico-social, ci@e epocii
contemporane, turismul a devenit un domeniu distilec activitate, cu particulafii, cerirnte si exigerne



proprii care, la randul lor, impun un demers ade@waliregia moderniZrii tuturor laturilor sale, inclusiv
promovarea unei concgp noi, moderne in activitatea de conducere, Tnraadireia Tncorporarea
marketingului constituie o necesitate.

Aparitia relativ tarzie a marketingului in domeniul taniglui a fost determinatsi de faptul @&
inswi procesul extinderiisi Tncorpogrii marketingului in noi domenii de activitate siafaptuit cu
deosebire in a doua parte a secolului trecut” Agea®rioad marcheax dezvoltarea stiuti a
turismului Tn cadrul economiilor fianalesi pe plan interngonal.

Desi apartia sa este relativ recanfn teoriasi practica economicactuad, ,marketingul turistic s-a
constituit rapid intr-un domeniu particular, intrramut distincé de aplicare a marketingului modern,
proces favorizat de evala genera a acestuia cai de experietelesi rezultatele nregistrate in celelalte
domenii in care a fost incorporat”.

Implicarea marketingului Tn actidiile din domeniul turismului presupune Tndeplinireanor
functii concrete ce au drept scop aplicarea opticii derketing Tintr-un demers practic al
intreprinderii de turism. Sensul real al acestancfii poate fi definit prin raportarea lor la futiite
generale comune, specifice actyiit de marketing, indiferent de domeniul de aplicdrarticularittile
care le diferefiaza sunt modulsi masura Tn care camutul fiecirei fungii asigui legatura cu specificul
activitatii de turism.

Aplicand fungiile marketingului turistic si utilizdnd metodesi tehnici specifice acestuia,
intreprinderile din domeniul turismului pof svalueze, in contli superioare, ceriele si exigernele
pietei turistice internesi interngionale, & se adapteze la aceste schimlpentru a utiliza, Tn condi
de maxina eficienta, propriile resurse, in vederea satisfacerii celar variate cerite.

Aplicarea marketingului, Tn domeniul turismului,iqaga o eficiend superioai a activifitilor
destisurate in acest domeniu, in cofiit economiei de pig. In domeniulturismului, particulariitile
aplicarii marketingului sunt determinate, atat de canastieile pietei si consumului turistic, casi de
natura specifit activititilor desfisurate de intreprinderile de turism.

Particularisitiie marketingului in turismul rural sunt determimatle caracteristicile produselor
turistice rurale, a serviciilor turistigg a prestatorilor din turismul rural.

Produsul turistic rural romanesc, as@ator produselor turistice rurale existente petgituristia
mondiak, cuprinde componente de Ba@azarea, alimeniia, transportul etc.}i componente auxiliare
(balneoterapia, agrementul, actitiie sportive etc.). Serviciile de bazau rolul de a satisface nevoi
cotidiene, care cu mici excgipce tin de specificul zonal, ni@nal, tradiional, nu justifi@ Tntru totul nevoia
de deplasare sadnasirea rgedinei de dtre turist.

Continutul turismului de &natate, privit ca o form specifi@ a turismului de odihfy care

presupune deplasarea unor persoane de diferitedeydosofesii, sexe, in gtani balneoclimaterice,



climaterice sau in locadii cu factori naturali de cérpentru ingrijirea #atatii, odihna sau cui cu
substarte balneare naturale, cu extracte sau medicameriieZpee plante, pentru profilaxie, Intieere sau
infrumuseare sau numai pentru loisir, @ctit ca acestaasprezinte o serie de particulatiti care-|
individualizeaz in cadrul celorlalte forme de turism .

Evolutia turismului balnear are turismul de #natate a #cut ca acestaasaibi o larg
adresabilitateprodusele sale fiind destinate Tn egahasurd atat persoanelor care sufede diferite
afediuni incluzand ¢urele terapeuticgi recuperatori) catsi persoanelor #itoasesi aparent snatoase
cu factori predispozanspre imboldivire sau care doresa-si pastreze o stare deirgitate si o forma
fizica si psihica cat mai bua (curele profilactice de repunere n forthsi de creare a unei 8ti generale
de bine ,bien étre”.) Aceasta a determinafi mutgii Tn structura clientelei astfel incat aturi de
populgia de varsta a treiacaracterizat prin faptul & dispune de venituri mai migi solicitdi produse
traditionale (tratamenti recuperare medicdl, care contind i dgina cea mai mare ponderej apa#
si un segment din de in ce mai important de cliérfteimat din adul si tineri sanatosi aflati in cautarea
unei forme fizicesi psihice cat mai bune sau a unor aciivitle loisir legate de aptermosi talaludism).

Totodat turismul balnear valorificin cea mai mare #suia toate categoriile de resurse: turistice,
de fota de muné& sau locale. Astfel, acesta asiglintegrarea in circuitul turistic a unor noi catggo
de resurse: factorii naturali de surape mineralesi termominerale, lacuri date, amoluri si gaze
terapeutice, saline, plante medicinale etc. caralten condii nu ar putea fi valorificate. In acslatimp,
prestrii serviciilor balneare presupurg atragerea unui volum suplimentar de personataali nivelul
de calificare este in cea mai mare parte ridicagédioi, kinetoterapgiy psihoterapeti, dieteticieni
nutritionisti, instructori sportivi, animatori ceea ce contiib la valorificarea superiaaa fottei de mung.

Turismul balnear este forma de turism care valdgirifin cea mai mare #sura cercetareatiintifica
si progresul tehnit atat pentru descoperirea de noi proftigerapeuticssi aplicaii ale factorilor naturali
de cui catsi pentru ridicarea nivelului tehnic al echipameatemedicale utilizate ceea cg ipune
amprenta asupra cterii eficientei si credibilitatii curelor cu efecte pozitivasupra cererii.

Capitolul 4 al tezei intitulat ,Turism rural si turism balneat, analizeaZz unul din cele mai
importante aspecte ale temei cercetate. Concegttlrésm ruraki agroturism este cercetat in subcapitolul
4.1 al tezei de doctorat. Turismul Tn tplarural s-a practicat dintotdeauna, dar semturat, a fost
apreciat si solicitat pe misura evoltei civilizatiei, Tn condiile accentdrii fenomenelor de
industrializaresi urbanizare, care au devenit factori nocivi urmaraccentérii stresului in mediul urban
poluant.

legsirea lumii din acest impas a determinat practicaresismului Tntr-un mediu nepoluat,
propice contactului direct al turistului cu natugxin care acesta se intoarce temporar las@ham
armonia vigii rurale.



Orice defintie fungionak a turismului rural trebuie asstabileast parametrii de cerere, de
oferta, de experiefd Tn turismsi masura in care acesta este intreprins cu caracterodénuitate n
mediul urban sau rural.

Agroturismul, ca forrd particulai a turismului rural, este limitat la nivelul gmodiriei
taranesti, prin valorificarea cadrului natural, a ofertég cazarei a serviciilor agroturistice, avand o ofert
de cuprindere mai restréanslecat turismul rural.

Turismul rural repreziit un ansamblu complex &toit din 4 componente care se

intregitrund: potexialul turistic rural, industria ospitadiii rurale, baza tehnico-materdalrurak si
potenialul uman rural.

In subcapitolul 4.2 Dimensiuni pe plan europeanam prezentat nivelul ofertei turistice rométhe
pe piaa europeah Romania a reprezentat ,0 destieaturistii semnificatid pentru piga europeaf)
promovand, cu preaderare, produsele turistice tdealj staiunile balneare, circuitele turistice culturale
din nordul Moldoveisi Bucovinasi nu numai.”

Aderareatarii noastre la Uniunea Europ@éam adus intrepriatorii din turismul roménesc
fati in faa cu intreprinatorii care operedz pe Piaa unici europeah In aceste congi oferta
turistici roméneast este supusunei concurente directd acerbe, iar pentru a putea rezista pe ageast
piata Tntreprinztorii din turismul roménesc trebuiei Treezesi si comercializeze produse turistice
diversificate, de calitate superi@ay competitive pe pia turistia.

In segiunea 4.2.1 am prezentat ditide de manifestare a turismului la nivelul UniuBiuropene.

Sediunea 4.2.2 abordeazaspecte specifice orgadii turismului Tn Uniunea European La
nivelul Uniunii Europene, Tncepand cu anul 2002,0sganizeaz un forum anual privind turismul
european, care asigurcooperarea sectorului publig privat la nivel comunitar.

Desi nu exist o line bugetar special constituit pentru turism, toti, turismul
beneficiaz de fonduri alocate prin intermediul diferitelorograme de finaiare, iar fondurile structurale
sunt cele mai mari surse financiare de care beagfiturismul.

In segiunea 4.2.3 a tezei de doctorat am studiat aspegate de elementele definitorii ale teie
turistice la nivelul Uniunii Europene. Réa turisti@ la nivelul Uniunii Europenese caracterizeaz
printr-o concuretd crescud in privinta ofertei turistice, a serviciilogi produselor comercializate de
Tntreprinztorii din turism. Aceagt concureri este metinuta de o serie de factori: economici, politici,
sociali, demografici, inclusiv politicile pronionale sugnute de regiunile turistice ale Uniunii in
vederea atragerii unor fluxuri turistice Th contiraestere.

Piaa Uniunii Europene este maitati de prezeta unui nurdr mare de turoperatori,
cei mai semnificativi fiind cei din Germanig Marea Britanie (principalelgri emititoare de tugti).



Pe piaa turisti@ comunitai se Tnregistreaz o crestere a cererii pentru calitate,
comoditatesi securitate, o ckgere a cererii pentru dot de agrement relaxante, o gtere pentru
produsele turistice ,deamatate”, turisti orientdndu-se spre stanile balnearesi spre centrele de
fithnes A crescut popularitatea vacalor activesi cererea pentru doile corespunitoare acestor
tipuri de activitti.

La nivelul Uniunii Europene, intrepriftarii din domeniul turismului vor TntAmpima
puterni@ concurefs, atat din interiorul, c&fi din afara spgului comunitar.

Introducerea euro ca moriedunici pentru multe tari europene va duce la sterea
numirului de d@latorii Tn interiorul sp&ului comunitar.

In prezentpiata turistié la nivelul Uniunii Europene, se caracterizepsn existea unei
concurege acerbe fintre fintrepritierii  din acest domeniu, care comercializegmodusesi
servicii turistice de calitate, la prei ce reflect calitatea acestora.

Dimensiunile turismului ruraki agroturismului Tn Roméania sunt analizate Tn sphotul 4.3.

Produsul turistic rural intre prezegitiitor este aspectul studiat la sieoea 4.3.1 din teiz

Dezvoltarea economico-sociabe Tmbii armonios cu dezvoltarea turismului rural, intréece
dowa existdnd o relee de corespondeén si reciprocitate. Afirmda este argumentatprin dubla
implicare ce apare ca un circuit, Tn sensulactivititile specifice turismului rural prin complexitatea
lor, contribuie la dezvoltarea Th ansamblu a zanelcale, in timp ce aceéstiezvoltare, va determina la
randul ei, o crgere a circulgei turistice.

Procesul prin care se Tncearanticiparea viitoruluisi in acest fel, stabilirea cursului care
trebuie urmat Tn scopul @berii celor mai bune rezultate, pentru realizaag@amitor obiective, tla
baza tuturor deciziilor privind strategia dezadltturismului rural.

Tendinele privind evoltia activittii turistice rurale din Roméania sunt cercetatedaisnea 4.3.2.

in Romania, trangia spre o economie de piaa determinat restructii in toate domeniile de
activitate, declagdnd multiple implicai economico-sociale, politicesi culturale. Astfel, s-a
accentuat stresul din v citadira, s-a Tnregistrat un gradul ridicat de urbanizairele poluare a
mediului si s-a redus durataagtimanii de lucru. Aceste schiftd au influenat turismul, in sensul
modificirii destinaiilor de vacati Tn favoarea celor active, derulate n mijllo naturii, cu
implicatii favorabile si profunde n activitatea turismului rural.

Reintoarcerea tempo#ada natud, la modul de vig simplu, constituie o motivee pentru
toate categoriile de vagstsex, socio-profesionale, reprezentand rezultstobinei de conservare,
sinatate,confort fizicsi spiritual.

Turismul balnear in Romania este cercetat in sutotaps.4 al tezei. Primele dawsegiuni 4.4.1

si 4.4.2 abordedzaspecte legate de istoricul agefisi dezvolgrii turismului balnear Tn Roméania, precum



si indicatori, evoltii si caracteristici ale turismului balnear. aén perioada interbelic stgiunile

balnearesi de agrement se adresau unei clientele de luxi dapde al-ll-lea #zboi mondial, dar mai
ales in perioada, 1965-75 ttaile balneare s-au dezvoltat, prin crearea aep86t000 de locuri in
majoritatea lor in complexe sanatoriale dezveltaacestora a vizat turismul social paralel cel

internaional.

Dupi 1990, turismul balnear romanesc a intrat intr-izacprofundi ca urmare a degradi
fizice si morale a bazei materiale, a invittr reduse Jcute pentru modernizarea acesteia,
degradarea surselor de factori naturali, ptiseredug a acestora, inatrnirea personalului, clientela
putin exigena reprezentatde pensionari, sindicati, Ministerul Muncii.

Ultimele dod sediuni ale subcapitolului 4.4.Turismul balnear in Romaniarespectiv seitinea
4.4.3 i seaiunea 4.4.4 tratedzaspecte legate de oferta turistica, baza mateiimzele de tratament,
precumsi dimensiunilesi structura cererii turistice Tn gtanile balneare.

Componerit importani a pigei turistice, oferta include ansamblul afiibr naturale si
antropice, infrastructura genefadi turistica, forta de mung si serviciile oferite. Conceperea unui
produs turistic competitiv nu presupuneaimssimpk imbinare a acestora, ci 0 armonizare a diferitelor
componente pentru a crea un produs omogen, p@siilpndividualizat.

Caracterizat prin discrepad dintre potetialul siu de excefie si gradul de valorificaresi
neadaptare la cet#le manifestate pe plan mondial oferta batheaméneast poate constitui,
in urma unui proces de restructurare coregipan o importart componerit a turismului ngonal
si chiar interngonal.

Bogatia si varietatea factorilor naturali de é@ude care dispune Roméania, ttéli experiema
in domeniul balneologiei dobandite de-a lundirmpului, au icut ca Roméniaasreprezinte o
destinaie turistia balneai important

Traditia scolii romangi de balneologie, eficacitatea tratamentelbalneare efectuate
precumsi costul mai redus al acestoraifale cel dintarile de origine audcut ca stdunile balneare
romanagti si inregistreze n perioada 1975-1985 un masintirculaiei turistice, avand o clientel
traditionak forma# Tn special din germani, evrei, italiena,

In capitolul cinci al tezei Rotenialul turistic, natural, uman, antropic al judgui Arad” o atenie
deosebit am acordat prezeftti judetului Arad sub aceste aspecte, rezervand-ui prifmelesubcapitole
respectiv:5.1,5.2i 5.3. Poat de intrare intard dinspre Ungaria, Aradul este situat Tntr-o bagabri
viticola pe malurile raului Murg

Peisajele pitorgi ale zonei deluroasg montane din &le Muresului si Crisului Alb, Tndeama
turistii romani si straini sa viziteze numeroasele zone turistiddoneasa, Lipova, Podgoria Aradului,
finutul Halmagiu, Valea Cladova,darsin, Valea Mare-Gprioara.



Judeul Arad, are o multitudine de rezetirdotanice, forestiere, zoologigespeologice.

Peisajele pitorgi ale zonei, deluroasg montane din &le Muresului si Crisului Alb Tndemr
turistii romani si straini s viziteze numeroasele zone turistice Moneasa, ldp&odgoria Aradtinutul
Hilmagiu, Valea Cladova,d8arsin, Valea Mare-Gprioara.

In municipiul Arad, Tn orgele Lipovasi Ineu, in stdunile balneo-climaterice MoneasiLipova, in
alte zone turistice seigesc hoteluri, hanuri, moteluri tabere de vacsirvile.

Judeul Arad are o multitudine de rezetirastiintifice, Tn special rezeryia botanice, forestiere,
zoologicesi speologice. Remarcabile prin raritatgavarietatea florei sunt: Rezenia naturai Moneasa,
rezervaia "Dosul Laurului” din Zimbru, Gidina Botanié de la Castelul Macea, parcurile dendrologice de
la Gurahon Bulci, Capéalna, Neudorf, Svarin, Odvossi Manastur catsi rezervaiile-padure de la Runcu-
Grosi, Raul Mare — kimagel, Prundul Mare — Secusigiu. Deasemenedasesg multe locuri de vétoare
si pescuit. Foarte bine-cunoscute sunt cele de lgif@u-Cris — Socodor — Adeaairin — Troassi
Varfurile — Hilmagel. Bisericilesi manastirile vechi situate in judel Arad dein aderate comori artistice
si unele dintre ele sunt expuse.

Cele mai cunoscute dnistiri ortodoxe sunt cele de la HadBodrog, datat din 1177, de la
Bezdin, datat din 1334, de la Arad-Gai constiuiintre 1760-1762, Sf. Maria — Radnaimdstirea
Franciscaf, construifi Tntre 1727 — 1826.

Autentice monumente de arhitectupopulaé sunt bisericile de lemn de la Bgtie Corbeti,
Cristesti, Grosii Noi, lonati, Luncsoara, Midrigesti, Poiana, Varfurile, Julita. De o mare valoare
arhitectural sunt de asemenea numeroasele cagteladiri seculare situate in acest jude

Cetatea Aradului, constréifntre 1763-1785, Castelul-cetate de la Ineu, coishtre 1645-1652,
castelele de la &@arsin, Bulci, Cipalng, Petri, Conop, Odvos, Macea, Fantanejja. Judeul Arad
conserv o vechesi autenti@ arti populaé Tn Tara Zarandului, IneGiculasi Birchis-Capalnas.

in subcapitolul 5.4 am prezentat clasificarea fdomde turism practicate in juge Arad si am
plecat de la turismul cultural-istoric, am trecufnpturismul balnear, religios, rural pada turismul
ecologic de agrement.

In subcapitolul 5.5 amitut analiza SWOT a turismului Tn JudieArad

In capitolul 6 al tezei am studiat aspecte legatéudismul ruraki cel balnear in judel Arad.. In
subcapitolul 6.2 am abordat problematica piaénui turistic ruralsi agroturismului in Judal Arad.
,Turismul balnear din Judd Arad fiind un segment important din g@aturisti@ a judeului,cu cele doa
stgiuni balneoclimaterice MoneasaLipova a ficut ca Tn subcapitolul 6.3.abordm aspecte legate de
potenialul turistic balnear al Juddui Arad.. Gradul de dezvoltare a turismuuimplicit a turismului de
sinitate intr-o zo#, capacitatea de a atrage gtiyidepinde intr-un mod haiator, de existaa unei baze
materiale moderne.



In finalul lucrarii Tn cadrul subcapitolului 6.5.am realizat unditude caz privind cererea turistic
in staiunile balneoclimaterice, Moneasa Lipova iar rezultatul ofinut denod atractivitatea acestei

activitati.



